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PREDGOVOR

Visoka strukovna $kola za propagandu i odnose sa javno$¢u ELITE COLLEGE Beograd i
Fakultet poslovne ekonomije Univerziteta APEIRON iz Banja Luke, u cilju ostvarivanja
naucno-istrazivacke funkcije visokoskolskih ustanova, pristupio je zahtjevnom i odgovor-
nom poslu organizovanja Druge medunarodne konferencije o trziSnim komunikacijama
pod naslovom , MOC KOMUNIKACIJA 2013”. Takode, u istom cilju Univerzitet Apei-
ron je izdava¢ i medunarodnog nauc¢nog casopisa za ekonomiju i trziSne komunikacije —
Economy and Market Communication Review (EMC Review).

Programski i Organizacioni odbor preduzeo je sve potrebne aktivnosti da se Konferencija
uspjesno realizuje. Druga odrednica ukazuje na namjeru organizatora da se Konferencija
odrzava i narednih godina. Tema Konferncije “POWERCOMM 2013. - Trzi$ne komuni-
kacije - “Multimedije i komunikacije” je najbliza aktuelnim pitanjima iz ove oblasti koja
se namec¢u u nau¢noj i stru¢noj javnosti §ireg regiona.

Ovo je potvrdeno kroz broj prijavljenih radova. Programski odbor je izvrSio odabir radova
u skladu sa sljede¢im tematskim sekcijama: Multimedije i komunikacije, Internet komu-
nikacije, PR komunikacije, IT — komunikacije, Oglasavanje i multimedije. Cijeneéi teme
koje trebaju biti u fokusu ucesnika, te u skladu i sa ostalim kriterijumima koji su odredeni
u pozivu za ucesc¢e na Konferenciji, u publikaciju Zbornika radova konferencije je uvrste-
no ukupno 29 radova, pripremljenih od strane relevantnih autora iz zemalja regiona.
Odredeni broj radova je prema preporuci recenzenata i Programskog odbora odabrano za
objavu u treéem broju izdanja Casopisa za ekonomiju i trzi$ne komunikacije ,,EMC
Review*. Urednici ¢asopisa pozivaju autore na saradnju.

Takode, ovim putem najavljujemo i odrzavanje Tre¢eg medunarodnog naucnog skupa o
ekonomskom razvoju i zivotnom standardu - ,,EDASOL 2013” na temu Prevazilazenje
privredne stagnacije i otvaranje razvojnih perspektiva, koji ¢e se u nasoj organizaciji odr-
zati u oktobru 2013.godine u Banja Luci.

U Beogradu, maja 2013.godine
Predsjednik programskog odbora
Prof. dr Zorka Grandov
Predsjednik organizacionog odbora

Doc. dr Marko Laketa
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MULTITASKING KAO SVE DOMINANTNUJI NACIN
KORISCENJA MEDIJA

Marija Aleksi¢', Ljiljana Mani¢’
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Apstrakt: Pocetak 21. veka karakterisu znacajne promene u medijskoj industriji: nezaus-
tavljiv razvoj informaciono-komunikacionih tehnologija, pojava novih medija i drustvenih
mreza, novi nacini komuniciranja, digitalizacija medijskog sadrzaja, i slicno. Ovakav
razvoj, s jedne strane, dovodi do promena samih medija, a sa druge do brojnih izazova na
strani potrosaca — recipijenata medijske poruke. Za medije je karakteristicna pojava kon-
vergencije, procesa u kome se objedinjuju i proZimaju sve odlike starih medija uz pomo¢
novih, digitalnih platformi, ¢ime njihov sadrzaj postaje multimedijalan i interaktivan.
Korisnici medija vise nisu samo pasivni citaoci, slusaoci i gledaoci, ve¢ mogu biti aktivni
ucesnici koji pretrazuju, komentarisu, Salju svoje tekstove, snimke, zapise i kreiraju pro-
gram... Ipak, brojna istrazivanja ukazuju na sve vecu kolicinu razlicitih informacija koji-
ma su cula savremenog coveka ,,bombardovana* svakog dana i sa svih strana. U ovakvim
situacijama recipijenti pokusavaju da — u Sto kracem roku i uz Sto manji intelektualni
napor — selektuju, obrade i analiziraju veliki broj primljenih informacija. Ovaj fenomen,
nazvan multitasking, je vestina obavljanja nekoliko radnji istovremeno, a zapravo pred-
stavija jedan od savremenih mitova o visokoj efikasnosti i produktivnosti. Medijski multi-
tasking, odnosno upotreba vise medija u isto vreme, postao je dominantan nacin korisce-
nja medijskog sadrzaja. Prema istraZivanju koje je sprovelo Evropsko interaktivno udru-
zenje oglasivaca (IAB Europe), 76% stanovnika Evrope istovremeno upotrebljava najma-
nje dva medija, najcesc¢e kombinujuci internet sa nekim drugim medijem. To je znacajno
promenilo ustaljene obrasce, odnos prema medijima i relacije sa drugim ljudima. Ova
promena namece potrebu da se medijski multitasking multidisciplinarno istrazi i da se o
njemu povede Sira javna rasprava. U ovom radu ukazacemo na znacajne i Cesto zabrinja-
vajuce posledice ove pojave po paznju, koncentraciju, misljenje, ucenje i pamcenje. Osim
kognitivnih, analizirane su i druge psihofizicke posledice preteranog oslanjanja na multi-
tasking i njihov uticaj na kreativni potencijal mladih.
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Kljuéne reci: mediji, medijski multitasking, medijska konvergencija, psihofizicke prome-
ne, efikasnost.

JEL klasifikacija: D83, L82, M30

UvVOD

Nezaustavljiv razvoj informaciono-komunikacionih tehnologija, pojava novih medija i
drustvenih mreza, novi nacini komuniciranja, digitalizacija medijskog sadrzaja i drugi
fenomeni karakteristi€ni za pocetak 21. veka dovode do znaCajnih promena u samoj
medijskoj industriji, ali i u nac¢inu konzumacije raznolikih medijskih sadrzaja od strane
recipijenata. Sve je veci broj stru¢njaka koji nastoje da ukazu na posledice prekomernog
sa svih strana. Rezultati jednog od takvih istraZivanja pokazuju sledece, frapantne podat-
ke: proseCan Amerikanac u toku jednog dana putem razli¢itih medija primi vise od
100.000 reci, odnosno 23 rec¢i u sekundi, a koli¢ina primljenih informacija iznosi oko 34
gigabajta (Bohn, R.E., Short, J.E., 2009:7)! U takvoj situaciji korisnici Zele da — u $to kra-
¢em roku i uz $to manji intelektualni napor — selektuju, obrade i analiziraju $to veci broj
informacija ponudenih putem novina, radija, televizije, interneta, sa mobilnih telefona i
razli¢itih uredaja sa ekranom, $to predstavlja fenomen koji je nazvan medijski multitas-
king, odnosno vestinu obavljanja nekoliko radnji na razli¢itim uredajima istovremeno. U
korenu ove latinsko-engleske slozenice je prilog multi sa znaCenjem mnogo ili vise, i
engleska imenica task koja znaci zadatak. Informaticko doba omogucéilo je brzu ekspanzi-
ju gotovo svega §to radi na digitalnim nacelima, tako da je danas sasvim uobi¢ajena slika
mladog ¢oveka koji u isto vreme kuca SMS poruke, gleda film na televiziji, na tabletu
proverava statuse na fejsbuku i radi domacdi zadatak.

Cilj ovog rada je da analizira razloge koji su doveli do promene u ponasanju publike,
faktore koji na to uticu, kao i posledice ovakvog upraznjavanja medijskih sadrzaja. lako
na prvi pogled dovodi do odredenih benefita za pojedince, najéesée do ustede vremena,
sve je vise podataka koji idu u prilog tome da ovakvo ponasanje izaziva mnoge poremeca-
je u ponasanju, nedostatak koncentracije i paznje, nestrpljenje, nervozu, pa i agresiju. Ili,
kako je primetio i americki nobelovac Herbert Sajmon — bogatstvo informacija stvara
siromastvo paznje.

STA JE MEDIJSKI MULTITASKING?

.....

koje pojedinac obavlja u toku dana — od poslovnih ili Skolskih obaveza, preko slobodnog
vremena koje provodi u kuéi ili sa prijateljima, do odmora i putovanja'. Medijska konzu-
macija, bez kabla, preko bezicne veze, postala je deo svakodnevne rutine, za razliku od
nekadasnjih navika kada su mediji sluzili pre svega da popune slobodno vreme ili za
zabavu. Ovakve promene u ponasanju i navikama potroSaca predstavljaju predmet istrazi-
vanja ne samo naucnika (psihologa, sociologa, antroploga itd.) ve¢ i velikih oglasivaca i

! Zanimljiv primer koji ukazuje na bitne promene u navikama potro$a¢a kao rezultata multitaskinga su izvestaji
automobilskih kompanija u kojima se istiCe povecanje zahteva za dodatnom multimedijskom opremom u auto-
mobilu (muzicki uredaj, blutut i GPS uredaji), posto voznja automobila nije viSe jedina aktivnost vozaca (Wallis,
C.,2010:5).
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marketara koji se trude da otkriju nove trendove i odgovore na potrebe korisnika razli¢itih
proizvoda i usluga.

Vecina istrazivaca ovog fenomena istice da su u pitanju dve (ili vi§e) aktivnosti koje se
obavljaju istovremeno. Dominira shvatanje da je medijski multitasking ves§tina simultanog
koris¢enja dva ili visSe medija, ukljuujuéi tradicionalne i onlajn medije, drustvene mreze i
uredaje za zabavu (Bardhi, F. et al., 2010:316). Neki autori pod ovim pojmom definiSu i
takvo ponasanje korisnika koje ukljucuje simultano kori$é¢enje jednog medija i neke dru-
ge, ne-medijske aktivnosti (Meng, J., McDonald, D., 2009:8), ali ¢e u ovom radu akcenat
biti na prvom shvatanju. Takode, multitasking se moze praktikovati i na jednom uredaju,
npr. na laptopu, kada pojedinac moze simultano da kupuje preko interneta, Cita elektron-
sko izdanje nekih novina i Salje i prima poruke na nekoj drustvenoj mrezi.

Medijski multitasking je posebno karakteristiCan za tzv. ,generaciju Y* ili ,,digitalnu
generaciju” koja je od rodenja okruzena razliCitim digitalnim uredajima i internetom.
Istrazivanje koje je 2009. sproveo IAB Europe (internacionalno udruzenje oglasivaca koje
se bavi razvojem digitalnog i interaktivnog marketinga) na uzorku od devet hiljada koris-
nika iz evropskih zemalja, pokazalo je da je 54 odsto medijskih multitaskera mlade od 35
godina (Media multitasking report, 2009:5). Zanimljiv je 1 podatak da su zene sklonije
multitaskingu od muskaraca (Jeong, M.A., Fishbein, M., 2007:364). Ovo se moze objasni-
ti ¢injenicom da Zene imaju veci predfrontalni korteks, deo mozga odgovoran za reSavanje
problema, za emocije i slozena razmisljanja. lako ovakva predstava odgovara medijskom
stereotipu o Zeni koja obavlja nekoliko razli¢itih poslova u isto vreme (kuva rucak, usisa-
va, ¢uva decu, telefonira itd.), i muSkarcu koji moze da se fokusira samo na jedan prob-
lem, nema nau¢nih dokaza da su Zene uspesnije u tome.

Medijski multitasking se moZe upraznjavati sekvencijalno i simultano. Sekvencijalna upo-
treba podrazumeva naizmeni¢no prebacivanje s jednog uredaja na drugi kako bi se izvrsio
zadatak (najée$ce je to potraga za razli¢itim informacijama, zapoceta na mobilnom telefo-
nu, nastavljena na tabletu i zavr$ena na PC). Simultana upotreba podrazumeva ve¢ pome-
nuto koriS¢enje vise uredaja istovremeno (tablet i TV, mobilni telefon i PC i dr.) za obav-
ljanje povezanih ili nepovezanih aktivnosti. U ovom slu¢aju, jedan od medija ima domi-
nantnu ulogu, a drugi je prateci, pozadinski. Rezultati istrazivanja pokazuju da je to naj-
ceS¢e za vreme gledanja televizije, koja viSe ne gospodari naSom paznjom u potpunosti,
ve¢ predstavlja katalizator za dalju potragu za informacijama. Slika br. 1 pokazuje da
takozvano ,,udarno vreme* nije vise rezervisano samo za gledanje televizije, ve¢ da najve-
¢i broj ispitanika vecernje casove podjednako provodi uz TV i internet (oko 76%), dok
najveéi procenat multitaskera istovremeno prati TV i internet (75%). Istrazivanje Nilsena
potvrduje da se jedna tre¢ina svih internet aktivnosti u domacinstvima odvija upravo za
vreme gledanja televizije (Rohm, A.J. et al., 2009:20).
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Slika 1. U koje doba dana najcesce koristite pojedine medije?

06:00 10:00 17:30 21:00
to to to to
10:00 17:30 21:00 06:00

TV and internet media multi-taskers it T 5
Non TV and intenet media multi-taskers #7 75% T ;
:l \
57% ! }
1 1
| 1
I
1 39%
50% \ 53% "
25% * ’
\ 4
~ 4
HE H it 26%
16%
"When you wake up' (6am - 10am) *During the:Day’ (10am - 5:30pm}: 'During the Evening' (5.30pm - ‘During the Night' (9pm - 6am)
9pm)

Watch TV m Read Newspapers ' Read Magazines M Listento Radio = Use the Internet

(izvor: Media multitasking report, Mediascope Europe, IAB Europe, 2009)

Istrazivaci se slazu u oceni da je medijski multitasking postala uobicajena, ¢ak ritualna
aktivnost medu velikim delom populacije, ¢ine¢i sastavni deo njihove svakodnevne rutine
— druZenja sa prijateljima, pracenje novosti, raznih istrazivanja i zabave. S jedne strane,
ispitanici istiCu da im ovakav vid ,,gospodarenja“ nad pristupom medijima i multitasking
pruzaju osecanje mo¢i, kontrole, produktivnosti i efikasnosti. S druge strane, brojni su
pokazatelji negativnih posledica, kao §to su dekoncentracija, neefikasnost, haoti¢nost, pa
¢ak i zavisnost od ovakvog nacina medijske konzumacije (Rohm, A.J. et al., 2009:20).

Nakon razjasnjenja osnovnih karakteristika i definisanja multitaskinga kao veoma prisut-
nog medijskog fenomena, mozemo ukazati i na neke od osnovnih pokretaca ovakvog vida
ponasanja. NajéeSc¢e razloge koji su prouzrokovali praktikovanje multitaskinga mozemo
razvrstati na unutrasnje (koji su pokrenuti na osnovu razli¢itih unutra$njih karakteristika
licnosti) 1 spoljasnje (koje omogucuju razliciti faktori iz spoljasnjeg okruzenja). Iako se
¢ini da prvi razlog — priroda zadatka koji zahteva viSestruke aktivnosti kako bi se izvr$io —
predstavlja eksterni faktor, odluku o primeni multitaskinga donosi sam korisnik, $to ga
svrstava u interne pokretace. Uprkos Cinjenici da dozivljavamo pravu eksploziju novih
medija, nazalost, dan jo$ uvek traje samo 24 casa. Jedan od naj¢esc¢e navedenih razloga za
praktikovanje ovakvog nacina medijske konzumacije je upravo nedostatak vremena. Vre-
me predstavlja dragoceni resurs, pa svaka vremenska usteda (u ovom slucaju ostvarena uz
pomo¢ multitaskinga) dovodi do povecéanog zadovoljstva korisnika.

12 MOC KOMUNIKACIJE 2013 | Copyright by APEIRON

mMoc

komunikacije



Tabela 1. Razlozi za praktikovanje medijskog multitaskinga

Priroda zadatka zahteva viSestruke aktivnosti

Vremenski tesnac

Interni pokretaci koji Zelja da se postigne/sazna §to vise

podsti¢u multitasking
Dosada i nestrpljenje

Nesvesno/nenamerno

Eksterni faktori koji Pojava i tehnoloski razvoj novih uredaja koji to omoguéuju

omogucuju multitaskin
SuH mu & Dostupnost velikog broja razli¢itih medijskih kanala

(izvor: Tokan, F., 2011:27)

UTICAJ MEDIJSKOG OKRUZENJA NA RAZVOJ
MULTITASKINGA

Za razumevanje nagle ekspanzije multitaskinga medu korisnicima, potrebno je ukazati na
brojne promene koje se deSavaju u celokupnom medijskom okruzenju, kao §to su tehnolo-
Ska poboljsanja u medijskoj industriji, medijska konvergencija, promene u ponaSanju
medijskih recipijenata i sociokulturne promene u drustvu. Medijsko okruzenje postaje sve
slozenije, a pojava novih medija i platformi koje su dostupne svima i na svakom mestu,
kao i diversifikacija medijskih sadrZaja, takode doprinose Sirenju ovakvog nacina upotre-
be i rezultiraju pravom medijskom evolucijom (Bardhi, F. et al., 2009:316).

Vazno je napomenuti da se ovakve promene ne bi mogle dogoditi da nije doslo do velikih
tehnoloskih unapredenja u medijskom okruzenju i samim medijima, naroCito pojavom
raznih tableta i ,pametnih® telefona koji, iako ne veci od veli¢ine dlana, omogucéavaju
korisnicima da uvek budu ,,na mrezi“. ,,Sada, kada imam uredaj koji zna odgovore na sva
moja pitanja, sve je mnogo lakSe. Kada vidim nes$to $to me zainteresuje, odmah mogu da
ga potrazim na telefonu, na Vikipediji ili Guglu, i za tri sekunde dobijem odgovor*, kaze
jedan od ispitanika (The new multiscreen world: understanding cross-platform consumer
behavior, 2012:36). Danas se najveéi deo vremena posvecenog medijima provodi ispred
nekog ekrana (TV, mobilni ili ,,pametni* telefon, tablet, laptop, kompjuter), a koji od njih
¢e biti upotrebljen, zavisi od konteksta (gde se korisnik nalazi, §ta Zeli da uradi, koliko
vremena ima na raspolaganju...). Utvrdeno je da osobe koje poseduju laptop najcesce pre-
laze granicu koja deli teske multitaskere od proseénih, posto ovaj uredaj ne zahteva od
korisnika da poslovne aktivnosti obavlja u odredenoj prostoriji, daje osecaj slobode i
omogucava da se, u isto vreme, obavljaju i neke druge aktivnosti.

Mnoge socio-kulturne promene u drustvu takode uticu na promene u ponaSanju medijskih
konzumenata. Mediji su postali vazna karika u zadovoljenju kulturnih potreba stanovnis-
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tva. Zatim, novi mediji su ¢vsto ugradeni u svakodnevne aktivnosti danasnjeg ¢oveka, $to
je praceno i transformacijom ¢italatke kulture u audio-vizuelnu. Osim tehnoloskih unap-
redenja, vaznu ulogu igra i osecaj ,,vlasnisStva“ nad medijem (koju su omogucili pokretni
uredaji), odnosno, konzumenti postaju aktivni tragaéi za informacijama, a ne pasivni pri-
maoci poruka koje im neko drugi plasira. Oni su ti koji imaju potpunu kontrolu nad sadr-
zajem, oni biraju kada, gde i koju koli¢inu informacija ¢e konzumirati (Rohm, A.J. et al.,
2009:20). Medijski multitasking omoguéuje pojedincima asimilaciju, odnosno stvara ose-
¢aj pripadnosti i stalne veze sa porodicom, prijateljima ili razli¢itim grupama koje imaju
sli¢na interesovanja. Mozemo zakljuciti da multitasking, kao posledica novog medijskog
okruzenja, predstavlja novi nacin za ,,prezivljavanje* u danasnjim uslovima, narocito kod
mlade populacije.

Nagla ekspanzija ovakvog nacina ponasanja rezultat je i ubrzanog razvoja novih formi i
konvergencije mnogih medija i tehnologija. Medijska konvergencija predstavlja proces
funkcionalnog priblizavanja, prozimanja i sazimanja medija u tehnicko-tehnoloskom, eks-
presivnom i sadrzajnom smislu (Mileti¢, M., Mileti¢, N., 2012:186). Prelazak na digitalnu
komunikaciju i druga tehnoloska unapredenja ruse barijere izmedu tradicionalnih medija.
Nekada je bilo jednostavno napraviti razliku izmedu dnevnih novina, televizije, kompjute-
ra, filmova i telefonskih kompanija. Medutim, ove razlike veoma brzo nestaju kada se na
horizontu pojave novi, univerzalni mediji (Herman, E.S., Mekéesni, R.V., 2004:160).
Objedinjavanjem i prozimanjem svih odlika starih medija uz pomo¢ novih, digitalnih plat-
formi njihov sadrzaj postaje multimedijalan i interaktivan, Sto direktno uti¢e na razvoj i
Sirenje multitaskinga kao nacina kori§¢enja medija. Osnovni cilj konvergencije, u sustini,
je da omoguci publici pristup bilo kojoj informaciji putem bilo koje platforme (Medina,
M. et al., 2011:97).

EFEKTI MEDIJSKOG MULTITASKINGA

Kao $to je u u radu ve¢ istaknuto, postoje mnoge studije koje analiziraju pozitivne i nega-

tivne posledice do kojih moze dovesti medijski multitasking kod korisnika. Profesor mar-

ketinga u Bostonu, Endrju Rom, isti¢e sledece pozitivne ishode ovakvog nacina medijske
konzumacije:

e Kontrola — korisnici na ovaj nacin postizu vecu kontrolu nad medijskim sadrzajima.
Multitasking im omogucava da filtriraju i odluce koje ¢e informacije dalje obradivati.

o Efikasnost — multitasking moZe omoguciti pojedincima da budu efikasniji u konzumi-
ranju razli¢itih poruka, §to ¢e poveéati njihovo zadovoljstvo i dovesti do odredene
vremenske ustede.

e Vece angazovanje — da bi ostvarili vecu kontrolu i bili efikasniji, korisnici se vise tru-
de i aktivnije u¢estvuju u procesu komunikacije, a takvo ponasanje postaje zabavnije i
dovodi do veceg zadovoljstva i posveéenosti u obavljanju zadatka.

e Povezivanje — za mladu populaciju najvazniji rezultat. Medijski multitasking im omo-
gucava da se povezu sa prijateljima, porodicom, srodnim grupama i slicnim kulturama,
da budu u stalnom kontaktu i da dalje jacaju drustvene odnose.

Medu negativne posledice, isti autor svrstava:

e Neefikasnost — iako kod pojedinih korisnika moze biti efikasan, multitasking kod
mnogih moze izazvati i kontraefekat koji se moze ispoljiti kao odvlacenje paznje, odu-
govlacenje, smanjena koncentracija. Obrada veceg broja informacija u isto vreme
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dovodi do podeljene paznje, tezeg razlikovanja bitne od nebitne poruke i zahteva vise
vremena da se sadrzaj poruke dekodira. Ovakav nacin kori$¢enja medija kod pojedni-
nih korisnika izaziva nesposobnost koncentracije i generalnu nezainteresovanost za
medijske sadrzaje koji se simultano prate.

e Haos — multitasking moZe izazvati ose¢anje nemira, stresa, zbrke i zbunjenosti kod
korisnika koji ne uspevaju da se uspesno snadu u ovakvim situacijama.

e Zavisnost — mnogi korisnici postaju medijski zavisnici, pa samim tim i zavisnici od
multitaskinga u Zelji da Sto vise saznaju i vide. Kod nekih korisnika dolazi do poreme-
¢aja koncentracije, nedostatka paznje i zamora izazvanih neprekidnim stimulacijama
sa razli¢itih medija (Rohm, A.J. et al., 2009:23). Kao i kod drugih oblika zavisnosti,
nezadovoljenje te potrebe izaziva kod korisnika napetost, nervozu i stres.

Ovakva, negativna ose¢anja mozemo ilustrovati izjavom jednog od ucesnika u istraziva-
nju: ,,Multitasking je stresna situacija jer radite toliko stvari u isto vreme, a ¢ini vam se da
ste efikasni. Znate da se toliko toga deSava oko vas odjednom, a ne mozete sve da obuhva-
tite. To je prili¢no haoti¢no. Ljudi pric¢aju telefonom, ¢etuju na internetu, gledaju TV, nes-
to ¢itaju. Bombardovani smo informacijama i oglasima. A morate biti efikasni da biste sve
postigli...“ (Bardhi, F. et al., 2010).

Potreba da se u $to kraéem vremenu sazna Sto viSe informacija, primi i poSalje Sto viSe
poruka, prenosi se iz onlajn komunikacije i na takozvanu oflajn komunikaciju. Ignorisa-
nje, odnosno neprihvatanje odlaganja, od kojih je satkan realan Zivot, povlaci za sobom
neprijateljski stav prema iScekivanju, anticipaciji i predvidanju koji su sastavni elementi
bilo koje realne aktivnosti (Milivojevi¢, T., Jovanovi¢, D., Bokan, A., 2011:185). U knjizi
»liranija trenutka®, socijalni antropolog Tomas Hilan Eriksen kaze da je vreme akcelera-
cijski ubrzano, pa su fenomeni koji zahtevaju ,,polagano vreme*, kao §to su brak, porodi-
ca, prijateljstvo, uzivanje u lepom itd. postali nedostizni i optereé¢ujuci (Eriksen, T.H.,
2001:196).

Iako smo, govoreéi o prednostima multitaskinga, naveli da ovakav nacin kori§¢enja medi-
ja moze omoguciti pojedincima da budu brzi i efikasniji u konzumiranju razli¢itih poruka,
$to ¢e povecati njihovo zadovoljstvo i dovesti do odredene vremenske ustede, medutim,
brzinu najcesce prati visok nivo stresa koji izaziva imperativ da se postigne jo$ veca brzi-
na i uzurbanost. Drugim re¢ima, brzina nije sama po sebi uzurbanost. Da bi bila uzurba-
nost, potrebno je da bude izraz stanja svesti, odredene svesne ili nesvesne intencionalnos-
ti. Febrilna potreba da se brzo radi, da bi se brze doslo do cilja. Potreba dobija karakter
nuznosti, koji se ogleda u zavisnosti od brzine, od postavljanja brzine kao vrednosti po
sebi (Eriksen, T.H., 2001:196).

Kako bi se eliminisale ili umanjile negativne posledice multitaskinga, stru¢njaci preporu-

¢uju neke od sledeéih mera:

e Ogranicenje broja razli¢itih medija ili tema/zadataka koji se prate istovremeno kako bi
se sprecila neefikasnost i rastrojenost, ili potpuno eliminisanje drugih medija dok se
obavlja jedna aktivnost koja zahteva punu koncentraciju. Kada postoji visak informa-
cija, sposobnost da se sagleda celina opada srazmerno povecanju koli¢ine informacija.

e Odredivanje medijske hijerarhije (primarni i sekundarni mediji) u odnosu na njihovu
vaznost ili odredivanje odgovarajuc¢ih kombinacija medija koje nece otezavati prijem i
tumacenje poruka ve¢ ¢e delovati sinergijski (Bardhi, F. et al., 2009:316).
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Slika 2. Rezultati multitaskinga i moguci nacini za eliminaciju negativnih posledica

« Easingthe pain of an undesirable activity,
improving its experience

« Savingtime

+ Keeping company

+ Beinginformed

Theme

R

Positive « Easinginformation reach and
Results media experience

+ Supporting performance, motivation.
enabling joy and helping to refresh

Media + Improvingcontol ability

Multitaskingand
Multiple Media

Use Experience

personal

- Improvingi: capabilities,
Results development and brain capacity

« Eliminatingmedia (consumption)
Coping + Restricting media (channels)

Strategies + Limitingcontent
+ Creating hierarchies

Negative
Results

« Lossoftime

* Reduced performance
and concentration.
distraction, tiredness

(izvor: Tokan, F., 2011:119)

ZAKLJUCAK

Medijski multitasking postao je uobi¢ajen nacin kori§¢enja sredstava masovne komunika-
cije medu danasnjim konzumentima medijskih poruka. Stepen njegove primene zavisi od
brojnih faktora, kao $to su: psiholoske karakteristike licnosti, tehnoloska pismenost, teh-
noloska opremljenost, dostupnost razli¢itih medijskih sadrzaja, slobodno vreme, usamlje-
nost ili prisustvo drugih osoba itd. U zavisnosti od konteksta i vrste aktivnosti koja se
obavlja, izdvajaju se najéesée kombinacije razli¢itih medija — TV i kompjuter, slusanje
muzike i kompjuter ili upotreba telefona i televizije. Pomenute aktivnosti podrazumevaju
koriS¢enje dva ili vise uredaja, dok je na kompjuteru (PC, tabletu ili laptopu), s obzirom
da on sam predstavlja multifunkcionalni uredaj, moguce obavljati vise radnji na razli¢itim
platformama istovremeno. Mozemo reci da se danas ve¢ina medijskog sadrzaja konzumira
multimedijski i da to postaje dominantan vid informisanja, a da se blizi kraj tradicionalnoj
eri u kojoj se paznja u potpunosti posveéivala jednom mediju.

Razli¢iti motivi pokrecu korisnike na ovakav nacin ponasanja. To mogu biti usteda vre-
mena, prevazilazenje dosade, zabava, priroda zadatka, povecanje poslovne efikasnosti,
navika, druzenje, usamljenost i drugi. Isto tako, njegove posledice mogu biti pozitivne, ali
i veoma negativne po paznju, koncentraciju, paméenje pojedinaca i ukupni sociokulturni
ucinak.

U radu su objasnjene najnovije promene u na¢inu ponasanja potroSaca, promene u medij-
skom okruzenju, a ukazano je i na ¢injenicu da ovaj fenomen zahteva i radikalnu promenu
marketinskog pristupa velikih kompanija ukoliko Zele da ostanu u vidnom polju armije
sadasnjih 1 buduéih potrosaca koji su se okrenuli novim na¢inima komunikacije. Mnogi
autori se slazu da je u informacionom drustvu resurs do koga je najteze do¢i upravo paz-
nja drugih. Vreme koje je savremeni ¢ovek spreman da odvoji da pazljivo i koncentrisano
komunicira, sve je krace. Ljudi zive pod stalnim pritiskom da u svom zivotu stvore mesto
za sve veci broj utisaka, dozivljaja i znanja. Utisak koji stize ubija onaj prethodni (Erik-
sen, T.H., 2001:197).

16 MOC KOMUNIKACIJE 2013 | Copyright by APEIRON

mMoc

komunikacije



Tako se radi o pojavi koja pogada sve ljude koji su u svom radu i slobodnom
vremenu upuéeni na medije, multitasking ima najveéi efekat na mlade. Oni su vi¢niji mul-
titaskingu, najveé¢i broj mladih ljudi primenjuje ga Cesto ili veoma cCesto (Kaiser Family
Foundation Study, 2010:34), ali istovremeno mladi su ranjiviji jer nisu imali priliku da
razviju i uévrste drugacije kognitivne obrasce i kriti¢niji pristup medijima kao branu pro-
tiv bombardovanja ¢ula, nepromisljene brzine, povrsnosti, neselektivnosti i sli¢no. Istrazi-
vanje sprovedeno u Americi, u kome je uéestvovalo 2000 mladih uzrasta od 8 do 18 godi-
na, pokazalo je da svaki treéi ispitanik, dok radi domaci zadatak, koristi i neki medij —
gleda TV, slusa muziku, salje SMS poruke ili ¢etuje. Ovi podaci, kao i rezultati istraziva-
nja koja govore o uticaju multitaskinga na paznju, koncentraciju, misljenje, pamcenje i
kreativni potencijal mladih, namecu potrebu da se medijski multitasking multidisciplinar-
no istrazi i da se o njemu povede Sira nau¢na rasprava.

LITERATURA:

Bardhi, F. et al., Tuning in and tuning out: media multitasking among young consumers, in Journal of Consumer
behavior, No. 9, 2010, p. 316-332.

Bohn, R.E., Short, J.E., How Much Information? Report on American Consumers, University of California, San
Diego, 2009.

Eriksen, T. H., Tiranija trenutka, Biblioteka XX vek, Beograd, 2001.
Herman, E.S., Mekéesni, R.V., Globalni mediji, Klio, Beograd, 2004.

Jeong, M.A. & Fishbein, M., Predictors of multiple media use and multitasking with media: media factors and
audience factors, in Media Psyhology, Vol. 10/3, 2007, p. 364-384.

Kaiser Family Foundation Study, Generation M2: media in the lives of 8. to 18. year olds, 2010.
Media multitasking report, Mediascope Europe, IAB Europe, 2009.

Medina, M. et al., Implementation of innovation strategy: the case of CCRTV interactive, in Managing media
economy, media content and technology in the age of digital convergence, Media XXI, 2011.

Meng, J., McDonald, D., Predictors and impacts of TV multitasking and simultaneous multiple media use, Paper
presented at the annual meeting of the International Communication Association, Marriott, Chicago, May
20, 2009. (http://www.allacademic.com/meta/p298106 _index.html)

Mileti¢, M., Mileti¢, N., Komunikoloski leksikon, Megatrend univerzitet, Beograd, 2012.

Milivojevi¢, T., Jovanovié¢, D., Bokan, A., Uticaj komunikacionih tehnologija na percepciju vremena, u ¢asopisu
Kultura br. 133, Beograd, 2011.

Rohm, A.J., Sultan, F., Bardhi, F., Multitasking youth, in Marketing management, nov-dec. 2009, p. 20-25.

The new multiscreen world: understanding cross-platform consumer behavior, Google, Sterling brands & Ipsos,
2012.

Tokan, Fatih, Media as multitasking: an exploratory study on capturing audiences media multitasking and mul-
tiple media use behaviours, School of economics, Aalto university, 2011.

Wallis, C., The impacts of media multitasking on childrens learning and development: Report from a research
seminar, The Joan Ganz Cooney Center at Sesame Workshop, New York, 2010.

MOC KOMUNIKACIJE 2013 | Copyright by APEIRON 17
Moé

komunikacije
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Summary: Major changes in the media industry denote the beginning of the 21° century:
the unstoppable development of the Information and Communication Technologies, the
appearance of the new media and social networks, new ways of communication, digitali-
zation of the media content, etc. This development leads to great changes in the media, but
also to many challenges for the consumers, the recipients of the media message. There is
a phenomenon characteristic for the media called convergence; a process that is that
combines all the features of the old media with the help of new, digital platforms allowing
the content to become interactive. Numerous studies show the quantity of different infor-
mation that “bombs” the senses of a modern man every day from all directions. In these
situations, the recipients tend to select, sort out and analyze a large number of informati-
on, promptly and with the least amount of intellectual effort. This phenomenon called mul-
titasking is a skill of performing more actions at the same time. It actually represents one
of the contemporary myths of the high efficiency and productivity. Media multitasking is
the use of a number of media all at the same time. It became a dominant way of using the
media content. According to a study by the European Interactive Advertising Association,
76% of Europe’s population simultaneously uses at least two types of media, most
commonly combining Internet with some other type. This fact significantly changed the
standing norms, attitude towards the media and relations with other people. In this paper
we will show the significant and often worrying consequences of this phenomenon on
attention, concentration, perception, learning and memory. Both cognitive and
psychophysical consequences of relying on multitasking have been analyzed.

Key words: media, media multitasking, media convergence, psychophysical changes,
efficiency.
JEL classification: D83, L82, M30
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SaZetak: Pojam i znacaj logoa je u danasnjem vremenu sve znacajniji i dobija sve vise na
znacaju. Ukoliko Zelimo da budemo prepoznati moramo dizajnirati i imati takav logo koji
¢e svako mocéi odmah da prepozna u da ga poveze sa nasom organizacijom tj, sa
kyokushinkai karateom.Pokusacemo da objasnimo simboliku znaka kyokushinkai karatea
njegov nastanak i sve ono sto je dovelo da to danas predstavlja glavni brend organizaci-
Jje.Objasniti sustinu zasto je logo kyokushinkai svetske organizacije danas veliki svetski
brend.

Kljucne reci: logo, kyokushinkai karate, brend, marketing, sport

JEL klasifikacija: M31, M37

UvVOD

Re¢ brend potice od staroskandinavske re¢i brandr, sa izvornim znacenjem Zzigosati,ili
goreti. Inicijalno, re¢ brend je sluzila vlasnicima stoke kao sredstvo da obeleze svoje Zivo-
tinje radi njihovog razlikovanja i identifikacije. U pravnickoj terminologiji sve do danas
zadrza na je u upotrebi re¢ zig, umesto reci brend. U savremenoj trzis$noj praksi i marke-
tingu su se ve¢ odomacili pojmovi, kao $to su: marka (brand), ime marke (brand name),
znak marke (brand mark), boja marke (brand color), zastitni znak (trademark), trgovacko
ime (trade name) i autorsko zasti¢eno pravo (copyright). Ime Brenda (brand name) pred-
stavlja identitetski element koji je moguéi izgovoriti i slovima ispisati. Brend je trzi$ni
izraz koji ima svoju vrednost i prepoznatljivost u svakom vremenskom preseku. To je
jedinstven trzi$ni kod preko koga se prepoznaje biznis, kompanija, institucija ili proizvod
ili sportska budo organizacija. Brend mora biti vise od imena i osnovnih identitetskih obe-
leZija. Brend mora da motiviSe, pokrecena akciju, izaziva emocije, asocijacije 1 da kreira
poverenje.Pokazalo je vreme da je logo i simbol kyokushinkai karatea danas postao veo-
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ma prepoznatljiv brend i simol u svetu i kod nas $to ¢emo kroz ovaj rad pokusati da defi-
niSemo i objasnimo.

POJAM LOGOA I BRENDA U SPORTU

Brend menadzment obuhvata skup aktivnosti koje se odnose na kreiranje i pozicioniranje
brenda, upravljanje brendom kroz sve faze njegovog zivotnog ciklusa i merenje realne
vrednosti brenda. Brend menadZzment obuhvata skup aktivnosti koje se odnose na
kreiranje i pozicioniranje brenda, upravljanje brendom kroz sve faze njegovog zivotnog
ciklusa i merenje realne vrednosti brenda.

Uspesno sprovedene aktivnosti strateskog brend menadzmenta mogu znacajno uticati na:
stvaranje Zeljenog korporativnog imidZa i reputacije, osvajanje novih i1 zadrzavanje
postojecih trzista, uspostavljanje dobrih odnosa sa poslovnim saradnicima, lojalnost
kupaca/potrosac¢a/korisnika i njihovu zastitu, olakSanje donoSenja odluka kupaca o
kupovini itd. Steci teorijska i prakticna znanja, kao i veStine i tehnike potrebne za
izgradnju i1 odrzavanje uspes$nih brend strategija. Upoznavanje sa osnovnim principima
brendinga i njihovom primenom na svakodnevno i dugoro¢no upravljanje brendom.Brend,
re¢ koja je u poslednje vreme veoma aktuelna, predstavlja nasu svakodnevnicu i nesto od
¢ega smo svi mi, potrosaci, veoma zavisni. Svaki dan ¢ujemo raznorazne reklamne poruke
koje nas usmeravaju na to koje proizvode da kupujemo i za koje robne marke da se
opredeljujemo. Hteli mi ili ne, to je jace od nas, a objektivno gledano, u takvoj masi
proizvoda i treba da postoje neki kriterijumi prema kojim bi potrosac trebalo da razlikuje
proizvode. Brend se definiSe na razli¢ite nadine. Koriste¢i literaturu i internet mozemo
pronaci veliki broj definicija. Najc¢esce citirana definicija pripada Dejvidu A. Aakeru
(1991.) koju je prihvatila i americka marketing asocijacija.

Brend je ime, pojam, dizajn, simbol ili neka druga karakteristika koja identifikuje dobro ili
uslugu jednog prodavca i razlikuje ga od drugih prodavaca.Brend predstavlja jedinstven i
identifikuju¢i simbol, ime ili trgovacku marku koji sluzi da diferencira proizvode ili
usluge od konkurentskih. Istovremeno predstavlja fizicki i emotivnu »pokretac« kojim se
stvara odnos izmedju potrosaca i proizvoda/usluge.Brend predstavlja ime, pojam, znak,
simbol, asocijaciju, trgovacku marku ili dizajn i sluzi za identifikaciju i diferenciranje
proizvoda ili usluga proizvofiaca ili grupe proizvoiaca od konkurentskih. Brend poseduje
funkcionalne i emocionalne elemente koji stvaraju odnos izmefiu potrosaca i proizvoda ili
usluge.

Sportski brend je poslednji nivo sportske ponude. Americko udruzenje za marketing defi-
niSe brend kao ime, pojam, znak, simbol ili dizajn, ili kao kombinaciju navedenog, na
osnovu ¢ega se identifikuju proizvodi ili usluge jednog prodavca ili grupe prodavaca i
diferenciranju u odnosu na konkurente.Brend, dakle, predstavlja proizvod ili uslugu sa
dodatnim dimenzijama, na osnovu kojih se izdvajaju od ostalih proizvoda ili usluga dizaj-
niranih za zadovoljenje iste potrebe. Razlike izmedu brenda i ostalih konkurentskih proiz-
voda i usluga kojima se zadovoljavaju iste potrebe mogu da budu funkcionalne, racional-
ne ili opipljive.

Kada se radi o sportskom brendu, tada se navedene razlike vise odnose na simbolicke,
emotivne ili neopipljive razlike.Uloga sportskog brenda je da u sportskoj javnosti istice
kreatora odredene sportske ponude, a sportskoj publici da organizatorima sportskih doga-
daja nametnu odgovornost.
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Sportski brend ukazuje i na odredeni kvalitet sportske igre, sto dovodi do zadovoljenja
posetilaca i1 ponavljanja poseéivanja i pracenja brendiranih sportskih dogadaja. Lojalnost
publike sportskom brendu omogucuje organizatorima sportskih dogadaja predvidvljivost,
odnosno izvesnost sportske trazenje.

Vrednost sportskog brenda predstavlja dodatnu vrednost koja se integriSe u koncept sport-
ske ponude. Ispoljavanje vrednosti sportskog brenda moze da bude u razmisljanju publike
o sportskom brendu, emocijama koje sportski brend izaziva, ponasanju publike prema
sportskom brendu, i sl. U svakom slucaju, vrednost sportskog brenda jeste neopipljiva
vrednost sa kojom raspolazu organizatori sportskih dogadaja,a koja im obezbeduje ostva-
rivanje psiholoske i materijalne koristi.

Postoji Sest kriterijuma na osnovu kojih se vrsi izbor elemenata sportskog brenda.
U pitanju su pamtljivost, znacenje, dopadljivost, prenosivost, prilagodljivost i zastita.

Jedan od klju¢nih nacina za izgradnju brenda je stvoriti niz dizajn "pravila" koja povezuju
izgled i utisak svih marketinskih materijala. Ova pravila u literaturi se ¢esto nazivaju kao
"brend standardi."

U idealnom slucaju, brend standardi imaju dvostruki zadatak:
1.stvaranje svesti o vasoj marki i

2. razlikovanje vaSeg brenda od brenda vase konkurencije. Preporucuje se da cak i naj-
manje kompanije razvijaju i odrzavaju brend standarde. Sirina i dubina brend standarda
moze se razlikovati, zavisno od potreba.

Pojam logo je skraéenica reci logotip, Sto, dizajnerskim jezikom receno, znaci zastitni
znak sastavljen od odredenih reci (logos na grckom znaci re¢).Pojam logo se zadrzao zato
$to dobro zvudi, ali kad to kazu, ljudi ustvari misle na zastitni znak, bez obzira na to da li
je zastitni znak logotip, simbol, monogram, amblem ili crtez.

Potrebno je usredotoditi se na strategije i doslednost u sledeéih pet podrucja:

1. Logo - Verovatno ne postoji ni jedan element koji moze da bude viSe vazan za razvoj
brenda nego §to je to razvoj logoa. osnovni zadatak je da se nikada ne bi trebao menja-
ti ili ponovno praviti novi logotip. Sledece jeste da njegov polozaj ili mesto treba da
postoji unutar svake komunikacije (npr., zaglavlje pisma, brosure, razglednice i sl.). U
svetu postoji jedna ironija , a ona se odnosi na to, da kompanije koje su velike obi¢no
imaju male logoe, i obrnuto.

2. Grafika - Koristenje karakteristi¢nih simbola i oblika na konzistentan nacin. Odabira-
nje osnovnih grafickih elemenata pomaze da klijenti zapamte brend brze.

3. Boja - boja je jedna od najvaznijih komponenti brend identiteta. Stoga, boja znacajno
utiCe na percepciju brenda. Na primer, zlato, srebro i tamnocrvena se percipira kao
pojacavanje osecanja i dozivljaji, dok zelena boja, je boja svezine i zdravlja.

4. Fontovi - Odaberite pregrst fontova za upotrebu na svim svojim materijalima.

5. llustracija i / ili fotografski stil - Razmisliti o tome Sta ¢e biti na slikama.
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KYOKUSHINKAI KARATE SIMBOLI

Pravilo je da se na prednjoj levoj strani gornjeg dela zvani¢nog kimona za vezbanje nalazi
izvezena forma japanskog stilizovanog pisma za re¢ KYOKUSHINKAI koja se zove
Kanji. Originalni Kanji naslikao je Haramotoki Sensei, majstor kaligrafije i prijatelj
Masutatsu Oyame.

U nastojanju da dode do ideje kako da izgleda logo — simbol skole karatea koju je osnova-
0, inspiraciju je pronaSao u majstorskoj kati Kanku, odnosno u polozaju koje ruke formi-
raju u prvom pokretu njenog izvodenja. Naziv kate Kanku je sastavljen iz dve re¢i : KAN
=POGLED i KU = UNIVERZUM.

Literalni prevod kaligrafije je : “Kata izlaze¢eg sunca”.U tom prvom pokretu ruke se kru-
zno podizu do visine nesto iznad glave tako da se na kraju pokreta vrhovi paléeva i kazi-
prsta spoje dok su otvorene Sake dlanovima okrenute od nas. Na taj nacin Sake formiraju
otvor kroz koji onaj §to izvodi katu upire pogled u dubinu univerzuma i sunce koje se
rada. Povratna energija kod veZbaca budi ose¢anje mira, ljubavi i slobode.

Mas Oyama je dizajnirao medunarodno priznati simbol kyokushinakai karatea ¢ije ime je
Kanku, po istoimenoj kati, uz pomo¢ svoje supruge Chiyako koja je bila umetnica.

1. Spoj prstiju (i sa donje strane)
2. Zglob ruke (i sa druge strane)
3. Otvor koji formiraju Sake

4. Krug

Gornji i donji deo simbola su ta¢ke u kojima se spajaju vrhovi kaZiprsta i palca. Predstav-
ljaju najvise i najnize tacke naSeg dostignucéa u treningu i potsecaju nas da neprestano
tezimo veé¢im ciljevima. Siroki boéni delovi su zglobovi $aka u kojima je snaga i moé.
Snaga koju steknemo kroz trening treba da pobudi skromnost u trenucima zivota kada
nemamo problema i zivot nam je lep. Ta ista snaga pomoci¢e nam da lakse prebrodimo
periode Zivota u kojima nam loSe ide. Sredi$nji deo je otvor koji formiraju Sake. Predstav-
lja beskraj koji nas navodi na to da ucenju i teznji da postanemo bolje osobe nema kraja.
Sve gore navedeno smesteno je u krug koji navodi da se sve neprestano kre¢e oko izves-
nih tacaka. Kao §to krug nema kraja ni na$ trening nema kraja, uvek se vra¢amo na poce-
tak. Kyokushin karate pocinje i zavrSava sa tackama i krugovima u kojima se rada i zivi
snaga Skole. Ovaj princip, tacke i kruga, zastupljen je u tehnikama kyokushina od kojih su
mnoge kruzne sa centralnom tackom rotacije. Te tehnike doprinose da se kyokushin kara-
te razlikuje od tradicionalnih $kola ¢ije su tehnike pravolinijske.

Ako analiziramo nastanak Kanku simbola kao skup krugova primeticemo da manji krug
koji je u sredini okruzuju na istom rastojanju Cetiri veca kruga. Svi oni su obuhvaceni Sest-
im krugom koji ova Cetiri see u tackama koje su na istom rastojanju od centra najmanjeg
kruga. Ukupno ima Sest krugova koji predstavljaju Sest kontinenata : Afrika, Antartik,
Evropa, Azija, Amerika, Australija. Simboli¢no kyokushin ih spaja i ujedinjuje.

Kyokushin karate nije samo prosto fizicko vezbanje ili jo$ jedan sistem samoodbrane.
Kyokushin karate je nacin zivota koji do kraja mogu razumeti samo oni koji su prosli
kompletnu obuku. Kroz tezak trening dolazi se do spoznaja koje je tesko opisati recima, a
koje neminovno uticu na poboljSanje same li¢nosti.
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Slika 1. Sibolika Kankua Slika 2.
Izgled kankua

Sa druge strane, malo utrosenog vremena, kako bi se naucile osnove odnosa s medijima,
mala su cena u odnosu na ono $to sportska organizacija moze dobiti, jer negovanjem (efi-
kasnim kori$¢enjem) odnosa s medijima.Sportska organizacija u naSem sluc¢aju Full con-
tact kyokusinkai savez Srbije ne samo da ¢e podiéi svoj ugled u o¢ima svojih klijenata,
odnosno korisnika, ve¢ ¢e uspostaviti dobar odnos sa predstavnicima medija koji im moze
dobro posluziti za promovisanje i upoznavanje Sire javnosti sa aktivnostima sportske
organizacije 1 u buduénosti. KyokusSinkai karate je jo§ uvek malo poznat i raspostranjen na
prostoru Srbije, i malo ljudi znaju njegovu specificnost u odnosu na druge stilove karatea.
Posebnu popularnost, kao efikasni sistem borbe namanjen svim uzrastnim kategorijama
oba pola, stekao je na zapadu. Stil karatea KjokusSinkai spada u novije borilacke sisteme, a
svojom sustinom predstavlja rezultat dugogodisnjeg rada i iskustva njegovog osnivaca
Masutacu Ojame. Tragajuci za Sto realnijim metodama golorukog borenja, Ojama je isko-
ristio svoje prethodno poznavanje BUDO (borilackih) disciplina kako bi 1951. godine
zvani¢no oformio svoj pravac.

Ovaj stil karatea je nastao povezivanjem go-du-ryu i Sotokan stila, dok je u noznim tehni-
kama prisutan uticaj koreanskog tac kwon do sistema.

Kyokushinkai je sastavljenja od tri japanske re¢i "kyoku" JEE (krajnje, ekstremno),
.
"shin" Z= (stvarnost ili unutrasnja istina), i "kai" §to znaci sastaviti, pridruziti.

Osim tehni¢ke postavke i mentalne spremnosti, Kyokusinkai zahteva izrazenu fizi¢ku
spremu, s obzirom da se udarci izvode sa punim kontaktom.

Pravila borbe ovog sistema su jasno odredena. Pobednik je takmicar koji "ostane na
nogama', s tim $to su strogo zabranjeni udarci rukom u predelu glave, kao i udarci u geni-
talije 1 leda. Ukoliko se desi da se borba ne zavrsi nokautom, sudija odreduje pobednika
po broju osvojenih poena.KyokusSinkai karate danas u svetu prema podacima svetske kjo-
kusinkai organizacije vezba preko 12 miliona ljudi u 130 zemalja. Nakon Ojamine smrti
1994. dolazi do raskola u svetskoj kyokusinkai organizaciji 1.K.O. (International Karate
Organization). Ubrzo nastaju tri medunarodne organizacije i to :

LK.O. — 1, koju vodi Sokei Macui Svetski prvak 1987. godine
L.K.O. -2, koju vodi Kendi Midori Svetski prvak 1991. godine
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LK.O. - 3, koju vod Josikazu MatsuSima 9. dan jedan od glavnih Ojaminih asistenata.

Prvo svetsko Kyokusinkai prvenstvo odrzano je 1975. godine. Na njemu je ucestvovalo 37
zemalja. Od tada, svake Cetvrte godine ovo prvenstvo se tradicionalno odrzava u Tokiju.

U njemu se sazimaju svi elementi marketin§kog miksa, va§ kompletan biznis. Uspeh
vaseg brenda je vrhunac svih akcija koje su ikada preduzete sa ciljem uspeha na trzistu. U
ekonomiji 21 veka uspeSan brending proces je ujedno i konacan uspeh vaSeg biznisa.
Rezultat je zadovoljni potrosac, koji sa osmehom na licu razmislja o vasem brendu i da ga
odmah prepozna.

ZAKLJUCAK

U nasim uslovima ne regulisanog trziSta, odnosno pogresno regulisanog trzista, jo§ uvek
ne postoji osnovna marketin§ka orijentacija ka potrosacu a kamo li ka brendingu. U
situaciji gde neznate §ta vam nosi dan a S§ta no¢, a kamo 1i nova vlada i nedefinisani
zakoni, nije ¢udo da se o brendingu i ne razmislja. Medutim i kod nas ¢e se ranije ili
kasnije “desiti” pravo dinamicko trziSte i sa sobom neiminovno doneti potrebu da se
zakoni brendinga postuju.Teznja ka samoodrzanju i poboljSanju poslovne konkurentnosti
u uslovima globalizacije naglasava potrebu kreiranja zadovoljnih i lojalnih potroSaca. Sus-
tina je u pronalazenju kombinacije komunikacionih oblika koja ¢e omoguciti efikasno i
efektivno prenosenje odgovarajuée promotivne poruke ciljnom trzistu.Jedan od najboljih
nacina dobre komunikacije na trzi$tu je danas prepoznavanje na osnovu simola logoa na
osnovu koga ¢e te ostati upamcéeni kod klijenata.
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IMPORTANCE AS A LOGO BRANDING OPPORTUNITIES IN
GOOD EXAMPLE KYOKUSHINKAI KARATE SYMBOLS

Vojkan Bizi¢', Filip Kuduz*

'graduate manager in sports, Full contact Kyokushinkai savez Srbije,
E-mail: vbizic@yahoo.com
Student High School Belgrade Polytechnics, E-mail:filipkuduz@gmail.com

Abstract: The concept and significance of the logo is nowadays an increasingly important
and is gaining in importance. If we want to be recognized and we have to design such a
logo that everyone can immediately recognize the link it with our organization, ie, the
Kyokushinkai karate. We will try to explain the symbolic Kyokushinkai karate its creation
and all that has led to today is the leading brand of the organization.

Explain the essence of why the logo kyokushinkai global organizations today a global
brand.

Keywords: logo, Kyokushin Karate, brand, marketing

JEL klasifikacija: M31, M37
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ACIHHEKTHU CUTYPHOCTHU APYHITBEHE
KOMYHHUKALINJE

Banue Bojkos', Huxoaaj Ianames’, apjan Bojkos®

! oyenm na Kamedpu sa onwumeo6pasosue npedmeme Enekmponckoe Gakyimema Ynusepsumema y Huuty ,
e-maun: vance.bojkov@elfak.ni.ac.rs
’Ipogecop na Ynusepsumemy 6ubnuomexapcmea u ungpopmayuonux mexronozuja (YuubHUT) y Coduju.
e-maun: n_palashevj@abv.bg.
3 Hoxmop xomynuxonozuje, JKIT ,, ITaprun cepeuc* Huw, e-waun: daxylp@yahoo.com

Pezume: I[lumarwe cuecypHocmu KoMyHUKayuja c6o0u ce Ha mo, 0a ce 06e3dedu npesasu-
Jaxcerve PusUKa U Npemmvll Yy KOMYHUKAYUJaMA U UHGOPMUCARY jABHOCMU, KOje H08eK
cmeapa Ha OCHOB8Y CONCMEeHe 6u3uje 00picueoe pazeoja u Oyoyhum nepcnekmugama.
Kaoa eosopumo o npesenmueama npomug pusuxa u npemrbu npema KOMYHUKAYUOHUM
yumesuMa u 3a0ayumd, NpUpooHoO je yCnocmasumu pegpepenmuy mayky Ha cmasu Yugu-
JIUZ08AHO2 /bYOCKO2 NOCMOjarbd, 0OHOCHO 2eHe3y NOCMOjarbd y KOHmeKcmy uepe usmely
Opywimea u jagwe KOMYHUKAYUje OM MPEeHYMKA FUX0802 3ajeOHUYKOS HACMYNAard U
ucxooa ceeza moza, 0OHOCHO CMEApAlba PedarHOCMU HA HUBOY bumucared. ¥ mom cmucuy
Pazno3u 3a npumeny KOMYHUKAYUOHE CUSYPHOCMU MO2y ce ananusupamu y ciedehum
npasyuma: 406eK Y6eK u y CAKOM MPEHYMKY UCKA3)je MmediCr)y 3a YCNexom, Numarbe
cn10600e; cnocobrocm u mo2yfinocm 0a ce npeno3Ha CmeapHo 00 UILY30PHO2, HAMEMAarbe
Opywmeenux Hopmu 6e3 cykoba U NPUMUCAKA, OOIUKOBAME KOMYHUKAYUJCKO-
UHpOpMAYUJCKUX U3pA3a HA  OPYUMEEHUM YI02aMda, npe2osaparbe Kao 0d je ucmuHa,
KOOpOUHAYUja KOMYHUKAyUoHe (PYHKYUOHATHOCIU €A CReYuDUUHOCIMUMA OpeaHu3ayuje
Opyuimea,; paszeoj KOMYHUKAYUJCKO-UHPOPMAYUJCKO2 cucmema 3auimume npema nojagu
azpecuje y oKkeupy jague KOMyHUKayuje u opywmaea, obesdehusarbe Hopme CUSypHOCIU
Y 00HOCY HA CIMAMym U CMAamyc y4eCHUKa y KoMyHukayuju. 3amo modcemo pehu oa ce
CYUWMUHA KOMYHUKAYUJCKE CUSYPHOCIU, KOJa NPOU3UNA3U U3 KPUMEPUjYMA 3a TeHO npu-
cyemeo unu oocycmso, ymshyje Ha 6azu came ¢heHoMeHoI02Uje jasHe KOMYHUKayuje Koja
ce cacmoju y mome, 0a je HaACmMaia y mpenymxy Hacmajarea Opywmea u y HenpekuoHoj je
cuHepeuju u uHmepaxKyuju ca roum. ¥ mom cmucuny, be3beonocm KomMyHuKayuje Kao cac-
MasHu 0eo jasne KOMYHUKAyuje je eieMenm 1reHo2 CUCHeMd, d teHa QYHKYUOHATHOCT
Jjey cknaoy ca gynkyuonarnowhy came jagne KoMyHuxkayuje.

Kuyune peuu: 6e3d0eonocm, pusuyu, (peHOMEHON02UJA jagHe KOMYHUKayuje, OpyumeeHe
HOpMme.
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JpymTBeHa KOMyHHKaIlja Ce YBEK I0jaBibyje y onxpeleHoj, KOHKPETHO] CHUTyaluju U
300r TOTa je UCTOPHjCKU 3aCHOBaHAa, KOHKPETHO CMELITEHa Y BpeMe U MpocTop. Moxe ce
pehin ma ce cymrThHa APYIITBEHE KOMYHHKAIHMjEe KA0 COLHUjATHOT ()CHOMECHA CacTojH y
TOME IITO CE OHA I10jaBJbyje UCTOBPEMEHO Ca M0jaB/bUBAEM COI[HMjyMa, JaKie, OHA HHje
ErOBa MOCIENIA, KAKO U TaHAC TBPJE MAaTepujanucTd. theH OCHOBHU KBAIUTET COIH-
jamHor (heHOMEHa HHUKAJ ce HUje MEHmao KapAWHAIHO, HUTH je eBONyupao, Beh ce camo
yCaBpILABao y CKJIAAy Ca yCaBpIIABAEM KOMYHHUKAIMOHHX (HOPMH, HAYHWHA, MPHUCTYTIA,
WH()OPMAIIMOHUX TEXHOJIOTHja U CTENCHA [IMBUIIM3aLHjCKOT Pa3BUTKA C acleKTa BPEAHO-
CHOT JJO’KMBJbaBaka [IMBUITH3ALHjCKOT MOJIENA.

Ja i je moryhe 1a 4oBeK oCTBapu NMPEABHIJBUBY KOHTPOIY HAJ HJIEjOM/pEIIeHeM KOjH
Ce YMpaBO Kpo3 KOMYHHKAI[MOHO-WH(POPMALHMOHY HHTEPIIPETaNjy TpaHchopMmumry y
conujanHy ynmeHuIy? OBe ce OroBOp CBOAM Ha TO Aa ce 1o0uje yBepeme Aa je OCcTBa-
peHa OIICHJEMBOCT YMIHCHHUIIA U oraljaja TakBa Jla jeé CMHCA0 IocMaTpaHe HHpopManmje
y KOHTEKCTY JpYLITBEHE KOMyHHKallMje y CKJIaay ca HaJgaMa U CTPaxOBHMa, CTABOBHMA,
npuxBalieHMM BpeJHOCTUMA M BU3MjOM O PEalTHOj IPUMEHJBMBOCTH Hjgja/pellietha y pea-
nuju courjyma. [Ipyrum pednma, y CBaKOM TPEHYTKY JIPYIITBEHE KOMYHHUKAIWje TOTpeO-
HAa je PeJaTUBHO OJPKKMBAa HOpPMa CHTYPHOCTH Koja Ou Tpebaiio na OyJe y CKiIaay ca yme-
hem "oBeka J1a yun o IPUPOIHOT NOpeTKa cTBapu. Mmajyhu To y Buay, KOMyHHKaI[OHA
6e30emHOCT Tpeba 1a ce pazMarpa Kao eJIeMEHT CUCTeMa APYIITBEHEe KOMYHHUKaIUje U Kao
BeHa (DYHKIHUja Ha OCHOBY pa3yMeBarba HacTajara WJeje/pelliekha Ha TepeHy NpPYIITBEHE
KOMYHHKAIH]e.

Kana ce mocrapspa miTame KOMyHHKaMOHE CHTYPHOCTH, Ped je O HedeMy IITO Y KOHTEK-
CTy MHTEPAKIIHje COIMjyMa U IPYIITBEHE KOMyHHKAaIHje Tpeba 1a ce IEeCH TN TOCTOjH y
00JMKY ¥ Ha Ha4YMH KOjU OM OMIIM MPUXBATIFUBHU KA0 TapaHIlHja 3a MPEBIaIaBabe PHU3HKA
U OMAacHOCTH 3a APYIITBEHO N0OpO, 3a pealidje Koje YOBEK CTBapa Ha OCHOBY COICTBEHE
BU3HjE 32 OJIP)KUBH Pa3Boj W MepCreKTHBHy OyayhHocT. Pagu ce o qoOpy M nepcreKkTHBU
Koje je Moryhe 00jacHUTH U OJIPEIUTH Ha OCHOBY IIMBMIIN3AIM]CKUX HOPMHU. Y TOM ciy4a-
J¥, MOKe JI1 C€ TOBOPUTH 0 0e30€THOCTH APYITBCHE KOMYHHKaIHje, kaaa ce Hamehy umie-
je u Te3e, Kaja ce npedopMyIHIly BPeJHOCTH U HAHOBO YCIIOCTaBJbajy BPEAHOCHE XHje-
papxuje, kaja ce OpaHe WM Hamehy HHTEpecH Ha MITETY 10jeIMHAYHOT MK JIPYIITBEHOT
MHTEpeca, WM KaJla He TIOCTOjH CIIPEMHOCT JIa C€ MPUXBATJEUB KOMIIPOMHC KOPUCTH Kao
MIPUHIMN Y HaJlaKewky colMjasiHe paBHOTexe? ONroBOp Ha TO NHUTamkE HUjE jeIHO3HAYAH,
¢ 003MpOM Ha TO Jla ce HH Yy jeJIHOM TPEHYTKY M HH Y KaKBOM CTamy yXa U MHTEJICKTa He
MOKe TBPJIHUTH J]a YOBEKOB YM YCII€Ba Jla CXBAaTH CTBApH y TOJIMKOj MepH Ja OH ce JOILIo
IO CTajiHe, HEMPOMEHJBMBE OJAPKMUBOCTH Omha Koje je MCTOBpPEMEHO H ,,y ceOu™ u ,,3a
cebe”. [laxie, kaga je y muTamy (QHUKCHpame HOpMe 3a 0e30eMHOCT IpyIITBEHE KOMYHH-
Kaluje, yBek Tpeba uMatu y BUJy Ja Ta HOpMa JIOKUBJbaBa MHTEPIIPETALIUje U YMHOXKA-
Baib€ Y 3aBHCHOCTHU OJI KBAJIUTETA JCKOIUparha/KoIuparma yckialjeHe cCeH30pCcKe U TpaH-
crieneHTHe MH(popManyje. YpaBo 300r Tora ce y CBHM CiydajeBUMa M CHTyaldjama,
pa3MarpaHuM Kao pe3yiTaT KOMYHHKAalMOHE aKTUBHOCTH y OKBUPY JIPYIITBEHOT pa3Boja,
M0CTaBJba MUTake O MoBehaHWM 3axTeBUMa NMpeMa CYNITHHH KOMYHHKAIHMje Y HCHOM
OJTHOCY ca ITOHAIIAkhEM U JICTIOBAhEM YUECHUKA Y KOMYHHKAIMOHOM IIPOIIECY.

Kazma roBoprMo o IpeBeHIMjH U HEYTpaJIHCamby PU3UKa M OTTACHOCTH 32 IIMJBEBE U 337aT-
K€ KOMYHHKaluje, IIPUPOIHO je Ja Y3pOoK MOTPAKHUMO TIpe CBETa y Ca3Hamby O YOBEKOBOj
CYIITHHH, TauyHHUje y MOTYNHOCTH J1a ce OCTBapH PaBHOTEXKa TPHjy elIeMeHaTa Te CYIITH-
HE: Oyx-unmenexm-mamepuja. Jla GUCMO yOIIITE TOBOPUIIH O CUTYPHOCTH KOMYHHKAaIHje,
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moTpeOHo je ma HaleMo pedepeHTHY TauKy MPEeIBHAJEUBOT IIMBHIIM3AIN]CKOT MOCTOjamka
YOBEKa, OJTHOCHO TeHE3y HErOBHX TeMeJba Y KOHTEKCTY y3ajaMHOT PElpOJyKOBamba COLIH-
jyMa ¥ OpyIITBEHE KOMYHHKAIHje OJ TPEHYTKa HHUXOBOT HCTOBPEMCHOI HACTajamba, a
pEe3yJITaT CBera Tora je CTBapame JXMBOTHE PEaTHOCTH.

[ojaBpuBame wupeje/pemiea y OKBUpPY APYIITBEHE KOMYHHKAlWje yciel Koaupa-
a/IeKoIpamka UCTOBPEMEHO JI001jeHe CeH30pCKEe U TPaHCIEJeHTHE HH(pOpMAaIHje YBEK
je npaheHo kosebameM U CTpaxoM O] TOTa Jia JIM OHHM OJIrOBapajy M3a30BHMa JIPYIITBEHOT
pa3Boja, na s he OMTH NOAHONIUBMBY 3a 3ajeTHUILY, J1a JH he caapkaTh UCTHHY WiH he
MPO3BOJIHUTH IOMYUCTHHE M WITy3Hje U J1a JIK Cy PEJICBAaHTHH y OJHOCY Ha 4ynHo. OBze je
mpo0JIeM TO HITO HajBUINE KOJ JEKOAMPama/KOANpama CUI'Hala Kao (OopMHU 3a MaTepHja-
TU3alHjy TpaHCIeACHTHEe HH(pOpMAaIHje YBEK TIOCTOjU CyMEba Y UCTUHUTOCT, a OJaTIIe H Y
BEPOIOCTOJHOCT Heje/perema. ToMe Tpeba JoaaTh M 9eCTO MPUCYTHH packopak m3mely
curHaina (xkao (opMHu 3a MaTepHjalM3andjy TPaHCIEACHTHE WH(pOpMaNWje) W MmomaTaka
(ka0 (GopMH 3a MaTepHjaIH3alM]y CEH30pCKe HH(OPMAIHje) KOjH je MOCIeanIia HE0BO-
JBHOT KBaJMTETa KaKO KOMYHHKAI[HOHOT ajdakoja, TaKO M jJEAMHCTBCHOT MEMOPHU]jCKOT
KOMYHHUKAIIMOHOT KoJa. Pe3ynrar Tora je y ToMe 1a aekonupana uH(OpMalija natia ox
HEJ0CTaTKa CMUCA0OHE IMyHole Koja Ou 00e30emuia yBeperme Jla Cy Ujeja u \bOoj 0iroBapa-
jyhe pelieme NoroHN ¥ KOHCTPYKTUBHHM 32 ITO3UTHBHO pelllaBare HACTAIMX MpodiIeMa 1
MUTamka y KOHTEKCTY colujyma. 3aTo je MpUpOJHO Aa 4YoBeK, cTojehu mpen oHMM mTo
HHjE CACBUM CXBATJBUBO M ca CYMIOM Ja hie OuTH y 3a0Iymu, OCeTH CTpax Ol Ipelraka,
HEycIlexa, penpoyKoBama CykoOa WM KpH3e. YIpaBo ce Ty IojaBibyje HoTpeda aa ce
yBeze HopMa 3a 6e30eJHOCT KOMYHHUKAIIHje U 1a Ha OCHOBY T€ HOpME TIOCTOjU YBEPEHE U
JIOBOJBHO TapaHITHja a uieja/penemhe Hehe n3a3BaTH JeCTPYKIHjyY.

C 003upoM Ha HaBeAEHO, €BO I'JIe MOYKEMO BUJICTH Pa3Jiore 3a pernponyKoBambe H IPHUMEHY

KOMYHHUKAIIMOHE CUTYPHOCTH:

e UoBek yBeK M y CBaKOM TPEHYTKY Iocenyje medxcry ka ycnexy. Ilpu Tome ce ycmex
MO>Ke ITOCMATpaTH KaKo ¢ acleKTa MojelHauYHe KOPUCTH, TAKO U Ka0 OCTBAPEHE KOM-
NAaTHOMJIHO C YCIIEXOM 3aje[IHULIE Y OJHOCY Ha OJP>KUBOCT HEHOI pa3Boja U Omaroc-
Tama.

e VY IEHTPY YOBEKOBOI' JI0KHMBJbaBamka CBETa W camora ceOe jelHO O] HajBaKHHjUX
MUTamka je nurame crobode. Ilpun yemy ce cinobosma moBesyje C Er3UCTEHIMjaTHUM
MUTakBEM O CMHCITY CaBJaJaBarma CBAKOT U3a30Ba U CYNMPOTCTaBJbatbha CBAKO] Aerpaja-
LUjH WIH JECTPYKLMjU Y TOKY LMBIIM3AIMjCKOT pa3BUTKa. HapaBHO, TO je KOHKpETH-
30BaHO Ha TEPEHY JHMYHOT COIHjaTHOT IPOCTOpa II0jeANHIIA.

e JemaH oJl OCHOBHHX y3pOKa APYIITBEHHUX JECTPYKIIHja, pEIpoIyKoBama Ipedpol)eHnx
KpH3a, KPH3HUX CUTyaldja u cykoba y OKBHpY IPYLITBEHUX KOMYHHKaIlHja je Hemoc-
TaTak 3Hamba, UCKYCTBa, CIOCOOHOCTH M MOTYhHOCTH Za ce cmeapHo PA3NUKyje Of
unysoprnoe. Panu ce mpe cera o HepocTaTky ymeha a ce eIMMHHHIIE JBOCMUCICHOCT
dbopmu 3a marepujanuzanyjy uH(GOpMaImje (CEH30pCKe W TPAHCUEACHTHE) Koja ce
yBeK TnojaBibyje. HapaBHo, To HOocu ca coOoM IojaBibHBamke MH(OPMAIMOHE ,,0yKe"
KOja yTHY€e Ha CTEIIeH BEepOJOCTOJHOCTH KOJMpama U JEKOANparmba 1o/1aTaka U CUTHa-
Jla ipe HO mTo Oyny o0jenumeHn Ha TepeHy LlenTpa unejammje.

e Jeman o 00aBe3HMX yCJIOBa 3a UBHIM30BAaHOCT APYIITBEHOT pa3Boja je OecKoH(IHK-
THO YCIIOCTABJbaE OPYULMEEHUX HOPMU, U TO TIyTeM KOMYHHKaIHje. Y OKBUPY COLHU-
jyMa, Te HOpME MOpajy OWTH KOMIIATHOWIIHE ca KapaKTepHCTHKama TPHU CBeTa Koje
onpel)yje COIMONCHUXOIOTHja — CBET MaTEPHjaTHOT, IPUPOIHUX JATOCTH M OHMOJIOIIKE
CYIITHHE; CBET Cy0jeKTUBHE MPECTaBe WHAWBUAYE O ceOM M CPeIUHH KOja Ta OKpY-
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JKyje W CBET JIyXa, allCTPaKIyja, CMMOO0IIa U TUKOBA, TIPe CBETa Kao pe3yiTar IeKOIH-
paHe U KoxupaHe TpaHCLeAECHTHEe MH(pOpManyje. Y TOM CMHCIY je HEOIXOIHO Jia ce
MMa y BHAY HE caMO HEIpPEKUIHA CHHEpPruja Ta TPH ,,cBeTa”, Beh M JOKTPHUHAPHU
IPUHIMI O ycKIahuBamby BPEIHOCTH U HHTEpeca.

denomMeHoIIOTHja M KapakTep JAPYIITBEHE KOMYHHKaIHje, jOII KOJI HEHOT I10jaBJbH-
Bambha Y UCTOM TPEHYTKY y KOjeM ce MOjaBibyje U COLHjyM, (GOpMaTH30BaIN Cy KOMY-
HHUKalMOHO-MH(pOPMaIOHO MaHupecToBame coyujainux yioea. OCHOBHE MO3UIH]E Y
OKBHpY Tpolieca KOMyHHKaIlHje, KOje Cy KapaKTepUCTHYHE 3a COLMjaIHE yJIoTe, Oriie-
Jlajy ce y TOME /1a y CBaKOM TPEHYTKY CYyOjeKT M 00jeKT KoMyHHKaiuje (y3 00aBe3HO
MIPUCYCTBO XOPU3OHTAIHOT KpeTama HH(opMalije y OKBUPY KOMYHUKAIIMOHOT KaHa-
Jla Koje ToJpa3yMeBa MOBPaTHy KOMYHHKAIIMOHY Be3y), 300T ABOCMEPHOCTH KOMYHH-
Kalyje, MOTy 3aMeHHTH MecTa. Kox TakBe IMO3HMLHMOHE IOKPETIBHMBOCTH, COLIMjalIHE
yIore Cy IOUIOXKHE KOMYHHKAIIMOHO-MH()OPMAIIMOHNM yTHLAjUMa KOjH MOTY IIOBe-
haTu WK CMamkbUTH KBATUTET U €(PUKACHOCT caMe KOMYHHKAIIH]e.

Jeman ox HajOMTHMjUX MOMEHATa KO MaTepHjad30Bama HICje/pelicha, Kako Ha
TepeHy andakoMyHHUKalMje TaKO M Ha TepeHy OMErakoMyHHKallHje, Oriieia ce y moc-
TH3alky JIOTOBOpa 0 Kobajaeu ucmunu. HapaBHo, mpe Tora je moTpeOHO n1a ce Kobajaru
HEMojMJbUBO M KoOajarn HeoOjalrmbuBO M30aJaHCHpajy ca MOjMIBMBHM M 00jallImbu-
BUM, /1a C& OCMHUCJIC Kao MOJHOIIJBHMBH TI0 MTUTAMY pe3yiraTa U, y KpajibeM ClIydajy,
Jla ¢y TpaHc(hOpPMUCaHU Y YMEbEHHIIE IIMBIIIN3ANN]jCKOT pa3Boja. Jla Ou ce To mocTuriio
y OKBUpY JpYIITBEHE KOMYHHUKAIM]jE U J]a C€ HA Taj HAYMH OCTBAapH peajaH IMO3UTHBaH
pe3yaTaT 1 3a IPYIITBO M 32 HHETOB Pa3Boj, MOTPEOHO je Tpe cBera ga ce 0de30emu
YHHBEP3THOCT (OPMH 3a MaTepHjaTH3anijy HHPpOpMaIije Koja MpeaCcTaBiba CYyIITH-
HY ¥ CMHCa0 ujeje/periema.

Y KOHTEKCTY KOMYHHMKAIIMOHOT IIporieca, (yHKIMOHAITHOCT KOMYHHKAIHje ce 3aCHUBA
Ha CYIITHHU M CMHUCIY opeanusayuje coyujyma. OyHKIMje IpylITBeHEe KOMYHHKaLHje
JUPEKTHO Cy IO0BE3aHe C OP)KUBOIINY KOMYHHMKAIIMOHHMX Be3a U OAHOCA M OCTBAPH-
BambeM KOMYHHKAI[OHHX IIMJbEBA. Y OBOM CIIy4ajy ONACHOCTH O] N0jaB/bHBaba JIEC-
TPyKIHja Cy ycMepeHe Ha CBpXy (pyHKIHMja ApYIITBEHE KOMYyHHUKallWje, HauMe, Ha
JIOTOBApamke UICje/pelickha U lUXOBY MaTCpHjalTU3allH]y Y YAHCHHUIIC COITUjyMa.

Y KOHTEKCTy ApYIITBEHE KOMYHHMKAIlVje HAjBUIJBMBHjU U3pa3 arpecuje npumehyje ce
y CiydajeBUMa Kaja je ped 0 HaMeTamy Heje, Te3€ WIN MHUIbEHha Ha OCHOBY pecyp-
ca octBapeHe Mohu, eKOHOMCKE TOMHHAIMjE WM HACHIHAM, (QU3NYKIM HAYHHOM Y
KOPHCT HEKe MOJHUTHYKE HICOJOTHje WiIN NOKTpuHE. Hajuspasutuju oOnmk Te BpcTe
arpecrje je HaMeTarme jeJHOT ITUBIIN3AINCKOT MOZETa PYroM Yy OKBHpPY JbYICKE
muBun3amgje. [Ipu Tome, OBIe Ha BPEAHOCTH TE arpecHje He yTHUEC CHEHU(UIHOCT
MOjJeTUHUX MCTOPH]CKHUX MOMeHarta. [1o CBOjOj CYIITHHM Ta arpecuja je mpe OAroBop
Ha eBEHTYyaJIHa YIpOXKaBama caMe Ujeje, Te3e M MUILIbEHa O] CTPaHe APYTHX yuec-
HHKa y Ipoliecy KOMYHHKAIlUje, HEro JIM U3pa3 JAeCTPYKIHje Y HheHOM YUCTOM OOJIHKY.
[mbeBn u 3aganm IpyIITBEHE KOMYHHKAlMje Yy ITUPEKTHO] Cy BE3U Ca CTBAPAHEM
pEaHOCTH IyTeM KOMYHHUKallMje y KOHTEKCTy couujyma. Ty ce, Kpo3 aleKBaTHY
HHTEpIIpeTanrjy u TpaHchopmanujy, (GakTHIKH MaTepujanu3yjy HCKYCTBO, 3HAmbE,
namheme, MalITa, IPOCBETIbEHE U, HA KPajy KpajeBa, caMma Ipe/IcTaBa YoBeKa o0 ceOn
u cery. HapaBHO, cBe TO ce 3acCHHMBA Ha NMPHUHIMITY O y3POUYHO-TIOCIECANIHO] BE3U Y
JIPYIITBEHO] KOMyHUKanuju. Jlakie, ped je 0 HenpeKuIHOM OpPTraHH30Bamby W yIIpPaB-
Jbary WHPOPMALIHjOM y BpEMEHY U IIPOCTOPY Ha OCHOBY JIeJIOBaFba KOMYHHKAIIH]e.
Cyko0 pa3nmuauTHX CUCTeMa BPEIHOCTH, Ka0 M WHTepeca KOjH ONPaBIaBajy CBOje Ipe-
TeH3Uje Ha 0a31 KOHKPETHOT KYJITYPOJIOIIKOT OJTHOCA IIPeMa )KUBOTY U CBETY CTBapajy
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OCHOBY 3a I10jaBJBHBAKE Y3pOKa KOjU JOBOJIE 10 IPOMEHE APYIITBEHOT CTaTyca ydec-
HHUKa y KOMyHUKalHju. TO ce 4eCTO OJHOCH Ha LUBHIM3AILHN]CKO CTakhe KOMIIAKTHUX
JPYLITBEHUX TPYyIa KOje 3aBUCH OJ1 yYECTAIOCTH KPHU3HHUX CUTYyallnja, Kao U O]l IbHXO0-
BE OJP)KUBOCTH y BpeMeHy. HapaBHo, mpo0iieM 1ojaBibrBaba KpH3a U KPU3HUX CUTY-
aluja, BUXOBOT CaBNIalaBaba MM HEKOHTPOJIMCAHOT HBJbaha AUPEKTHO j€ TOBE3aH
ca (hyHKIMOHATHOIINY KOMYHUKAIIHOHE CUTYPHOCTH.

Pazno3u mocrojama U J1eNI0Bake KOMYHHKAIIIOHE CUTYPHOCTH 0Jpl)yjy ¥ HeHe IHJbEBe.
OHH cy ycMepeHHU Ha pU3UKE M OMACHOCTH 1O pehepeHTHY TauKy 3a OCTBAapHBAmbE IpE-
BHUBUBOCTH IIMBHJIM3AIM]CKOT TIOCTOjarba YOBEKA Y MOAHOUIIJBUBO] HOPMHU KOja CE yBEK
KapaKTepHIle NMPUXBATIFMBUM KOMIIPOMHICOM Yy ycKialjBamy BPEAHOCTH U MHTepeca Ha
KOMYHHUKAITMOHO] OCHOBH. OBJIe je BaYKHO NMPUMETUTH Ja YISCHUIN Y KOMYHHUKAIIH]H YBEK
Uy CBaKOM TPEHYTKY JIOXKMBJbABAjy CBOj MACHTHTET HA JBa HUBOA — KA0 MHIUBHAYaIHY
CaMOJIOBOJBHOCT M Kao0 JIe0 TPyIIe, ITO, C acleKTa KOMyHHKaNyje, Hajla3n u3pa3 y MOKy-
11ajy Ja ce KOMYHHKAIIMOHH aji(haKOIOBH YCKIIAJC Ca jJeAHHCTBEHHM MEMOPHjCKHM KOMY-
HUKAITUOHUM KOIOM.

Tako na, kana je ped o uarpahuBamy M ycrocTaBibamy JPYIITBEHHUX HOPMH, IPEN KOMY-
HUKAIMOHY CUTYPHOCT CE ITOCTaBJba MUTAE OCTBAPUBAha ONITHMAIHOCTH U OJJP)KUBOCTH
cucTeMa IpYIITBEHE KOMyHHKanuje. llpeBnanaBame puU3uKa M TNPETHH LUbEBUMA U
3aJjanumMa JpyTBeHe KOMyHHKalMje, ¢ 003MpOoM Ha MPHHIMI ycKiIahuBamba BPEJHOCTH U
MHTEpeca KOjU ce JUPEKTHO THYE UICHTUTETa YUeCHHKA y KOMYHHUKALUjH, yTuie Ha edu-
KacHOCT OpraHu3allije 1 yIpaBibamba KOHKPeTHOM MH(opMmanujoM. Jlakie, oBsie ce paau
0 KOHTPOJH H (popMaTH30Baby KOMYHHKAIIMOHHX JENOBarba, Be3a M 0AHOCa, Kao U (op-
MH 3a MaTepHjalu3alnjy HHPOpMaIije Ha TepeHuMa anpaKkOMyHHUKANHje ¥ OMETaKoMy-
HUKaIyje. Y TOM CMHUCITy, OCHOBHH MPOOJIEMH 32 CUTYPHOCT KOMYHHKAIHj€ MTOBE3aHH CY
ca caBJajJiaBambeM HejacHohe, CMUCAOHHM OJICTYNAambHMa O] CYIITHHE BPEJHOCTH M CMHUC-
Jla TIocMaTpane uH(opMalgje, Kao U ca Hee()HOKAaCHHUM OTOBApameM O BPSIHOCTUMA U
MHTEpeCHMa YYeCHHKA y KOMYHHUKAIUjH. 3aTO ce K&0 OCHOBHM MOMEHTH Y OBOM CJIy4ajy
MOTY HaBECTH ITOCTH3ae YHUBEP3ATHOCTH €JIEMEHATa jeINHCTBEHOT MEMOPH]CKOT KOMY-
HUKAIMOHOT KO/Ia, U3TPajiba U MOCTaBJbabe KOMYHHKAIIHOHO-MH(POPMAIIMOHUX penpeKa
y OKBUPY KOMYHHKAIIMOHOT KaHaia Tpe] HeoBiamheHOr NOoIMbaola M IpuMaola
nHpopManyrje n oHeMoryhaBame HEKOHTpoIIcaHe Op3uHe KomyHuKanuje. Ty je u mpo0-
JIEM C YCIIOCTaBJbalEM KOHTpPOJIE HaJl UCKOpUIIheHNM HH(POPMAIIMOHUM PEeCypcuMa, Ipu
yeMy C€ OBJE MOXE OYEKHMBATH JECTPYKIMja H3a3BaHa II0jaBJbHBAIEM CHHAPOMA
Hlpaxmemne nHpopMannoHOT pecypca™. Ca cBoje cTpaHe, KOHTpOJa HaJ KOPUIINEHOM
nHPOPMANMjOM AMPEKTHO je TOBE3aHa Ca CBPCHUCXOMHOMINY KOMYHHKAIIMOHHX Be3a U
oIIHOCA KOju cy moapehern moTpeOHOM cMHuCTy uaeje/pemerma. Vnm, Mmoxe ce pehu ma je
OCTBAPUBAKBLE ONTHUMATHOCTH KOMyHI/IKaLH/Ije Kao Iujba KOMYHHUKAIIMOHC CHUT'YPHOCTH Y
JIMPEKTHO] 3aBHCHOCTH OJ] TIPEBEHIMje W/WIIM TpeBlajilaBarkba PU3MKa U TPETHU CaMoj
JPYUITBEHO] KOMYHHKALHUjH. Y TOM CMHUCIY Tpeba HAIllOMEHYTH Jla C€ PH3HIH U MPETHE
nojassbyjy 300r HeonpeheHocTr kopuhene HHpOpPMaIHje 1 KOMyHUKAIIMOHOT TTOHAIIIa-
Ba y4YECHHKa Y KOMYHHKallMjH. YTpaBo OBle Tpeba MOCTABUTH NMUTAKE OJPKUBOCTH
KoMyHHKaruje. Kao b KOMyHHKaIIOHe CUTYPHOCTH, Ta OJJP)KUBOCT IPEJICTaBIba CTAE
KOje T0/ipa3yMeBa rapaHIifje 3a CUCTEM JIPYIITBeHE KOMyHHUKalMje 1a Hehe outu omory-
hene nectpykumje mBEHHX OCHOBHMX KapakTepucTHka. C 003MpoM Ha TO Ja KapakTepHc-
THKe ofpelyjy cnocoOHOCT APYyImITBEeHE KOMYHHKAIIH]e Ja CTBapa PEaTHOCTH Y yCIOBAMA
HENpPEeKUIHEe CHHEPTH]E Ca COIMjYMOM, Ped je O OCTBAPHUBAMKy CTAOMITHOCTH CaMOT JIPYIII-
TBEHOT pa3Boja.
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C acmekTa (PyHKIIMOHATHOCTH KOMYHHKAIIMOHE CUTYPHOCTH, Taj AMjama3oH oOyxBaTa
TepeHe aja(akoMyHHKaIlMje U oMerakoMyHuKaruje. HapaBHo, cymituHa u kapakrep GyH-
KIJMOHAJTHOCTH KOMYHHKAI[OHE CUTYPHOCTH ofpelyjy ce y 3aBUCHOCTH O] KOHKPETHHX
elleMeHaTa THX KOMYHHUKAI[MOHUX TePeHa, a TO Cy: KOMyHHKAllMOHU KaHAIH, YYeCHUIIU Y
KOMYHHKaIMju (MUILJbEHE, CTABOBU, MOJICTH MOHAIIamka, eMOIHOHATIHA CrIeU(QUIHOCT,
HCKYCTBO, 3Ham-€, MOTYNHOCTH 3a IeKOJMpame OCHOBHOT CMUCIIa TpaHCLeAeHTHE HHDOp-
Malyje), KOMyHHKaIlOHe CTPYKType, KOMyHUKAIlMOHU KOJIOBH, (hopMe 3a MaTepHjain3a-
nujy uHbOpMAalHUje, KOMYHUKAIMOHO NEJOBake, YHH KOMYHHKAILHUje, KapaKTepPUCTHKE
KOMYHHKAI[OHOT Tpolieca, YKJbYqyjyliii u KapaKTepucTHKe mpoleca ,,Bpahame Ha mode-
Tak“. Y TOM CMHUCIy c€ MOYKE TOBOPUTH O (parMeHTAPHOCTH Y (PYHKLHMOHHUCAKY KOMYHH-
KalnoHe curypHocTd. MehyTnm, Ta (parmMeHTapHOCT je penaTHBHA, jep OCTBAapHUBAIE
HOpME CHUTYpHOCTH HHje Moryhe 0e3 mocTojama OIpKUBE WHTEPAKIIHjE pa3IHInTHX (yH-
KI}ja U yTUIAja Ha KOMyHUKALHOHY CHI'YPHOCT KaKO Y OJJHOCY Ha eJIeMEHTe KOMYHHKa-
IHOHUX TE€PEHA, TAKO U y OJHOCY Ha YMHHUOILIC C YTUIAjeM Ha KOMYHHUKAIU]y YHja ce CIie-
MU(PUYHOCT TEIIKO MOXe 00jacCHUTH Ha 6a3u UCKYCTBa U 3Hama. 1o je moBox J1a ce obpa-
TH MaXXkha 1 Ha TO Ja Cy CTakbE€ U KBAJIUTAaTUBHE III/IMCHBI/Ije KOMYHHUKAIITMOHE CUTYPHOCTHU
y IUPEKTHO] Be3u ca crenuduyHomhy KOOpJHMHATHOT CHCTEMa KOMYHHKalUje, KOMyHH-
KallMOHHO-WH(OPMAIIMOHUM CHHAPOMHUMA M MEIHjaTopuMa TpaHCleneHTHe nH(opManu-
je.

V 3akibyuKy ce Moxke pehu a je CymTHHa KOMYHHKAI[HOHE CHUT'YPHOCTH KOjy MapKHpajy
KPHUTEPHjYMH 32 FBEHO NMPHUCYCTBO WM OACYCTBO, onpel)eHa (peHOMEHONOrHjoM ApyIITBe-
HE KOMYHHUKAIIHje KOja ce Orjie/la y TOME IITO je HacTalla y TPEHyTKY HacTaHKa COITHjyMa
7 C BUM je y HENPEeKUIHO] CHHEPTHjH M MHTEPAaKOHjU. Y TOM CMHCITY KOMYHHKAaIlMOHA
CHT'YPHOCT Ka0 HEepa3JBOjHHU /€0 JIPYIITBEHe KOMyHHUKALHje MPEICTaBIba SIEMEHT HEHOT
cucTeMa, a beHa (YHKIMOHAIHOCT je Y CKIaay ca (pyHKIHMOHANHOIhyY came ApYIITBEHE
KoMyHUKaIuje. M 3aTo 1ITo je KOMyHHKAIIMOHA CHT'YPHOCT MIOBE3aHa ca ONTUMATHONINY |
onpxuBomhy KOMyHHKaIlHje, OHA je YBEK U y CBAKOM CIly4ajy Y CTamy CHHepruje ca 6e3-
6ennomhy mHpoOpManuje. YIopeno ¢ TUM CUTYPHOCT KOMYHHKAlMje CTBapa HOpME Y
OJTHOCY Ha IMBWIIM3AIMjCKE KaTeropuje M Tako onpelyje cMucao pedepeHTHE Tauke 3a
OCTBapHBAam-C MPCABUIJUBOCTH IIMBUIM3AIIN]jCKOT TIOCTOjaha YOBEKA. 3aT0O ce MoXe pehu
Ja je CUTYPHOCT KOMYHHKaIMje QyHKIIMOHAHO CTabe caMe KOMyHHUKALHje, a FheH Kapak-
Tep UMa KyJITYPOJIOIIKO-BPEIHOCTHY OCHOBY.
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SECURITY ASPECTS OF PUBLIC COMMUNICATION

Vancde Bojkov, Nikolaj Palasev, Darjan Bojkov

Summary: The question of communication security comes down to ensuring the overco-
ming of risks and threats in communication and public information that man creates
based on his own vision of sustainable development and future perspectives. When we talk
about prevention measures against risks and threats to the communication goals and
objectives, it is natural to establish a reference point on the path of civilized human exist-
ence, that is, the genesis of existence in the context of the game between the society and
public communication from the moment of their common occurrence and outcome of it all,
that is, creating reality on the level of being. In this sense, the reason for the application
of communication security can be analyzed in the following directions: person always and
in every moment expresses the desire for success, question of freedom; ability and oppor-
tunity to recognize real from illusory, imposition of social norms without conflict and
pressure; shaping of communication and Information terms of social roles; negotiation
like it’s truth; coordination of communication functionality with specifics of society’s or-
ganization; Development of communication and information protection system towards
the appearance of aggression in the public communication and society, ensuring the secu-
rity norms based on the stature and status of the communication participants. Therefore,
we can say that the essence of communication security, which results from criteria for its
presence or absence, is set on the basis of public communication phenomenology itself,
which consists in the fact that it was created in the moment of society’s formation and in it
is in a constant synergy and interaction with it. In that sense, the security of communica-
tion as an integral part of public communication is the element of its system, and its func-
tionality is in accordance with the functionality of public communication itself.

Keywords: security, risks, phenomenology of public communication, social norms.
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Ancmpakm. Osaj pao je noceelien noenagumo jeoHoj 00 mpujy OCHOGHUX KOHYenyuja y
Ca8pemMenoj Mmeopujckoj MUciu o npesohery — KOMYHUKAYUJCKO] U FeHOM CLONCEHOM
00HOCY ca 08e cmapuje: TUHSGUCIMUYKOM U (PULOTIOWKOM Koje ¢y 0o cada 0o y demasbe
onucane u deunucare. Mehymum, oéa nociedra je mex y (pasu KOHCMUmMyucard, Kao,
YOCMAOM, U PeNamueHO HO8A OUCYUNTUHA MPAHCIAMON02Uje — MeoPUja KFoUHCEEHO2
npesoherba Koja ce He Modce KOHCmumyucamu 6e3 Komynuxayujckoe npucmyna. Kaoa ce
NpUCMyna npoy4asary HAy4HUX npobiema, yoouuajen je oHaj pedocied 00 NojeOUHAYHO2
Ka onwmem, 6UNO 0a ce npu MoM peuasajy napyujaina numared, OUI0 2100a1HA KA0A ce
00mepasajy mMocyhnocmu 3a 3aCHUBARe HO8e HAYYHEe OUCYUNIUHE U HAYUHA FoeHOZ KOH-
cmumyucara kao 3acebue camocmante par excellence, kaoa ce oopehyje rwerno mecmo u
cmamyc y okeupy CpoOHUX OUCYUNIUHA, Kada ce oopelyje men npedmem u 3a0ayu, eputi
U300p Memooa UCMpaXrcusarod, Kaod ce yCmaHosmyjy u 00pasiaxcy oCHOSHU NOjMO8U U
Kamezopuje, UCMuyy npUOpUMemHy 3a0amayy U Mecmo y oKeupuma nocmojehux oucyu-
NAUHA U, HAJROCTe, Kada ce ucmaxkHe nompeba ysoherba Hoge KOHYenyuje 3a Hogy OUucyu-
nauny. Ta Hosa KOHYyenyuja je KOMYHUKayujcka u Oe3 me ce He 0a Ha NPAsuU HAYUH KOH-
cmumyucamu Hu Ho8a CJOJCeHA OUCYUNTUHA NPeeohera — Meopuja Kroudce6HOE npeso-
herwva. Hako je 0o cad Hajmaree buna npeomem meopujckoe pasmampared, KOMYHUKAYUj-
cKa KOHyenyuja ce no npupoou o6jekma Koju je npeomem npoyyasarbd — KHUNCEEHO2
mexcma npocmo-Hanpocmo Hamehe. bes xomymuxayujcke KoHyenyuje ne modice ce Ha
npasu HAYUH UCMYMAYUMU CIOHCEHOCH CIPYKNYPe KRUNCeBHO2 MeKCmd, KOjum ce npe-
HOCU Hajmaree 080CmMpyKa uHPoOpmayuja: GaKmyamHa u KOHYenmyaiHo-eCmemckda,
anpamu je uumas Hu3 080jHOCMIU.

Kuyune peuu: meopuja npesoherva, npesoounauxe KoOHyenyuje, KOMyHUKAYUjCKa KoHye-
nyuja, KOMyHUKAyujcKa jeOuHuya — Uckas, npegoounauxke mpancgopmayuje, npagoounay
Kao memaaymop.
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VY caBpeMeHOj TEOPHjCKOj MUCIH O TpeBohemy MOCToje TPH OCHOBHE KOHIICIIIH]E: JIlH-
2sucmuuka, Quionowka U Komynuxkayujcka. lako je HajMame Ouiia MpeaMeT TCOPH]jCKOT
IpOy4aBama 0Ba MOCIENba — KOMYHUKAyujcka IMa cBe BUIIe npucTanuna. Iyt y pema-
Bakby HAYYHHX MMPOOJEMa y TaKO CJI0KEHO] 00JacTH KaKBO je MpeBohewme M0 MpaBHITy
3aMovYrm-e U300pOM HU3a MOjeIMHAYHIX MaHU(ecTauja Koje hie penpe3eHToBaTH IITO je
Morylie Bullle y30paka peBoAWIAUKE pearuzayuje, ca IUbeM aa ce nohe 10 HaydHe anc-
mpaxyuje y BUIYy TEMEJbHUX TEOPHjCKHX MoJieNla 3a TyMauewme npoyeca TpeBohema U
BPEAHOBamA Pe3yJiTaTa TOT Ipolieca — meKcma npeBoia. YCIyTHE eTane Ha TOM IyTy Cy
Pa3HOBPCHE aHANUTHUYKE MPOLEAYype YHMjU je LWJb Ja Ce M3BPLIM HHU3 NUCTUHKLHja, Tpe
CBera eJeMeHaTa peJieBaHTHUX; KOoju OuTHO ozapel)yjy ¢eHomeH npeBoljema, 01 OHUX CII0-
penHux, npenesanTHIX.OBaj IyT 07 aHANHM3€E Ka CHHTE3M je U3 pa3yMJBbHBHX pazjiora yHe-
konmko ympomrhed. CBe 0BO ce YMHHM ca IHJbEM Ja OW ce JOMpIo J0 MpaBoT IpeaMera
HCTpaXWBama, a OB3j yIIIaBHOM HHje yHampen AaT Beh ra Tpeba HH30M IUCTHHKIHMja
0CTI000UTH CBETa CHOPEIHOr Ja Ou ce AeuHucao MpaBH MpeaMeT UCTpaKuBama. Kako
j€ CBOjeBpEMEHO, Mpe PaBHO CTOTMHY rojuHa, ucrakao depaunann ne Cocup y cBom
Kypcy: «paneko cMO o]l Tora Jia mpeiMeT MPEeTXO/AW TIIeIUINTY, PEKIo O ce Ja Tadka
rnenuinTa crBapa npeamer» (Cocup 1969: 17). Ono mro je Cocup oTKpHO y (heHOMEHY
Jjesuka kao maxsoe (Faculte de Language) nuxotomujy: jesux u eosop ((langue — parole)
Jla «OH CTAJHO MOKa3yje JIBa JIUIA, KOja jeJJHO IPYroM OAroBapajy U 0] KOjHX jeIHO BpeIu
camo kpo3 oHo apyro». (Cocup 1969: 17) ogHOoCcH ce mutatis mutandis ¥ Ha KE-HKEBHO
JIeTI0, TaKo Jia MPETXOAHO] TUXOTOMHJH NPHUAPYXKYje ce joul jeqHo yasajame. Hamme,
KIBIDKEBHOM JIeTy Kao MoIUMOp(HOj CTPYKTYPH HMaHEHTHA je jOII jeHa 32 KEbIDKEBHOCT
peneBaHTHA KOMITIOHEHTA — ecmencka Koja Ta YMHA YMETHUYKUM | Kojy je Poman Jako6-
COH HA3Bao «WIUTEPATYPHOCT» (PYC. «IUTEPATYpPHOCT»). A Ha TaKBY YMETHHYKY CTPYKTY-
Py MoJiaxKy MpaBo Kao Ha o0jeKkar UCTpakMBamba MOHAJIpe MOSTHKA U CTUIIMCTHKA, KOje CY
KOMILIEMEHTapHE, 11a UM C€ YeCTO MPOCTOPH KOMITETCHIIH]je YHEKOINKO moayaapajy. To je
CTOTa IITO je CTHIIMCTHKA ,,0NIIMPHA HEJOBOJFHO jaCHO OJIBOjE€HA OJ1 APYTUX JTMHIBUCTHY-
KHX JUCIHWIUIMHA, Ta W mmmpe, ¢uionomkux (Bunorpamos 1963: 5). Konx mpeBohema
KEBIDKCBHOT JIeIa CIIOMEHYTE JIBOJHOCTH CE YMHOXKaBajy 3a jeJIHY HOBY OMHAPHY OIO3UILjY
— OpucUHAll ¥ npegoo, ca CBUM UMILIHKAIMjaMa KOje MPOUCTUYY U3 HH3a TpaHchopMalimja
Koje mpaTe Taj npoyec. ,,yY CTBapamy NPEBOJIHOT TEKCTa PA3IMKyjeMoO JABa MOjMa: npoyec
W meKcm | IBa UM oJrosapajyha HMBoOa: HUBO KOMYHUKAIIM]CKOT MpoLieca i HUBO TEKCTa'
(ITommoBru  1980: 46). V3 mojam (yHKIMOHATHO-CMHCAOHE EKBHBAJCHIMjE OBO CY JBa
TeMeJbHA TI0jMa Y TEOpHjH IpeBolema.

MehyTnMm, KOMITIEKC IMUTama KOja KapakTePHITy YNTABO MOJIPYUje HAyIHOT TpOyJaBama
mpeBohema MOke ce TMpoOIeMaTH30BaTH U Ha APYTH HAUMH: KPEHYTH of AehUHUIHjE Ka
npoOpaHUM TOjeMHaYHUM MaHu(ecTanujama Koje he WM MOTBPAWTH BajbaHOCT JlaTe
neduuunuje win je ocnoputh mro he camuM THM uctahu noTpedy npeaeduHucama, a To
3Ha4M MOJM(UKOBamba y U3BECHOM MpaBily. KpeHe 1 ce OBUM MyTeM, 4eCT Y YLIOCHHIIU-
Ma ¥ MPUPYYHUIIMA O IIpeBol)ey, MOCTOje ONET HajMame JIBe MOI'yhHOCTH: IPBO, MOXKe
CC Y3€TH y pa3MaTpame HajCaBpPEMCHHja U IIMPOKO 3aCTYIUbCHA JACPUHUIM]A Y HAYUHO]
nuTepaTypu U mkonckoj npakcu (Hosuh 1986: 10) unm natu cymaphu nperies aeduHuU-
Mja ¢ 003MpPOM Ha TPH OCHOBHE KOHIENNHje npeBolema (1unegucmuuxe, uioniouike u
KOMYHUKayujaxe), kako To 4nHe MHOrH TpaHcmatonodu (Crojuuh 1980: 3-11; Xmebery
1989: 5-14), unmu ce mpoOneMu mpeBolema MOCMaTpajy y UCTOPH)jCKO]j, AMjaXpOHH]CKO]
neperiektuBH (CubunoBuh 1979: 7-77; 1990: 5-55) ma 6u ce Texk HAKOH TOTa A0 TPETIIe]
TyMadema OBOT (peHOMeHa CHHXpOHO] paBHH (CmbmuoBmh 1979: 106-116; 1990: 107-
113).
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Heke mnpucranuiie JTUHTBUCTUYKE KOHIEMIMje MpeBolerba MCTUYY HEH YHUBEP3ATHH
KapakTep, ,,jep y IPUHIKITY 00yXBaTa CBE je3MKE CBETA, TC CBE OOJIMKE M BPCTE MpeBolje-
ma. Takolje je JIMHIBUCTHYKK 3aCHOBaHa, jep je YBEK ped O je3HYKOM MaTepHjaly, a W
THME IIITO CBOj€ M3pacTame AOOPHM AEIOM AYyTyje yIpaBO HAylH O je3uKy. AJK ce U
mopeJ] Tora He 3a00paBJba Ha YMILEHHILY /14 j€ ,,[IPH TOM KOMYHHUKAIHjCKH yCMEpeHa™, Kao
U J1a ,,AHTePAUCIMIUIMHAPHA, Oy ayhu /1a je MPUpPOIOM CBOjUX MHTEpECOBama yriyheHa Ha
capajmy ca 1enuM Hu3oM Hayka™ (Byrapcku 1989: 9)

[Monazehn ox jemne uaeje kojy je jomr 1930-ux roanHa MpONIUIOr BeKa IIACHPAO PYCKH
HayuHuk A.A. CmupHOB, Muina CtojHuh ce 3amaxe na ce mpeBoleme TpeTrpa Kao KOM-
IUTEKCHA (DIIIONOIIKA JUCLUILIMHA KOja OM MOorja aa ce ,,pe3suMupa Kao obaBesa aa ce y
MIPEBOAY CPEACTBUMA KOjIMa pacmojake je3WK Ha KOjH Ce MPEBOJH, Y LEIHHU U y Toje-
JUHOCTHMA OCTBAapU CMHUCAOHH, CaJpKajHH U KAHPOBCKO-CTHIICKH €KBHBAJIECHT OPHTHHA-
7a, y KojeMm Ou opMa H caAp>KWHA Y je3UKy IPEBO/Ia YHHIIIA UCTO JHjaJeKTHIKO jeTHHC-
TBO Koje npezcTaBiba opuruHan™ (Ctojuuh 1980: 9-10). OBakBa aedHuMja O Moria y3
onpeheHe He3HATHE KOPEKIIHje U MOMyHE Aa Oyae npuxsahieHa mpe cBera Kao AepUHUIN]a
KIIDKEBHOT TIpeBolema.

MehyTuM, Hnak KOMyHHKaIMjcKa KOHIIETIMja TEOpHje NpeBoljermha CBAaKMM JIaHOM CTHYE
cBe Behu Opoj npucranuna. A meHa Moryha npenuMuHapHa 1erHUIMja OU OBAKO H3IJIe-
nana: npegoherve je nocebarn 6uod mehyjesuuxe KOMyHUKayuje Kaod KOMYHUKAHMU, NRPUnd-
OHUYU PA3TUYUMUX JE3UUKUX CUCeMA, UMERY)y UH@OpMayuje npexo NOCPeoHUKd
(Mediuma) xoju éraoa jesuyuma komyrHuxanama. Y MOHOTpadHju MO3HATOT (PpPaHILyCKOT
Teoperndapa npeBolema XKopxka Mynena (Teopujcku npobremu npeoherva: npesod Kao
jesuuku KoHmaxm) TpeBoheme ce pa3Marpa Kao OONWK OWIMHIBH3Ma Kala ce KOHTaKT
m3mel)y Z1Ba je3nKa olIBHja y CBECTH MOjeqrHIA (TIPEBOANOIA) KOjU ce TPYOH Ja n3derHe
6wo kakBy uHTepdepeHujy usmeljy nsa jesuuka cucrema. Crora mpeBoj Kao jemaH o
o0Jyinka OWIMHTBU3MA M CrelU(DUYHOT BUJA ABOje3MYHE KOMYHHKAIU]je MMa JABOCTPYKY
NPUPOJTY: 3aciyKyje Aa OyJe MpeaMeT U JIMHTBUCTE ¥ KOMYHHUKOJIOTa y UCTO BpeMe. Joiu
je JlaB Illuepba mpe cemamjeceTak roanHa paziMKOBao J1Ba TUMA OWIMHTBU3MA: YUCI U
Mewogum. Y TIPBOM THITY JIBa je3WYKa CHCTEMa KOEI3HCTHPA]y CACBUM OJIBOjEHO Y CBECTH
MOjeAMHIIA, y IPYroM MakK J0JIa3u 10 YCIIOCTaBJbala CTUXMjCKMX KOHTakara m3mehy Ta
JIBa je3ndKa CHCTeMa M IPOoJIopa eJleMeHara jeJHOT CHCTeMa y IPYTH, Ka0 M HEKUX JPYyTuX
obnuka wHTepdepermuje (Iuepba 1947: 55-56). Mehytum, Tum OWIMHTBH3MA, KaKaB
cpehemMo koj mpodecnoHaTHUX MPEeBOIWIIANA, jOII YBEK HHjE€ CBECTPAHO OCBETJhEH. Y
noMeHy Teopuje komyHmukandje Oto Kame cmaTpa mpeBoheme crienuuaHIM OO0IHKOM
KOMYHHUKaIje. ,,Y MIHpeM CMHUCIY,- 3aKJbydyje OH,- MpeBoeme CXBaTaM Kao IIPOIeC
JIBOje3MYHEe KOMYHHKAIHje KOjH 3al0YHI-E Pa3yMeBamkeM H3BOPHOT je3nka (OpUTHHAIIA,
TEKCTa Ha je3uKy J1) 1 3aBpIIaBa ce pealn3alnjoM TEeKCTa NPEBOHOT je3uKa (TpaHciara,
TekcTa Ha je3uky J2). Hajpaxkauja (haza y 0BOM mporecy je mpoMeHa Koia U3BOPHOT je3H-
Ka y KOJ IMPEBOIHOT KOja 3aBUCH O] 0JpeljeHuX yCIIOBa a Y BE3H j€ ca CBOjUM CIieIuduy-
HUM (QYHKIMjaMa y OKBHPY KOMYHHKalMjckor akTa. OBy BeoMma 3HauajHy (azy Moriu
orcMo Ha3BaTH TpeBoemeM y yxkeM cmuciy peun’ (Kade 1968:3). OBaj neo mporeca je
yjeIHO ¥ CBOjEBPCAH CTBapajlauyky YMH jep Mojpa3yMeBa OHOBHO cTBapame Beh mocroje-
her o6jekTa Ha jeTHOM je3WKY, ali CPEACTBHMA JPYTOT BUIE-Mambe PAa3INIUTOT je3NIKOT
cucrema. OBo Ou Owmita mosasHa, pajHa AeUHULN]A TTPeBOhemba, jeTHa 01 MHOTHX HOCTO-
jehnx m mMoryhmx oapeaHWIa OBe MHOTOJIMKE M PA3HOIMKE YOBEKOBE YMHE aKTHBHOCTH,
cTape KOJHMKO M CBH JPYT'HM MHTEJICKTYalHH HAlopH 3a MpeMomhuBameM OHHX HMPOCTOpa
KOjH JieJie IIPOCTOPHO OJIMCKE WM JaleKke, Mambe WIN BUILE HEMO3HATe KYJITYpe U LUBHU-
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TM3anyje, Ha MPOMIMPHUBAKE ayIUTOPHjyMa pymiemheM Mel)yjesnduknx u MehyKyaTypHHX
Oapujepa, Tako Ja JaJeKO MOCTaHE OJIMCKO, CTPaHO — CBOj€, HEMO3HATO — cxBaheHO u
YCBOJEHO.

Hako ce moa TepMUHOM npesoo 1o Beh ycTabeHoj Tpaauiuju HoApa3yMeBao meKkcm KOoju
j€ CTBOPHO NMPEBOAMIALL WITH CaM /poyec HACTaHKa TaKBOT'a TEKCTa, MIIAK CE HErOBH je3U-
YKH aCIEKTH HE MOTY CBECTH Ha Tako ycke okupe (Pemopor 1958: 11). Tako npoyec n
meKcm TIOCTajy JiBa TeMeJbHa IojMa Teopuje npesohema. Pyckn Teopernuap npesolhema
B.H. KomucapoB nenu MHUIUBEHE MHOTHMX TeOpeTHYapa KaJa TBPAM Jaje mpeBoleme
CIIO)KEHH aKT Mel)yjesndke KOMyHHUKALHje, YUjH C€ YUCCHHLM KOPHCTE Pa3HUM je3UIMMa
3a pasMeHy nHdopmaiuja. ,,AKT KOMYHHKAIHje,- BEJIH OH, - Mel)y TAKBUM KOMYHHKAHTHU-
Ma Moryh je 3axBasbyjyhim mpeBOIMOITYy-OMIIMHIBY KOjH CE jaBJjba y YJIO3H perenTtopa
nHpopManyrje Kojy MprMa Ha je3uKy OpUTHHATIa Kao W3BOpHUKA WHPOPMAIHje U TIPEHOCH
je Ha mpeomnu je3uk™ (KomuccapoB 1978:4). TexcToBH OpHTHHANA W TPEBOJA 32 y4ec-
HUKE aKTa KOMYHHKIIMjE Cy 3alpaBo aBa oOnMKa jemue mcte uHdopmaimje. Tume ce y
TMaueme NPEeBOJia YBOAU NPUHYUN (hyHKYUOHATHe exsusarenmuocmu, Hajehe nocturuhe
Teopujcke Muciu 0 npeBolemy. Tlojam npesoo, no muisewy [lona Kerdopna, moxe ce
neduHMCaTH Kao ,,3aMeHa TEKCTOBHOT MarepHjaia Ha jenHoMm jesuky (MJ — u3BopHH
J€3UK) TEeKCTOBHUM MaTepujasioM Ha apyrom jesuky (I1J — npeBoxnu jesuk) (Catford 1967:
26).

[IpeBoheme je y3ajamHo oOorahuBame, Kaja CBAKU HOBU MIPEBOAMIAYKA aKT 3HAYH KOPAK
6mpke Mel)y pasHUM M pa3NuunuTHM KyJITypama, MOociie Yera HUjeAHA OJ FHhUX BHILIE HHje
OHO MITO je Tipe Tora 6mna. 1 crora y oBo moba y3mera TeOpHjcKe MUCIH O MPEBOlemY H
3HAYajHUX JIOMETa y MPEBOIIIIAYKOj MPaKCH MOHOBO je aKTyeJIHa FOTOBO MapaJoKcaHa
mopyka Jlopenna Jlonna, mpBor npencennnka MelyHapoaHe acormmjanuje mpeBoanIana
(®UT), uszpeuena jour mnpe mosa croneha Ha KOHrpecy nperoauiana y JlyoOpoBHuky aa ,,y
OBO Hallle BpeMe KO HE MPEBOAM HHjE YOBEK™ . A TO ,Halle BpeMe™ M3HOBA aKTYCIH3yje
aHTHUKK npuHIun npesohema. Jour je [unepon, npesonehu EcxuHoe u JlemocTeHoBe
Oecene ca TPUKOr Ha JIATMHCKM HMCTakao ja he ,,IpeHOCUTH CBE MUCIH, Kako 1o (hopmu
TaKo M MO CaJApPKUHH M PEAoCciiely, a Pe4r caMo Y OHOj MepHu Kojy oMoryhyje JaTHHCKH
jesuk™ (demopor 1958: 26-27). [Ipema npuHIUy KOjuM ce KopucTuo L{urepoH, peucHu-
I1a je OHAa MMHHMMAaJlHa Tpa)KCHa BEJIMYMHA, JEAMHHUNA MPEBOAA, 3ajeJHNYKA 33 CBAaKa IBa
rmapa je3suka — W3BOPHOT M TPEBOJHOTI — KOjOM C€ CJIMMHMHUIIY HETaTUBHE MOCIIEANIIC
HETIO/TyTapHOCTH je3UUYKOT M3pa3a Ha HIDKEM HUBOY OpraHW3alyje: y OKBHPY CHHTarBe,
3aceOHe peun, Mopdeme, ciora, raaca. [[puimkom maprenrcama, CerMEeHTAIHje H3BOPHOT
TEKCTa Ha JIEJIOBE KOjH Cy 3aCTYIUbEHH Y TEKCTY MPEBOJHOT je3WKa TEopHja MpeBohema
ce, JaKIie, He CIIY>KH CaMmo jeTHOM BPCTOM, HUBOOM jeIUHHIIA, HUTH jeTHIM jESIIHAM JINH-
TBUCTUYKHUM MOJCIIOM, Maaaje om0 noxymaja J1a C€ CaynHUu jelIaH JIMHI'BUCTUYKH MOACII,
Koju Ou OMO yHHMBEp3aJiaH, U y KOju O YJIa3WiIM CBU €IEMEHTH IPEBOJHOT je3UKa U Ha3-
Banu je mpanciema. OBaj MOKYIAj HAje ©UMao OJfjeKa U JaHaC je TOTOBO 3a00paBJbeH, Kao,
yocrtanom, u nokynraj JI.A. YUepmaxoBcke j1a yBohemeM ,,HajMarbe KOMyHHKAIM]CKE je/In-
HUIIE TOBOpa“ YCIOCTaBM DPaBHOTEXKY u3Mely cMmucaoHe, ceMaHTHUke U (opMmaiHo-
rpamaTHyke CTPYKType. ,,Taj HajMamby NPOAYKT TOBOPA,- BEJIH OHA,- (HA30BHMO Ta UCKA-
30M) TIO CBOjOj (POPMH TIOKJIAIa Ce€ ca TPaMaTHIKOM PEUCHHUIIOM, aJIM MPEJCTaBiba peye-
HUIly YKJbYYEHY Yy TOBOPHY CHUTYalH]jy, Tj. JOBEJICHY Y OJJHOC ca KOHKPETHOM E€KCTpPaJIiH-
rBUcTHIKOM peanHomthy* (Ueprsxosckas 1976: 7). Mehytum, Ta momgynapHOCT OBE jean-
HUIIE Ca TPaMaTU4KOM PEUCHHIIOM MPEICTaB/ba MONPHINYHY CMETHY KO IpeBOlema
,»IyOMHCKE CTPYKTYpe uckasa, yKOINKO C€ OCTaHE HA TPAMAaTHIKO-CHHTAaKCHYKOM HUBOY
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uckaza. OTBOPEHOCT PEYCHUYHE CEMAaHTHUKE MEPCIEKTUBE JOCEKE CE TEK MaXKJbUBUM U
JQYTOTpajHUM aHamTuTHYkuM paxoMm (Ueprsxosckas 1976: 7). OBy HagacBe OpHUTHHAIHY
unejy UepmaxoBcke 0 uckazy (PYCKHU: 8blCKA3blAHUE) KA0 OCHOBHO] KOMYHHKAIIH]CKO]
JeIMHUITM OM BajbaJl0 U3HOBA aKTYEJIM30BaTH, YUME OU ce Hicja 0 IMpeBohemhy Kao KOMy-
HUKAIIWjCKH 3aCHOBAHO] JUCUHUIUIMHE YMHOTOME Ojayasa.

Kon onmca mpeBogHMX eKBHBajeHaTa NMPHUMEHY]y c€ JHMHTBUCTHYKH Mozenu. Haume,
Teopuja npeBohera Mpenopydyje Aa ce TEKCT MPeBoja ,,I10JICNIM Ha Marbe JICIOBE KOjuMa
j€ TpecTaBIbeH TEKCT OpUruHaia. bpoj n oOuM nesroBa 3aBUCH 01 TOTa 10 KOjEM je KpH-
TepUjyMy H3BpIIeHa mojena /.../ M300p kpuTepujyMa mpencTaBjba OCIamame Ha HEKH
muHrBUCTHYKA Mojen” (Muxamnosuh 1981: 95). OBa moxena je OMTHA 1a ce UCTyMadd
OJIHOC M3Mel)y Tekcra opurmHama u mnpeBogHor Tekcra. llITo ce BumIe ynassaBaMo Of
jeIMHAIIA HIKET HUBOA CBe je Beha BepoBaTHONA 3a M3HANAXKEHE HAjOIUdNCe2 NPUPOOHOS
@yHKYUOHATHO-CMUCAOHO2 ekeugarenma. Majki Xonuze] je Jorao Ha OpUTHHAIIHY UAC)Y
Jla eKCIIEpUMEHTAITHO MPOBEPH: KaKO HUBO MPEBOJA yTHYE HA MOPACT a/IeKBATHOCTU CMH-
cia. Y3eo je jenHy (paHIyCKy pEYCHHILy, Ma je CBaKy Mopdemy MPeBeO Ha CHIJICCKH,
TpaxkehH 3a cBaKy HajBEpOBAaTHUjU €KBUBAJICHT (YKOJIHMKO OU CE€ TaKaB HAllla0) HE3aBUCHO
0] OKOJTHUX MopdemMa. Pesynrar TakBor nocrynka je 6o HepazyMJbUB M OECMUCIIEH TIpe-
Boa. Kana ce Taj wctu mporec MOHOBHO Ha BUILIEM HUBOY — PEYH, CBE BHIIE j€ PacTao
CTEIeH CMUCHa, ajli Cy ce M jJajbe ocehanym TparoBu ytHuaja ¢paniyckor jesuka. 1 mro
j€ WIIao Ka BUIINM HUBOHMMA: TPYITH PedH, Kiay3u (Tj. eIEeMEHTapHOj MPOCTOj PEUCHHIIH,
3aBHCHO] PEUCHHUIIM WIIH allO3UTHBY ), PEUCHHIH (Tj. JEAMHUIN KOja Koja ce CacTOjH OJ] IBE
¥ BHIIE KJIay3a), TO Cy C€ TParoBw yHTepdepeHImje mocreneHo ryomnn (Xammnei 1978:
44).

[MomTo ce mporiec nmpeohema y BehnHu ciyyajeBa peannsyje y OKBUpHIMa MUHAMYM jeli-
He pedenulre (demrhe, kako heMoO TO KaCHUjE U WIIyCTPOBATH IPUMEpUMa U3 MIPEBOAMIAY-
Ke TpaKce, y OKBUPHMa BHIIIE je/INHCTBEHE CMHUCAOHE LIEJIMHE, TPYIIe PEUCHHIIE — PEUCHH-
YHOT MIEPUO/Ia), OTY[ je ¥ CaM IPUHIIKII 110 TOME I00MO HA3UB ,,pCUCHHUIIA 3a PCUCHHILY
(pyc. ,,o(hpazoBbIi NPUHIMI) KOjU MOJpa3yMeBa N3HAIAKEHE NMPUPOAHUX (YHKIHO-
HaJTHO-CMHCAOHMX EKBHBAJCHATa 3a CBaka JiBa Mapa KOHKpeTHHX je3uka. Jyumn Hajaa
npaBu pa3nuky usmely ,,popmamHux“ W ,,JUHAMHYHUX' eKBHBajJeHaTa.. Y IPEeBOAMMA
OPHMjEHTHCAaHUM Ha JMHAMHWYKY €KBHBAJICHTHOCT MaXkKiba IPEeBOONA HUje ycpencpehena y
TOJIMKOj MEPH Ha M3BOPHY MH(OPMaIHjy, KOJIMKO HA PAKIH]jy MPUMAoIa, U Y TOM CMHUCITY
MoOpa Jia TIpeHece jaCHO 3HaueHkhe U IIJb U3BOpHE mopyke. To je, mpema omucy J. Hajne,
,,HajOIKN TIPUPOTHH EKBUBAICHT M3BOpHE mopyke®. OBa (opmMynammja ce ociama Ha
TpPH OCHOBHA TepMHHA: |. ,,eKBUBMBAJICHT * KOJH Ka3yje O OPHjCHTAIMjH Ha H3BOPHY MOPY-
Ky, 2. ,,IpUPOTHU KOj! Ka3yje O OpHjeHTalHj! Ha MPEBOJHH je3UK M, Hajmocie, 3. ,,Haj-
OmDKK™ KOjU yKa3zyje Ha moTpe0y CHHXPOHHM30Baiba JBa NPETXOAHA THUIA OpHjCHTALH]e.
,»AJIM KaKo je I1Jb MPEeBo/ia IMHAMUYKE CKBUBAJICHTHOCTH J1a Y IPEBOJJHOM j€3UKY HM3a30-
BE €KBUBAJICHTHY pPeaKIvjy, a He Jia IpeHece eKBUBAICHTHY (OpMY, H Y TOM CMHCIy OU
Tpebaso OAPETUTH TEPMUH ,,IPUPOIHHU ... @ Yy NPHHIMIY ,,IPUPOJHHU TPEBOA Tpeda
yIOBOJBH: 1. 3aXTeBHMa IPEBOJHOT je3WKa 1a U YUTaBE KYJITYpe TOT je3uKa y LENUHH, 2.
KOHTEKCTY JaTe MHQopMaije U 3. ayauTopujyMy KojeM je HamewmeH mnpeBon (Haiima
1978: 128-129).

Cana cmo Beh y moryhHOCTH Ja MOMyHHMO MPBOOWTHY pajHy AehUHUIHjY TpeBohema
yBohemeM enemMeHaTa (yHKIHOHAIHO-CMHCAOHE EKBHBAICHTHOCTH. [Ipegoherse je npo-
yec mpancgopmayuje jeOHoea jesuuxoza odjekma y jesuuku oojekam Ha OpyeoM je3uky d
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o0a ce npu mom y jeauky-yumy cauysa caopdcaj (LlumepoHOBE «MUCIH»), mj. 3HaAuerbe
U3BOPHUKA U U3A306€ eKEUBANCHMHA PEAKYUjaH KOO NPUMAoya.

CBecHE CMO J1a ¥ OBaKO MPOIIHpeHa, ca MoryhHouhy 1 moTpeGoM aajber mpolnpruBama,
oBa neduHMIIMja Kao, YOCTAIOM, ,,HHjeIHa Jocaaa Jara Ae(HUHHUIMja TC YOBEKOBE YMHE
AKTHBHOCTH He 00yxBaTa y MOTIYHOCTH CBE IbeHE MMILIHKAIIMje, HE J1aje MpaBy KapakTe-
puctuxy npesoaminadkor ynHa' (Crojuuh 1980: 3).

[ocToje 1Ba OCHOBHa IyTa KOjUMa MPEBOIUIIAIl MOKe J1a ce Kpehe ox opuruHana ka npe-
BOJy: TIPBH j€ HETocpelaH WiIM OyKBaJlaH, JPYTH je mocpefaH.. Y MPBOM IIOCTOjE€ TPH
THIIA: NO3AJMBEHUYA, KAIK U 00CI06HU TIPEBOJ (peu 3a pey); y NPYTOM — mpanyno3uyuja,
mooynayuja, exeusanenyuja, adanmayuja. Ilozajmmenuya je HajjeAHOCTABHUJU TIOCTYTIAK
KOjUM ce TIomymaBa noctojefia mpasHuHa y je3UKy—IIIbY, OOMYHO METAaTMHTBUCTHIKOT
KapakTepa (HOp. HEMO3HAT II0jaM, TEXHWYKAa WHOBANMja WTH.); BUME C€ IPHUBOTUOIN
CIIy’ke Ja cTBope onpeheHe cruimcThdke edekre (HIp. a ce qodapa JOKATHU KOJIOPUT
H3BOPHOT je3uKa: pyc. nyo, epcma). Kaik je mocebHa BpcTa 1Mo3ajMIbCHHUIIE Kala ce elie-
MEHTH CHTarMe OyKBaJHO TpeBoje. /lociosan npegoo je .y MPUHIHUIY jeIUHO peBep3u-
OWMJIHO M MOTIIYHO PEIC:-E. 3a 0BO MOCTOjE€ MHOTH NMPUMEPH Y IIPEBOAMMA KOJH Cy peallu-
30BaHU Ca CPOJHHUX je3uka (Hmp. (ppHAIYCKU — UTATUjaHCKH), U moceOHO Mely jesummma
KOjH yJa3e y UcTy KynTypHy opouty™ (Bune 1978: 160). Uecro je mpeBoannal y curya-
LUjH J1a TIPU3HA A4 je AOCIOBHH NPEBOJ HENPHUXBAT/BHB Y CIy4dajeBUMa Kaja JOCIOBHO
TIpeBesieHa HHPOPMAIHja WM /1aje CACBUM JPyradiju CMHCA0, WK Ta YOIIIITe HeMa, HIIH
MaK He OJroBapaa HHUjEJHOM IIOjMy NPEBOJHOT je3WKa, WM je Hemoryh 300r pasnuka y
j€3WUKOj CTPYKTYpH, WM, HAJTIOCIIE, OATOBapa Ha IEHOTATHBHOM, alld HE M Ha KOHOTATH-
BHOM HUBOY (Bune 1978: 161). Tpancnosuyuja 3Ha4n 3aMeHy jeHE BPCTE PEUH APYTOM,
a J1a ce TIpU TOM HE Mema cMucao nHpopmanyje. To je TakaB MOCTyNaK KOju MOXKe Jia ce
npuMebyje U Y OKBHPY jEJHOT je3uka (T3B. UHMpaje3uyKku npeood), a UCTO TaKO U KOJ
npeBoljemba y MpaBOM CMHUCITY pedH (T3B. urmepjesuuxu npesod). Ilom modyrayujom ce
nojipa3syMeBa BapHpame Tekcta nHpopmalmje, mMTo ce MOCTHKE TPOMEHOM TauKe TJIeIH-
mra. OBOM MOCTYIIKY ce mpuberaBa y OHUM Clly4ajeBUMa Kaja JIOCIOBHU U TpaHchopMa-
[IMOHU TIOCTYTIIX HE N1ajy 3aJ0B0JbaBajyhie MpUpoOIHE (PYHKIIMOHAIHO- CMACAOHE CKBHBA-
JeHTe, Beh TakBe Koju He oaroBapajy Iyxy npeoaHor jesuka (Bune 1978: 162). Aoan-
mayuja je Kpajiba TpaHuna y IpeBoleby U IpuMerbyje ce OHa Kajia CUTyalnuja, o Kojoj je
ped y U3BOPHOM j€3HKY, HE IIOCTOjH y IIPEBOJHOM j€3UKYy M TpeOa je IMpeHeTH HEKOM Jpy-
TOM CHTYaIlljoM KOjy y JaTOM je3UKy CMaTpaMoO €KBHUBAJICHTHOM, aji je TO EKBUBAJICHT-
HOCT jeIMHCTBEHOT THIIA — T3B. cumyamusra (Buae 1978: 164-165).

Hekn ce omer Teopermuapm mpeBohema, kao J. Hajma, mpuapxaBajy TpamuIpioHaITHE
AHTHHOMH]CKE TIO/IeTIC THIIOBA MPEBOJAA: HA CI0O0OHU W napagpasy, ¢ jemHe CTpaHe, U
byKeannu, WA mayny, ¢ Apyre crpane, MeljyTuM, OCHM OBHX KpajibHX ClIydajeBa MOCTOjH
YUTaB HU3 BapHjeTeTa, Kao, Ha MPHUMEP, (uronowku npesod (PYCKA HOOCMPOYHUK); Y
HEKHM je OTeT OCHOBHHU IIMJb IITO OJrka opmaiiHa eKBUBAJICHIIN]a, AJIU CY TaJa TEKCTO-
BU mponpahieHn pasHOBPCHOM arapaTypoM HalloMeHa M KoMeHTapa. Mima u TakBuX mpe-
BOJIa Y KOjHMa HHj¢ OCHOBHHU IIHJb MPEHOIICHe nH(popMalmje Beh mpe cBera Jia KoJI YuTa-
OIla U3a30BE MCTa PaCIOJIOKEHa U Peakiyje, kKao kKo untaona opuruHana (Hajma 1978:
115). ¥ TekcToBMMa ca JTUPCKUM cajpxajeM, Y KOjuMa je OCHOBHH CTHIIMCTHYKH ITOCTY-
TIaK — UTpa peyH, jeJMHN 0OJIMK NpeBoa MOXe OUTH napagpasa.

Opmax 5a KaxeMo Ja je W CBaKd aJeKBaTaH IPEBOJ WMAaK camMO MPUOIIMKHO aleKBaTaH
M3BOPHO]j MOPYIH, TOTOTOBO KaJl je y MUTalky NPEBOJ Jeia YMETHHUYKE KIbIIKEBHOCTH, Y
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KojeM mopen ¢paxkmyanne wHMOpMANHje, TIOCTOJHU U KOHyenmyanHo-ecmemcka. CTereH
npUOIMKHOCTH 3aBHUCHNie 011 HEKOJIUKO (paKTopa: Ipe cBera of OJIMCKOCTH [Bajy je3uKa
KyJITypa, a y HEIIOCPEIHO]j BE3H ca OBMM M Of KOHTakTa Meh)y muma. Kana je ped o exBu-
BaJICHTHOCTH, KaKO CTPYKTYPHOj TaKO M IWHAMHYHO], OHIA CE€ HE CME 3a00pPaBHUTH O TPH
THIIa KOpeJalyja Koje 3aBHCce OJ JIMHIBUCTHUYKUX M KYJITypHHX paziuka mely jesurmma.
VY HekuM ciydajeBrMa y IMTamky Cy J1Ba PEJIaTUBHO TECHO IMOBE3aHa je3UKa U JIBE pellaTu-
BHO OJIMiCKe KyJaType (HIp. PyCKH M CPIICKH); Y APYTUM cilydajeBuMa Mely jesunmma He
MOCTOje OMJIO KaKBe TeHETHYKE BE3e, JIOK Ay UM ce KYJIType pa3BHjajie mapajiesaHo (HIp.
HeMadku U Maljapcku); U, Haj3as, ciydajeBu Kajna Mel)y mHrMa He M0CTOje TeHETHIKE Be3e
U KYJIType Cy UM OWTHO pa3iuuuTe (HIp. CPIICKU U KHHECKH).

AJIeKBaTHOCT TIpeBOJa, mopex Beh cromMeHyTor, 3aBucuhe U 0J1 Tora y K0joj MEepH IPeBo-
JAIIAI] TI03HAje je3WK M3BOPHUKA W je3WK-INJb, KyNTYpY W IHUBHIM3aNHjy oba Hapoaa y
HajIIApeM CMHUCIY pedud M, Haj3al, O] YMEUIHOCTH IMPEBOAMOINA KOjU je YBEK y TUIIEMH:
wma cavyeamu y npesooy, wma JHCpmeosamu — Qopmy uiu caopaicuny. Axo mpeBoJ Tpe-
0a Ja 3aJ10BOJbM YETHPH OCHOBHA yCJIOBA: Jla TIPEHECe CMHUCA0, IyX U CTHJI OpUTHHAJA,
noceyje NPUPOIHOCT U3Jararma, M3a30Be UCTOBETAH YTHCAK, - JaCHO je Aa y BehuHu ciry-
yajeBa Mopa fohm o cykoba m3mehy dopme u campkuHe Kajga ce jeJHO O]l Tora JIBora
MOpa JXPTBOBaTU. BakM HEMHMCaHO TPABWIO Ja, KajJa je KOMIpPOMHUC Hemoryh, Tpeba
cadyBaTé cajipxkaj. To ce YMHU PETKO W Y KPajik0j HYKIU jep Cy capxkaj u dopma (wim
CTHII) JIBa aclleKTa y CBaKkoj MH(POPMAIMjU KOjHU Ce HE Jajy OJBOJUTH, MOCEOHO y JOMEHY
MPEeBO/Ia YMETHUYKOT Jea. AN M OBJE CBAaKOr MPEBOAMOIA Bpeba He Oamr OGe3asieHa
3aMKa: aKo ce TPakH CTpora MpOMopIHja y )KpTBama ¢ 00e cTpaHe, JoOHja ce mpocedaH
MPEBOJ] KOjU HE MOXE Jla TMOHECE y MPEBOleHhY YMETHHUYKOL Jie/ia eMUTET YCHeUIHor. A
Ka0 Mapajiokc Kao U3 (OJIKIOPHOT TAMHOT BHJIajeTa pa3lieke ce U APYTH IJ1ac: cadyBaTu U
JEIHO M Ipyro — y3aly/aH je HAarmop; pe3y/ITaT TAKBHX HACTOjamba je 1a Ce 3arpaBo KPTBY-
jy oba. JlenumuuHe XPTBE Yac jeIAHOT, 4ac APYror Cy HEMHHOBHE, T€ je mpeBoljeme crora
YBEK HEKa BPCTa KOMIIPOMHCA, & MPEBOAMIIAIl KA0 U WIpad Ha JKHIIH, HAKO TO3HAje CBE
3aKOHE eKBUITHOPUCTHKE, HUKA]] HUje CAaCBUM CHUrypaH Ja he ctulin ¢ OHy cTpaHy pa3sarie-
TE KUIIE.

Hema cymme na je Jynun Hajna y npaBy kajna kaxke ja ,.unak ¢GopMa MoOXe 1a ce paau-
KaJHUje MEeHba, HeTO JIM CaJipikaj, U Ja Ce MIaK IMPH TOM ITOCTHTHE eeKaT eKBUBAJICHTHO-
cru,” (Hajma 1978: 126). MehyTuM, To Bakd 3a IPEBOA YOIIIITE, ald HE U 32 MECHUYKA
TEKCT, TJ€ je 0OpHYyTO: I'7ie MPETHOCT UMa MoeTcKa GopMa, Tj. T/Ie ce IPETHOCT Jaje He
¢axmyannoj Beh konyenmyanuo-ecmemckoj THGOPMALIHjH.

[oTmyHMx, ancoMyTHHX eKBUBAJIEHATa HEMA jep je MPHUpoJa je3ndKke KOMyHHUKAIHje TaKBa
Jla MHTEHLHMje, HeMepe MOIIMJboLa HUKaJa HUCY Yy IOTIYHOCTH HCTOBETHE YTHIAjy Ha
npuMaona ¥ eexTH yTuiaja Ha pa3inuuTe MpUMaolle HUKaJ He MOTY OWUTH arcoylyTHO
uneHTn4Hu. Jlomanu OucMo Jia ce CBe OBO OJJHOCH M Ha MPEBOONA Kao MPUMAoLa, ajlu
nprMaolia moceOHe BPCTe, jep ce OYeKyje Ja je MCTaH4YaHWX 4yiia, 1Ma je OTy[A Kamap Ja
Oyne TymMad U MPEHOCHHK CBUX ayTOPOBUX MHTEHIIMja, KAKO CBECHHUX TAKO M MOCBECHHX.
OHO mTO je ommrTa KapaKTEpPUCTUKAa YMETHOCTH YONIITE, TO BAXKH W 33 KIHMIKEBHO-
YMETHHYKO JIeJI0. YMETHOCT TPEBOANOLIA YMETHHYKOT TEKCTa je Jia OTKPHje OHaj] OMTHH
eNieMeHAT KOjH je HOCHIIAIl eCTETCKOT M MpEeHece Ta YMTaoly IpeBona, 3aHeMapyjyhu u
JKPTBOBABIIY HEYyMETHHYKO — (DAaKTyaJHO.

3amaTak IpEeBOIUOIIA je Ja CBelle Ha MUHUMYM TyOUTKE jep je HepealrHo, KaKo CMO BHJIe-
JIM, OYEKUBATH CTOIIOCTOTHY MOAyAapHOCT. MiMajyhu Ha yMy #a y jeHOM je3ndKoM obje-
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KTy TIOCTOj€ Pa3IYUTH HUBOM 3HAYCHa, MPEBOAMIIAI TpeOa 3a CBaKM KOHKPETHU CIy4aj
Jla OJpeaN KOjU CY IPUOPUTETHH, KOje OIeT Tpeba KPTBOBATH Aa OU T'yOUIH OWIIH IITO je
moryhe mamu. To je mpBa, Maga He U jeauHa auiaema. M Taa, ako je mpeBOAMIall BajbaH U
YeCTUT, YIJIaBHOM Hema muieMe Ha Kojy he crtpamy. Crpammytuity Oupa HeymyheH u
nHeroceehen. KpeHe i mak jeMHUM HCIPaBHUM MyTEM, OYEKyjy ra MHOra HOBa pac-
kpirha. /uema je Ha cBakoM cHjaceT, a H300p je yBeK camo OHaj mpasu. [1a u Tymaueme
aTpubyra ,,TpaBHIaH" MPEBOJ CKOPO JIa j& OHOJHMKO KOJMKO M OHUX KOjU ce MpeBolemeM
6aBe. Jlo cana je monyheHo y JiuTeparypu o IpeBoljermby HU3 ONCEXHUX y HIPHWINIHO] MEPH
HCLPITHUAX OJPEIHHMIA OBOT aTpulyTa. A CBE ce OHE MOTY CBECTH HA HEKOJIHMKE PEJICBaHT-
HE ¥ He3a00mIIa3He, KOjUX je Ay)KaH Jia ce MpUIp)KaBa MPEBOJMIIALL OH MOpa Jia BIaja y
BEJIMKO] MEpH U3BOPHUM jE€3UKOM, U HA HUBOY CMHUCIIA, M HA HUBOY CTHJIA; Ja CaBPIICHO
BIaja IMJbHUM jE3MKOM; [la je Kajap Ja NpeBiajia pasiuke u3mely JABe JTHUHIBUCTHYKE
CTPYKTYpE, 1Ia Y CBOM IIPEBOJY BACIIOCTABH CTUIIMCTUYKY CTPYKTYPY OPHTHHANA; y3a CBE
TO Iy>aH je 1a y PEBOIy UCTIOJBH U HEIIITO CBOjE, & TO j& U npesoouoyes 2nac.

W, Haj3ax, na 3ak/byduMo. [IpuXBaTUMO JIM pacnpoCTpameHy ACHUHHUIM]Y 1a je MPEeBO-
heme TpaHchopMmalija eIeMeHaTa jeIHOT je3UKa Y CKBUBAJIICHTHE €JICMEHTE JAPYror je3u-
Ka, WIK HCHY HEIITO MPEIU3HU]Y MOIU(DHUKALHU]Y KAO npoyec usHAIaxcera Hajonuxces
NpUPoOHo2 QYHKYUOHATHO-CMUCAOHO2 EKBUBANEHMA 30 NOPYKY USPAICEHY HEKUM Opyeum
Jjezukom, - yBepuheMo ce Jia TUiieMe 0CTajy U Jia Cy MHOTOOpOjHE jep U oBa JehUHHINja
caMo caryienapa obaje MojaBa, alld HE W INTa CBE MPOTHYE JyOMHAMa OBE MHOTOBOJHE
peke. Y obe neduHMIMjEe UMIUTHIMTHO Ce€ Ka3yje O JBOjCTBY: Ja je mpeBoljeme eo JIHMH-
TBUCTHYKE ITUCHUIUIMHE, a Kako je je3uk, mo CocupoBoj AepUHUIMjH, CHCTEM 3HAKOBa
KOjH UMa COIHjalHy (QYHKIH]Y, Tj. CIYKH 32 CIIOpa3yMeBame, KOMyHHKAIHUjy ¥ TPEHO-
meme nHpopmaija. A mpeBol)eme je mocedan BU JBOje3HIHE KOMYHHUKAIIH]E.
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TRANSLATION AS A SPECIAL FORM OF BILINGUAL
COMMUNICATION

Branimir Chovich

Summary: In contemporary theoretical thought about translating, there are three basic
concepts: linguistic, philological and communicational. Even though the communicational
concept was least the subject of theoretical study, nowadays there are more and more
supporters. The way to solve scientific problems in such a complex field of transla-
tion usually begins by selecting a series of individual events that will represent as
much as possible the realization of translation patterns, in order to arrive at a
scientific abstraction in the form of fundamental theoretical models for the inter-
pretation of the translation process and the evaluation of results of this process -
text translation. Passing phases on that path are various analytical procedures aimed to
perform a number of distinctions, above all relevant elements, which determine the phe-
nomenon of translation, from the secondary, irrelevant. This path from the analysis to
synthesis is simplified due to understandable reasons. All this is done with a purpose to
reach the proper object of research, and this is usually not given in advance but should be
rid of all secondary using a series of distinctions, to define the true object of research. As
was once pointed by Ferdinand de Saussure in his Course, “We are far from being the
subject of prior view, it would seem that the point of view creates the subject.” Saussure
discovered that in phenomenon of language, as such, there is dichotomie: language and
speech (langue-parole) are “always showing two faces, which correspond to each other
and one of them is valid only through the other.” This refers to mutatis mutandis to the
literary work, so that the previous dichotomy joins another doubling. The literary work as
a polymorphic structure is immanent yet another relevant component — estethic one,
which makes it artistic ant which Roman Jacobson called “literaturnost” (russian «iume-
pamyprocmy). Such an artistic structure is object of research poetic and stylistic, which
are complementary, and their areas of competence are slightly matching. In translating
literary works mentioned duality multiply for a new Binary Opposition - the original and
the translation, with all the implications that arise from a series of transformations that
accompany this process. "In translating text we distinguish two concepts: the process and
the text and their corresponding two levels: the level of the communication process and
the level of the text." The notion of functional meaningful equivalence these are two fun-
damental concepts in the theory of translation. However, the complex issues that charac-
terize the entire area of scientific research of translation can be problematize in another
way: start from the definition to exquisite individual manifestations that will either con-
firme the validity of given definition or denie it, which will emphasize the need to predefi-
nition, that means modifying in certain direction. If we start in this direction which is
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frequent in the textbooks and manuals of translation, there are still at least two possibili-
ties: first, it can be considered the most sophisticated and widely applied in the definition
of the scientific literature and school practices or provide a summary definition with res-
pect to three basic concepts of translation (linguistic, philological and communicational),
as it is done by many modern translators, or the problems of translation are observed in
historical, diachronic perspective and only then it could be given an overview of the
interpretation of this phenomenon of synchronic plane.

Keywords: theory of translation, translation concept, communication concept, communi-
cation unit- statement, translation transformatios, translator as metaautor.
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BOJA U KOMYHUKAIINJA
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Pesume. Ilpeomem ucmpasxicugarsa y 060m paoy cy ocobenocmu ynompeoe u yHKyuoHu-
cara naneme 6oja kao cpedcmea nesepbanne KoMyHukayuje y cmeapanauwmey Cepeeja
Jecemwuna, dehunucarve rwene gurocopcrko-noemcke napaoueme nymem ynopeoue aHaiu-
3¢ ynompebe b60je Kao cpeocmea yMemHuuKoe uspasda 3a npeHoulerbe oceliara uiu ciuxe
cgema (Ha PycKomM — Y8emMOnUCy) U youasarbe 0OCHOSHUX mewkoha ca xojuma ce cycpehy
2080PHUYU CPNCKOZ je3uKa npu npegohery pycKux npeocmasa 8e3anHux 3a CUMOOIUKY
boja.

Haxon obasmwenoz ucmpasicusara, aymop 001asu 00 3akmyuxa da je Jecerwunosa nane-
ma 6oja uszysemno bocama: cee je y uepu 06oje, npeocmagmene Kao Yeiosumo emoyuo-
HAHO pACnOodicetve;, NeCHUK08a ynompeba 60je Kao cpedcmea YMemHUuuKoe u3pasd
cunmemu3yje y cebu pasiuuume CMUCAOHe YeluHe, d OHe NaK, y 30upy, epade HApoyum
unmepmexcmyanuu Koumuuryym. Ocum moea, Jecerwunosa aymenmuyna cumobonuxa 6oja
YV mecHOj je 6e3u ca Opyeum UspaxdcajHum cpeocmeuma, epuiefiu npumom He camo
(c)rukoeny, He20 U  KOMYHUKAMUBHO-NPASMAMUYKY,  CEMAHMUYKY,  NPeOMemHy
,CUMOONUYKY, eMOYUOHATHY, eKCHPEeCUBHY, MOPAIHY U eCmemcKo-6peOHOCH) (YHKYUY.
Cmucao ceux osux QyHxkyuja jecme ycnocmaemaree KOHMAKMa usmely neCHuKa u yuma-
oya, NecCHUKO80 NpeHouerbe YUmaoyy He camo xcuge ciuxe, eeli u aymopogoz o0Hoca
npema moj cauyu.

Osaxas noemcku cmae omocyhasa uumaoyy 0a y KomHmexcmy 0eia jacHo oopeou yiozy
JIUKOBA U CIUKA, YOUU aAKYeHme necme, QOoKycupa najcrwy Ha yHympauirba npeicuebasd-
wa aymopa. I[lImo ce, nak, npesoda muue, y najeehem 6pojy npumepa npumehyjemo aoex-
6AMHY PEKOHCMPYKYUJY NECHUKOSe noemuxe 00ja y meHoj OUHAMUyu, wmo ceedoul o
YurbeHUYU 0a Cy HAwU Npegoouoyu peanu3z08anu jedaH 00 HAjakmyemHujux 3a0amaxd
meopuje u npakce npesohera.
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Cmeapanauxa uHUyujamuea npesoouaya, Mada He y8eK YCHewHd, UCnomaed ce y Ynon-
pebu 00C108HOE U ONUCHO2 MemOo0a NPeHoulerbd jeceruncke naieme 60ja — rwe2ose UHOU-
sudyanne Hesepoaine KOMyHUKayuje.

Kwyune peuu: noemcke ciuxe 6oja, Jecerounoga aymenmuuna cumbonuxa 6oja, noemuxa
boja, nesepbanna KOMYHUKAYUJA, BU3VETHA KOMYHUKAYU]A, NPEBOOUNAYKU eKEUBANEHMU.

Boja kao TakBa TMpeACTaBjba BeOMa CJOKCH MNPUPOIHO-KYJITYPHH, E€CTETCKO-
KOMYHUKaTHUBHH U (unocodcko-ecreTcku (heHOMEH. 3HaUuewme 00je y caBpeMeHO] ¢a3u
JPYUITBEHOT Pa3BUTKA KOHCTAHTHO C€ IIMPH U MMa MHOINTBO MaHU(ECTAIHja, TAKBUX
KaKBe Cy, Ha PUMEp, BPEIHOCHA, 3HAKOBHA, pe(IICKCHBHA, EMOI[HOHATHA, KOMYHHUKATHB-
Ha, CTHUYKA, KOHPECHOHAIIHA, TIOIMTHYKA M YATaB HU3 IPYTHX.

Pasmarpame nuTama 00je yla3u y TeMaTCKO MO0Jbe MHOTHUX TUCHUILTMHAPHUX U HHTEP/IH-
CIMIUTMHAPHUX WCTpaXuBama, Oynyhu nma je 0oja yHUBEp3alHa, OpHjCHTAIIMOHA JOMH-
HaHTa KOja je €0 CHCTeMa KOMIUIEKCHUX Y3ajaMHHX OIHOCA JbYIH y coruyMy. [loceOny
aKTYEJIHOCT JaHaC MMa OHAa 3Ha4ajHa, CCCHIIMjaJiHa allCTPaKTHA HH(pOpMalrja Kojy 6oja y
cebu Hocu. OHa je y cTamy Jia U3MEHH MOTHBAIIM]y HOHAIIalka BEIUKOT Opoja JbyIu, 1a
YaK ¥ Ja OPE/IH BHXOBO MOHAIIAbC.

Peaknuja Ha 00jy onBWja ce Ha IUIaHy yHyTpammer ocehama cyOjekra, Oynyhu aa He
MIOCTOjU OpTaH 3a CIOJballliby MEPUENIHjy KOju OM NPUMHUO MOTIYHY WH(OpMaLHUjy KOjy
6u cy6jexat uaeHTH(prKOBao kao 00jy. TakBa peakiyja ce MOXKe Ha3BaTH M MHTEJIEKTyall-
HUM ocehajeM, WM TauyHHje — HWHTENEKTyaqHHM ocehameM. [lpumukom yTBphuBama
HCXOJHUX TIO3WIMja HAIller WCTpakWBama Tpeba mctahm nma je, yommmereHO y3eB, 6oja
BU3YETHA KOMYHUKAYUjA, TOK j€, KOHKPEmHO nocmampajyhiu — oHa XpoMamcka KOMYHUKA-

yuja.

XpomaTrcka KOMYHHUKalWja NpPEACTaBJba YKYHMHOCT INCHUXHYKUX peakKlidja, BE3aHUX 3a
BU3YEIHY NepIeniujy. Y CUCTeMy BH3yellHe KOMyHHUKaIHje 00ja je arncTpakTHO BU3YEITHO
CpPeACTBO HeBepOalHEe IMOpPYKe M 3HAKOBHOI CHCTEMa, HOpyke ca ozapeljenum Opojem
HOTEHIMjAJTHUX 3HAUCHa KOja Ce, y OKBUPY OApeljeHe KyaType, peaan3yjy y CBakOM KOH-
KPETHOM (haKTy BU3yEIHE MOpPYKE.

INurame 6oje u BeHe ynmoTpede Kao CpeicTBa YMETHHUKOI U3pa3a MIPaTH YOBEKa KPo3
YUTaBYy BUIIEBEKOBHY MCTOPHjy. PU3MUKy OCHOBY OBOI MuUTama yremesbuo je M. byth,
CAONIUTHBIIN Jia CE, ITPeIaMameM y CTAKJIEHO] MPHU3MH, Oella CyH4YeBa CBETIIOCT pasiaxe
Ha HM3 KOMITIOHEHTH Koje (hOpMHpajy CIIEKTap, 0K Ce, TOHOBHUM CIajarbeM OBHX KOMIIO-
HEHara, OmeT JoOHja CBETIIOCT KOjy JbYACKO OKO IEepIHITpa Kao 0emy 00jy.

OBo mmTame 0oje W meHe ymoTpedbe Kao cpencTBa yMETHHUYKOT m3pasa (uocodekn je
yTeMeJBEHO y Janeko]j nponutoctd. Ha mera je ckpeHyo nmaxmsmy jorm Apucroren [ApucTo-
ten, 1975:36]. YV HoBuje Bpeme P. Illtajuep je ycranoBuo Besy usmely 6oje U CBETIIOCHOT
oMoTaua (aype) Koju OKpyxkyje cBako Teno. OH IMPUTOM MPEIM3HO pas3ikKyje TPH aype.
ITo meroBoM MHIILBCHY, MPBa M3paXkaBa YTHIIAj TeJla HA MYy, JApyra — CaMOCTAIHH
JKMBOT Iymie, a Tpeha — OGesrpanuuHy BiacT bora Hag yoBekoBOM aymoM. [mut. nmo: Teo-
¢bpacrt, 1995:21]. Benuku 3Ha4aj 3a pazyMeBame yiore ynorpede 00je Kao cpencTsa yme-
THUYKOT U3pa3a y KOHTEKCTY CBETCKE KyaType umana je guiocoduja O. lllnenriepa, To
jecT merosa muueja o ToMe na 0oja 00aBe3HO M3pakaBa YUy KYJIType W TpelCcTaBiba
Ha3a00MIa3HY KOMIIOHCHTY HAIIMOHAJHE CIIUKE CBETA.
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W3 oBora cacBuM MPHUPOIHO MPOHCTHYE MPOOIIeM OomHOca 00je W ecTeTCKe MEPIICTIIIH]je
CTBapHOCTH: OJ APEBHUX BPEMEHA JbYIU CYy TEXKHIU Ja MoMohy 0oja MCKaxy CBOja oce-
hama u pacnonoxerma. 3HauajaH KOpak y Mpoy4yaBamy W pa3pajyd CEMaHTHYKOT MOjeja
60je Haununo je M.JIymrep [Jlymep, 2001: 172-208]. OH je momiao o Tora ma 0oja uma
BeOMa CJIOKEHY XHjepapXujy ca BIACTUTOM YHYTPAIIhOM CTPYKTYPOM. Y OCHOBY MHpa-
Muze 00ja OH je CTaBHO (PH3HOJIONIKE PEaKilMje, TOBE3aHE Ca EMOIMOHAIHUM CTaHkEeM
YOBEKa, a TOPE HUBOE je JOBEO Y Be3y ca morpedama, OCHOBHMM CTaBOBUMA U 0COOEHOC-
THUMAa )KUBOTHOT CTUJIA JINYHOCTH.

JpyruMm pedmma, TICHXOJIOTHja YOBEKOBE IEpIEIIje 00ja y HEMOCPEIHOj je Be3W ca
oJpelyeHnM pacroNokKeHUMa U CIEeHU(PUIHAM KapaKTepPOM HEroBOI 0JHOCA MPEMa CBETY
KOjH Ta OKpYXYyje.

Jeman on mpBUX KO je HA TO 00paTHO MaXKy M OTKPUO cajapkajHe MoryhHOCTH 60je Kao
YMETHUYKOT cpenctsa, 6mo je J. B. T'ete [['ere, 1996:281-349]. O HeorpaHU4eHUM MOTY-
haoctuma ecteruke 0o0ja nucao je u B. Kanauncku: cBaka 6oja, 10 BerOBOM MHUILBEHY,
He caMo Ja IpeTeHyje Ha oBaIuiohemhe YHyTpallber CBeTa II0jeJMHIA, Her0 UMa 1 Biac-
TUTY IIyXOBHY W U3paxajHy Bpennoct [Kanauuckuii, 1996]. ¥ TakBOoM KOHTEKCTy OHBa
OYMIIJIE/THO Ja Ce, UCTPaxyjyhH CIIMKOBHU CBET Mucla, pa3marpajyhu ra y Be3u ca BaH-
TEKCTyaJJHUM CTPYKTypama, MH ce Kpo3 00je U HBHUXOBY ynoTpeOy y QyHKUIUjH yMETHHY-
KOT CpeJICTBa M3pakaBambha MAKCHMAIHO TNPHOJIKAaBAMO pa3yMeBamy MHCIH, Hleja |
cimka ayropa. Mcrto ce moxe pehm u o moerunm mucia, Oyayhn nma ce ympaBo y moj
OJJpakaBa ETOBa J[yXOBHA M CTBapajadyka WHIUBHUAYATHOCT, CHCTEM HETOBOT YMETHHY-
KOT MHUIUBeHA. boja je, maxie, y cBakOM CIy4ajy oApa3 OCHOBHHX TIPHHIMIA TOETHKE
THCIA.

Jorr ¢y ce y enoxu eBpoOICKOT POMaHTH3Ma MOjaBUIle, M YCIIENTHO (YHKIIHOHKCAe, Kia-
cudukanuje 00ja, 3acHOBaHE Ha (PU3HOJIOMIKOM, (HUITOCO(HCKOM, HCTOPUjCKOM, KYJITYp-
HOM, YMETHHYKOM U IpyruM mpuHimnuMa. CMaTtpaio ce, Ha npumep, aa oena 6oja o0je-
JIUbYje y CeOU MO3UTUBHE KAPAKTEPUCTUKE: HEAUPHYTOCT (I[CIOMYAPEHOCT), MOTIYHOCT,
caMmorpesajy, OTBOPEHOCT, jeJIMHCTBO, JIakohy, ali W HETraTHBHE: W30Jalldjy, jaJlOBOCT,
JI0Cajy, YIITOTJBEHOCT, pa3oyaperne, OTyl)eHOCT.

[pHo-0Oena koMOMHAIM]ja CaAPKK JSMHCTBO U 00pOY CYympoTHOCTH. PazyMeBame CBETIIO-
CTH W TaMe, Ha Kpajy KpajeBa, jecTe HEONXOJaH YCIIOB 3a pa3yMeBame 00ja y HUXOBUM
KpajlbuM Taukama — CBETJIOCT MM Jaje poleme, a TamMa nx ryta u youja. A usmely cser-
JIOCTH M TaMe >KUBH OecKoHayHa rayieTra 0oja n HUjaHCH, ca ceOM CBOjCTBEHOM CHMOOIH-
koM. CBe 0OBO je HamIuIo cBoj ojpa3 ynpaso y moe3uju C. JecemuHa.

[Monazehn ox moTpebe 3a ApyradnjoM MPUIPEMOM CTpYUaka y 00nacT npeBohema, a y
yCIIOBHMa KOET3UCTHPamba Marbe-BHIIE ycaraleHux Mel)yHapoqHux oOpa3oBHHX CHCTe-
Ma M HE3aJpXKHBOT Mpolieca yBohjema MHPOPMAIMOHO-KOMYHUKAIIMOHE TEXHOJIOTHjE Y
CBe 00JIACTH HAyYHE MHUCIIH, KOHKPETHO — U Yy TCOPH]Y U TpaKCy MpeBolerma, mpe/ AuaaK-
THUKOM IIpeBoljerba 1ojaBibyjy ce Ba KpyIMjaiHa MUTama: pe CBera, Kako Ha HOBU HAUWH
OCMHCJIMTH TpPaJUIMOHAIHE Mpo0ieMe HacTaBe NpeBoljerma, a MOTOM M Ha KOjU Ha4ylH
00jeTMHNTH TPaJUIMOHAIHE ¥ UHOBATUBHH NPHUCTYN y (OPMUpALY NMPEBOIUIIAUKE KOM-
TIETEHIIMje, KOHKPETHO — Y 00JIaCTH YMETHUYKOT TIpeBoljemba.

VY cBoje nCTpakMBame CMO IOKYIIadW Ja ca TadKke TJeJuIITa Teopuje MHpopmanuje
pacBeTIMMO pe3yJiTaTe aHalIn3e CIMKOBHOT cucteMa moesuje C. JecemnHa, M TO yIpaBo
bErOBe IMOETCKE CIHMKE 00ja, TO jeCT OHMX NMOETCKHX CIHMKa y KOojuMa je, kao obaBesHa
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KOMIIOHEHTA, 3aCTYIUBCH HAa3UB jelHE MIIM HEKOJIMKO 0oja cyH4eBOTr cmekTpa. CBe moer-
CKe ciike 00ja Koje ¢y oOyxBalieHe OBOM aHAIM30M 00pa3yjy HeKaKaB 3aMHIILJBEHH I1EJI0-
BUTH CHUCTEM, a CBaKa OJI IbHX I0jCAMHAYHO HOCH y ceOM Tparose NpeOHBama y ICIOBHUTO]
CTPYKTYPH, T€ CTOTa MPEACTaB/ba MUKPOKOCMOC TIECMe y LEIUHU. Y TECHUKOBUM IOET-
CKHMM CITHKama 60ja CBe TekKH Ka MAKCUMATHOM Ca)KUMamby, 1a TAKO Ha MaJoOM IIPOCTOPY
J00MjaMo jeTUHCTBO (aKTyalTHe U KOHIIENTYaIHO-CCTETCKE HH(OpMAIHje.

[Tonma3zHa Tayka y HalllUM HCTpaKMBamUMa OWIa je MUCTHHKIUja: npakmuynu (WA npu-
POOHU) — NOemCKU je3uK, TO JeCT pa3IninTe GyHKIUje peuH, KaKo y CBAKOJHEBHO] KOMY-
HUKalWj1, Tako ¥ y noe3nju. OBy AMCTHHKIM]Y je MCTakia Tako3BaHa Pycka ¢opmanna
mkona jom 20-30-THX TOXMHA MPONUIOT BeKa, a paspahuBanu cy je U CTPYKTYpaJlCTH
[Ipamke TWHTBHCTHYKE IIKOJNE, Ja OW je, KOHA4YHO, y3 MOMOh Teopwje uWHpopMmamnuje,
ocmuciy Boaehn npencraBHUNN TapTycKO-MOCKOBCKE CTPYKTYPHO-CEMHOTHYKE IIKO-
se. OcoOEHOCT MOETCKOT TEKCTa, TAYHH]E — FeTOBUX CIIMKA U CUMOOJIa, jeCTe «MHKOTIATH-
OWJIHOCT», TO jeCT KOMOMHOBamE OHUX elIeMEHaTa Koje, [0 MPaBHINMa JIEKCHYKEe U CHH-
TAKCHYKE KOMITATHOWIIHOCTH, HHje MOrylie KOMOMHOBATH, IITO je MpaleHO HapacTameM
mwerose nHdopmarusHoctu [Uzarevié, 1984, 2:49-67]. Meljytum, TotaiHa MHKOIATHOMII-
HOCT OU joBena 10 OecMUCia, WM JI0 «3ayMHOT je3nkay. Kako Ou ce uzberie Takse moc-
nenuue, BehuHa cTBapaiana y opraHu3aiiju yMETHHYKOT TEKCTa Taj MPUHIKI IPUMEHbY-
j€ caMo JIeTMMHUYHO. Y BE3M C TUM, «Ma KOjU NMPUPOJIaH je3UK HHje cio0oaH o] paBHia
KOMOMHOBama CBOjHX cacTaBHHX eieMeHara» [Jlorman, 1972: 34-35]. be3 TakBux orpa-
HHUYCHa IPUPOIHHU je3UK He OM MOTao Ja CIIyK{ [IMJbeBUMa KOMYHHKAIIH]e.

[Ipema Teouju nHbOpPMaNHje, IOMEHYTa JUCTUHKIN]A NPUPOOHU — NHOEMCKYU Je3UK HCIIO-
JpaBa ce y nmoBehanoj HHGOPMATHBHOCTH MOETCKOT TEKCTA YCIIe] CMAamkeHE MPEKOMEPHOC-
TN (CYBHIIIKA), TO jecT HEMOTYNHOCTH J1a ce TpeABH/IE €IEMEHTH MPUIIOBEAaka KOjU Cle-
Je, 1 00pHyTO — noBehaHy MPEeKOMEPHOCT Y MPUPOIHOM jEe3UKy IpaTu cMarmbeHa uHbop-
MaTHBHOCT. MoHorpaduja Anamusza noemckoe mexcma (1972), uyBeHOr TeopeTHyapa u
ucropuuapa KmmkeBHoctH Jypuja Jlormana nocsehena je mpuHIMIMMA U METO/IaMa aHa-
JIM3€ TOETCKOT TEKCTa, NMPEBACXOJHO ca IO3WIMje aHaJIM3e YHYTpalllkhe OpraHu3aluje
YMETHHYKE IeJIMHE Koja oMoryhasa Ja ce carse/a jernora yMeTHHYKOT Jieia U Ie(UHUILTY
y3pOLIM ECTETCKOT YTHIlaja TEeKCTa Ha yuTaoua. Y TOIJaBiby, MocBehieHOM 3ajanuma u
MeTo/laMa aHallu3e MOEeTCKOr TeKcTa, JIoTMaH pa3marpa KIMKEBHO JEI0 Kao OPTaHCKY
nenunay. bynyhu na «rpezncraBiba M3BECHY PEaTHOCT», OHO €€, Ka0 M caMa PeaiHoCT,
MOYXKE «PallwWIAHUTH Ha JEJOBE», a «JIeTajb KOjU Ce TEeKCTYaJIHO TIOKIana 1 yjiasu y pas-
JIUYUTE CIOjeBE OMINTHjer KapakTepa, HUje jeaHak camoM cebm» [Jlorman, 1972: 11]. U3
JloTmMaHOBe Te3e lla ce «HH jelHa YNIECHHIA HE MOXKE YOUHTH, aKO He MOCTOjU CHCTEM
IBUXOBOT 0falbupa, Kao IITO Ce He MOXe ICIHU(PPOBATH TEKCT, Oe3 NO3HABAFA KOOAy,
MOXeE Ce 3aKJbYUHTH JIa Cy TEKCT U CTPYKTypa MeljycoOHO MOBE3aHU U YCIOBJbEHH, IIITO je
O]l BEJIMKOT 3Hayaja 3a Hallle HCTPAKUBAIE.

Jesuk je marepujasl KlbHKEBHOCTH, MOMYT 00je y ciuKkapcTBy. Anu 60je cy, Ipe HO LITO
nohy y pyke cimukapa, conujanno uaaudepentHe. Peun, mak, y cebu Beh caapxke Tyhe
nHTeHnyje. OHe Cy colMjaHo 000jeHe M aKTHBHE M NPEe HEro IITO MX Ce JOTaKHE pykKa
YMETHUKA peyd. YTPaBO TaKO M OHE pPEUM KOje O3HAYaBajy majery 0oja MMmajy, ocuM
Mel)yHallMOHANIHE M HAIIMOHAJIHE, U HHIUBUIYAIHY CHeHH(UKY.

JecemnH je ncraknytu necHuk 20. Beka, MajcTop mnoetuke 0oja. theroBa ymeTHnuka iampa
1 CTIOBECHA KWYHIIA CYy, YIIUBIIH y ce0e CBY Pa3HOIMKOCT CBETA KOjU ra OKPYXKyje, a o0e
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Oorare U mapeXJpUBe, OMIIE y CTamky Ja M3pa3e HajTaHaHUje HUjaHce 00ja mpupoe u Tpe-
1eTa Jby/ACKe OyIe.

AKo ce 0a3upaMo Ha aHAJM3W HE CaMO eJICMEHaTa MoeTHKe, Beh u moercke cimke 00ja,
IMaMo IHPOKe MOryhHOCTH 3a yoyaBame €CTeTCKH 3Ha4ajHUX 0COOMHA CIMKOBHOT CBETA
ayTopa, ’eroBe ICUXoJoruje, Guiocodpuje U moriieaa Ha cBeT. YoTpeda 6oja kao cpenc-
TBa YMETHUYKOT U3pa3a jecTe CBECTaH, OPIKIBUBO OCMHUIIJBEH METO, KOjH MMOMaXke yMe-
THHKY pe€dd Jia u3pasu cBoje Muciu U ocehama. JJoKydynTH cMHCao MOETCKe ciuke 00ja
3HAYM MPOHUKHYTH Y AyOUHY MUIIYEBE MOABECTH, Pa3yMETH OCOOCHOCTH HEroBe JTUYHO-
CTH, ayTEHTUYHOCT H-ETOBOT IOETCKOT CTBapama. Y ymnorpebu 0oja ce Kpuje jeaHa on
HAjUHIMBUAYATHHjUX LpTa JeCelUHOBOT BUl)ea CBETa M HEroBE TPAHCIO3UIIHE Y yMe-
THUYKOj TPaKCH, jeaH O]l HauMHa TIECHUKOBE KOMYHHUKAIlHje, KOja Y TOM CIy4ajy Tpen-
CTaBJba MEIIOBUTY XOMOHHMH]Y: MMUCMEHY (BepOalIHy) 1 BU3yelHy (HeBepOaHy).

AKTYyeITHOCT OBOT UCTpaKMBara 00jalImaBa ce YUTaBUM HI30M pasiora. [Ipe cBera, To je
HETIPEKUIHO WHTEPECOBabe HAYKE O KIHIDKEBHOCTH 3a JECCHHHOBO CTBApANAIITBO.
3atuM, HE cabu HU MHTEPECOBAI-E TPAHCIIATOJOTH]EC 3a MpobiieMe MpeBoljcma HErose
noesuje. HamocneTky, akTyemHOCT HCTPaKHBakha ce Orfiea Y HU3y HE(QHIOMOMIKAX HC-
LUIUTHHA Koje ce 0aBe mpobiieMoM 0o0je M HeHe ymoTpede Kao CpelcTBa YMETHUYKOT
uzpasa, meh)y kojuma je u komynuxonoeuja. Y OKBUPY THX MHTEpPECOBama U Hallle HCTpa-
JKHBAmbE j€ HAIILIO CBOj€ MECTO.

Hayuna HOBHHA paja ofpeljeHa je THMe IUTO Ce Y HCTPAKUBAKY IO MPBU MYT Aaje KOM-
IUICKCHA KOMITAPaTHBHO-TUIIONOIIKA aHaJIM3a MoeTHKe 0oja y ctBapanamTBy C. JecemnHa
1 TIPEBOIVIMA FHETOBUX JIea Ha CPIICKH (CPIICKOXPBATCKH) je3nK. To omoryhasa na ce Ha
HOBH HaYMH UHTEPIPETHPAjy 0COOCHOCTH NECHUKOBOT OMMamba CBETa, HCIPATH TOK pas-
BOja HETOBUX CJIHMKA, OTKPHje CMHCA0 HACTAaHKA M YCIIOKI-aBara acolHjallrja, Iporyon
npejcTaBa O HEroBOj MOETCKO] MHAMBHAyanHOCTH. Kpo3 ymorpeOy 0oje kao cpemcTa
YMETHUYKOI U3pa3a MOXE C€ YOUHUTU HE CaMO KapaKTCPpUCTUKA CJIIMKOBHHUX HMU30Ba, HETO
U TTOeTCKO-(rocodcka 0coOEHOCT MHUITIEBOT CTBapanamTBa. butan (axkrop y HOBHHH
OBOT UCTpa)XMBakha jeCTe U pa3Marpame JecerlhnHOBE MOEeTHKE 00ja Y IeHO] KOMYHHKATH-
BHOj (DYHKIIHjHU, Ka0 CPEICTBa CIIOKEHE (BepOanHo/HeBepOaHE) KOMYHHUKAIU]e TIECHUKA
ca YuTaolHMa.

Mely pagoBuMa koju ce OaBe nMpodiIeMUMa MOpeKia, CUMOOINKE, ECTETHKE, TICHXOJIOTH]e
U ceMaHTHKe 00je, moceOHy Maxiby, M0 HalleM MHUIBEY, 3aCilyXyjy paxosu Y. bpe-
ra[bper,1967:336 c], J.B. I'erea [T'ete, 1996], A. Holliday, M Hyde, & J. Kullman,
(2004), Trstenjak, A. (1987:237 s.) 1 MHOTHX JPYyTHX.

Ha u360p MeTona ucTpakuBama yTHUE CHElUpUKa 00jeKTa U MpeaMeTa UCTpaKuBarba,
Ka0 M HKEeroBUM KOHKpeTHH 3ajaiu. OCHOBHM METO]] HCTPaXKHBakbha jecTe KOMIapaTUBHO-
TUNOJOMIKU. Bakan 3Haqaj Y HameM paay mMa U CTaTUCTUYKKA METOA, HAPOUYUTO HETOBO
KOMOMHOBA€ Ca UCjHO-CMHUCA0OHOM aHAJIM30M CIIHKA.

Oo0jekat mpoy4aBarba OBOTa pajia jecy MOETCKH TeKCTOBH JecemrHa U3 Pa3iiMuMThX MepH-
. 2
012 ’EerOBOT CTBapaJlalliTBa, Ka0 U IbUXOBU MPEBOJM HA CPIICKH je3UK.

2 Ilarve ce TexctoBu U nckasu C.A. Jecemuna uutupajy npema: Cepeej Jecenun (1995). Tlecme Koje Hucy yuure y
Ta cabpaHa 1eina uutupajy cee npema: Cepeej Jecenun (1973, ki.1-6) y3 o3HauaBame ToMa (1pBa nudpa) u
crpanuna (apyra uudpa) y 3arpaau: (1, c. 5).
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IIpenmer ncTpaknuBama ¢y ocobeHOCTH MaHH(decTanyje U QyHKIIMOHHUCAka TaneTe 0oja
Kao CpeicTBa HeBepOanHe (KOHIICTITYalHO-eCTETCKE) KOMYHHKAIMje y CTBapalalliTBy
Jecemuna, mperu3Ho yTBphHBambe meHe Gunocodcko-moeTcke mapagurme y3 momMoh ymo-
penHe aHanuze yrnorpede 0oja Kao CpeicTBa YMETHHUYKOT U3pasa, Te oapehuBame 0CHOB-
HUX ToTenkoha Ha Koje HarIa3e TOBOPHUIIM CPIICKOT je3WKa, MPH MPeBohewmy NpecTaBa
moeTuke 0oja.

U3 cBera pedeHor npouctudy cienehu 3agany ncrpakuBama:

e mpoyuuTH ynorpeOy 0oja Kao cpecTBa yMETHUYKOT M3pa3a U HEHO (DYHKIMOHHCAE
y moe3uju JecemnHa;

e ymopenutu (QyHKIMje ynoTpede 60ja Kao CpesicTBa yMETHHUKOT M3pa3a y je3UKy OpH-
THHAaJa ¥ IPEeBOJIa;

e yKa3aTH Ha MHAWBHIyaJHE HAYMHE KOHCTPYHCama U IUIacHpama JeCelhHHOBHX Hpel-
CTaBa O MOETHIHN 00ja Kao cpeAcTBa HeBepOaHe (KOHIIETITYyaTHO-ECTETCKE) KOMYHH-
Karyje;

e omucartd HauMHe npeBolema JecewnHoBe ynotpede 00ja Kao CpeacTBa yMETHUYKOT
U3pa3a Ha CPIICKH je3UK.

Ynorpeba 60ja y moe3uju je 3Ha4ajHO CPEACTBO 3a UCKA3HMBAIHE HE CAMO MUCIH O (aKTy-
aJlHOM CBETy Ca FeroBOM maieroM 0o0ja, Beh u ocehama W eMoIMja KOje ce MpeHoce
IMyTeM KOHIIETITyalTHO-ecTeTcke uH(popMaimje. [To mametn 0oja kojy kopucta, moryhe je
PEKOHCTPYHCATH MECHUKOB JIMK U HErOBO YHYTpalllibe cTame. AJiekcanmap biok je y
cBOM uwinaHKy «boje u peurn» MoBYKao Ja je KO/l CaBpeMEHHX MUCala «OTyIeNa BU3yelHa
MepUeNIja», Te Aa AyIly YuTanala BaclUTaBajy KpPO3 alcCTPakiHjy U Y OACYCTBY CBET-
moctu U 0oja. biok je mpemsumeo na he ce mojaBuTH mecHUK Koju he y moesnjy yBecTd
PYCKy mpupory ca 6ojama, HEBEpOBaTHUM Yy CBOjoj jenHocTaBHOCTH [Brok, 1955]. Takas
necHUK je Ouo Ceprej JecewmHH, KOjU je T0e3Hjy 000raTHo HOBUM M3pa)ajHHUM CPEACTBH-
Ma — OPUTHHAJIHUM U HCTIOHOBJbUBUM MOCTCKHUM CJIMKaMa 60ja.

JecemnHOBa moe3uja HUje camo Oorata Oojama, OHa je OPraHCKW CIIMBEHA ca YHyTpall-
UM CBETOM TIECHUKA, Ka0 ¥ MPOCTOPOM y KOME OH JKMBHU U CTBapa. JEeCCHUHOBA YIOTpe-
0a 00je kKao cpeIcTBa YMETHHYKOT M3pPa3a jecTe U3pa3 BhEeroBe ayTopcke cBecTH. [IeCHUK y
CBOM CTBapaaliTBy KOHCTAHTHO KOPHCTH €JIEMEHTe Hebecke cdepe: Cluke 3Be3fa, 0e3-
JTAaHO HE0O, MECCYHHY, CYHUYECBY CBETJIOCT, CMECHY JaHAa W HOhH. JeCeHMHOBY MaleTy,
Oorary u pa3HOJWKY, YHHE Oella, TAMHO IUTaBa (Mojpa), cpeOpHa, CBETIIO IIaBa, 3¢JcHa,
py’XudacTa, 37aTHa, IpHa 60ja.

Pycujy mecHuk acormpa ca TaMHO IUIaBOM (MOIpoM) 00joM, TOIITO y TOj PeYH «HEYer
MOJZIPOT UMay, Maja je, Ha JPyroM MecTy, JecemH «o0ykao» Pycujy y mypnypHy onehy u
OrpHyo je 3eseHoM mapamoM. OH ce ca ycxuhemeM 1 000)KaBambeM OIHOCH IpeMa 0asu-
YHOM JIMKY CBOT CTBapaianrsa — Juky JlomoBune. Pycuja je 3a mera u 3j1aTHa, ¥ MOAPO-
iaBa, ¥ 0oje ManuHe, a MpojaBibyje ce Kpo3 Hajpa3nuuuTHje unocracu. [lecHuk ce kia-
a0 NpUpoH, 6o ycxuheH BeHUM CaBpLISHCTBOM M 00raTcTBOM 00JHKa, 00ja, 3ByKOBa.
VY 1HEroBHUM JIeTUMA j& )KUBOIHUCHO U peJbeHO PEKOHCTPYHCaHA KOJOPHTHA CIHKA CBETa
ca HEroBUM HAIlMOHAJIHO-CIEUU(PUIHUM OCOOEHOCTHMAa M OOHMJbEM eleMeHaTa KOju Tra
caunmbaBajy (MCTOPHMjCKUX, KYyJNTYpPHUX, PEIUTHO3HUX, (QMIOCO(CKUX, €THUKHX, ECTeT-
CKHX, TyXOBHHUX, IPUPOJHUX H T.1.). BakHy yJory y JecelHHOBOj MOE3UjH MMa KOJIOPHC-
THKa, Ba3Jla TECHO ITOBE3aHa ca HAIIMOHATHOM camocBenthy.
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YV mecHUKOBOM OTycCy TpeoBialyjy oHe moercke ciimke 00ja Koje MpeIcTaBibajy OMJbHHA 1
KHUBOTHE,CKH cBeT. Koj JecemHHa je Taj cBeT Be3aH 3a emuTeTe: 3jaraH, Oenu, LPBEHH,
Mopo-1aB. CiKKe U JIMKOBU U3 PUPOJIE KOje OclinKaBa JecemrH Cy )KUBOITUCHE, japKe,
3By4HE, BUILIEJIMMECH3MOHAIIHE. Je/IHA O/l HAjYOUJbUBHU]UX TeMa, BE3aHUX 3a MOETCKE CITHKE
00ja, jecTe — KpeTame Kpo3 MPOCTOp U BpeMe, MITO JecermrH IoBe3yje ca BIaCTUTOM IPO-
uuonrhy, capammorithy u Oynyhaomrhy.

Cgaka 00ja MOXke OWUTH MPOYKMTAaHA Ka0 PeY Y CBOM OCHOBHOM HOMHHATHBHOM 3HAYCHY,
WM TIaK y IPEHOCHOM, Ka0 CHTHAJ, 3HaK, Wi cuMOoi. «nranraBame» 0oje Moxke OUTH
Ccy0jeKTHBHO, HHINBHIYATHO, @ MOYKE OUTH M KOJICKTUBHO, 3ajeJHMYKO 3a Behe colrjanHe
TpyTe ¥ KyITypHO-UCTOpHjcKe peruoHe. Opne hieMo ce orpaHHYHUTH CIIUCKOM MO HAIleM
MHIJBEHY PENPE3CHTHUX, CAMOOIIMYKHAX 3HaUYeHa 00ja y JecelmHHOBOM CTBapasalliTBy,
OHFX KOja UMajy KOMYHUKATHBHY (YHKIIH]y, U HaBemNeMO HEKOIHKO KapaKTePHCTUIHNX
nmpumepa.

JecemuH je jemaH of HajumomyJaapHHUjuX mecHuKa ko CpbOa. Hberos »KHBOT 1 cTBapasaii-
TBO YecTa Cy TeMa Ha CTpaHHUIlaMa KEbM)KEBHHX YacOIHCAa TOKOM IMOCIEbUX JeBEAeceT
roauHa. Jour 1922. roauHe, 3a MecHUKOBA kKUBOTa, Jbydomup Munuh je y aBanrapaHom
yacomnucy «3eHUT» 00jaBUO CBOj MPEBO NBe JecewmuHoBe necme [3enum, usm. 1, 1922:25-
26, 11, 1922:54].. Hcte rogune y yaconucy «Mucao» («Misao») Ne65-67, mpodecop ymno-
penHO-KOMIapaTHBHE KILIKEBHOCTH Ha beorpaackom yHuBepsutery, EBrenuje AHHYKOB,
00jaBHo je TpH WIaHKa I10]] 3ajeAHNYKNM HacioBoM «HajHoBHje mojaBe y pyckoj moesu-
jnu», y Kome ce ocebHo Mecto Mehy nMaxkuHucTHMa naje oesnju Cepreja Jecemuna. Of
Taja, mMa 10 JaHac, HHTEPECOBAbE 3a JECEHMHOBO CTBAPANAIITBO HEMPEKHIHO PACTE, O
YeMy CBEIOYH M YME-CHHIIA Ja ¢y ce 1966. romuHe, mpBH IMyT BaH rpaHuna Pycuje, y mpe-
BOJY Ha CPIICKH je3uK nojaBuna Cabpana oena y nem momosa, a 1973. ronune u Lleroxy-
nHa cabpana Oena, y KojuMa ce 1MojaBsbyjy uMeHa Muonapara Cubunosuha, Mupociasa
Tonuha, Munopana JKuBanueBuha, kao u Hukome bepromuno, Bpanka Joanosuha,
Jlarmna Kumma, Pagmsoja Koucranturosnha, Jlparytiuaa Manosrha® u apyrux npeBosu-
nana.

Ipen npeBoguonuMa JecemUHOBUX CTHXOBA CTajalld Cy HM3Y3€THO CIOXKCHU 3aJalli:
CpeICTBUMA je3UKa IPEeBOJa IPEHETH CBO OOraTcTBO, CBY PA3HOBPCHOCT CTHIICKUX CIIOje-
Ba JIGKCUKE M (hpa3eosoTHje je3nKa-OpuruHajla, O4yBaTH PUTMHKY M MEJIOIUKY Jecemu-
HOBOT CTHXa, NMPEHETH, y CTBAPH, HAJCIOKEHH]JH CHCTEM ITIOETCKUX JIMKOBA M H-ETOBUX
MOETCKHUX ciMKa 0oja. Behuna npeBoanmana ce yriaBHOM CHAILIa y THM TEUIKHM 33/1a-
[IMa, MaJia Cy HEPeTKO, y JKeJbH Jia 10 CBaKy LEeHY O4yBajy PUTMHKY, METIOIUKY ¥ PUMY
OpHUTHHAJIA, )KPTBOBAIN HEKE Off CIIMKa, a Mel)y ’bUMa | IMoeTcKe Crke 00ja, yIpOCTHBIIH
IBUXOBY OOrary maniery.

VY panoM niepuoy JecemHMHOBOT CTBapasialiTea 00ja joln yBeK HHje UMajia OHY YJIOTY KOjy
he umatu nounwuje. Taga npeoBnaljyje aHTUTE3a CBETIIOCT-TaMa, HEMIOCPEHO Be3aHa 3a
CIIMKY 30pe, MOJApO-TiaBa 00ja — Be3aHa 3a CIUKYy Heba U 00jy 0uYHMjy HEKOT O] JTUKOBA U
T.1. [Ipen xpaj oBor nepuojia Mmoercka ciauka 0oja ce MOCTENEeHO 3rylIkhaBa U MoCTaje jel-
HO 0]1 JecerlhMHOBUX YMETHHUKHX CpejicTaBa. PaHK CTHXOBHU JecemuHa MpemyHH cy paao-

3V namem texcry Muogpar Cubunosuh — M.C., Mupocnas Tormmh— M. T., Munopax XKusamuesih — MK,
Huxomna Bepronuno — H.5., bpanko JoBanosud — b.J., Januno Kum — /1. K., PanuBoje Koncranrunosuh — P.K.,
Jparytun Manosuh—/[.M. OBa 03Haka ce Hajla3M I10CIIC HABEICHUX CTUXOBA JecehHHA Ha CPIICKOM je3HKY,
HAKOH - .
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CHOT WIrdeKuBama. CHUMOOINKA CBETIIOCTH M CEHKE IMpeoBialjyje y MECHUKOBOM CIIUKOB-
HOM CHCTEMY, IITO YMHOIOME IOHaBJba TPAAMIIMOHAIHY CHMOOJIUKY Y PYCKOj MOC3HUjH
Tora 100a. Y paHOM MECHHKOBOM IEPHUOMIY, Y CTUXOBHMA KOJU CY jOII YBEK CIIOKOJHH U
0e30pIKHE, YecTo ce cycpely IIaBM M 3€JICHH TOHOBH KOjU ce mpemiuhy ca Oeom
60jom. JIuk Pycuje, BeTMYaHCTBEHE U CIIOPE, 3ayBEK j€ yIIao y JeCClUHOBY JIMPUKY. AJIH,
Ko mera je Pycuja jomr yBek ycriaBana, 6e30prkHa, OCBETJbEHA 371aTHOM MECEYHHOM.

[pesounan [Iparan Masnosuh y cBOM IpeBoJly CTUXOBa IOJ Ha3UBOM «PooHu dom cam
Hanycmuo 0aeHo» HUKaKo HHje MOrao ja norpem, Oyayhu na je cumbonuka 6oje niago
y JlaTOM CIy4ajy BeoMma TpaHCIIapeHTHA, ajli 3aTO HHUje yCIIeo Jla CadyBa IOETCKY CIUKY
«CTapor KJIEHa KOju Ha jeonoj Hosu dyBa 1iaBy Pycujy». Kon mera je kieH jeononozu
LITO acoLMpa HAa MHBAJIHMINUTET, 114 CE CAMUM THM CJIMKa MEHa, MaJia ce IPOCTO caM Hy I
HajOMMKN (PYHKIMOHATHO-CMUCAOHH €KBUBAJICHT «HA jeTHOj HO3M».

41 He ckopo, HE CKOPO BEPHYCH! Hehy nohu ckopo y xpaj crapu!

Jonaro etk u 3BEHETH IMypre, CHexHe Oype 3BoHHhE ca jeKOM.

Crepexer eonyoyio Pych JenHoHOTH KJIEH OYJTHO CTpaXKapH

Crapblii KJIeH Ha OHON HOTe Hax Pycujom nirasom u nanexom.(2,¢.87) - JI.M.

Jecemuny je Onucka nmanera 00ja Koja je TpaauIMOHATHO KopuiiheHa y QONKIOpy U cTa-
poMm pyckoM mKoHomucy. Ty cy, Ipe cBera, MOApUHA U IIABETHUIIOM 3aJIMBEHH pja3ar-
CKH TI€j3aKH KOjU Cy Beh IMoYesn a Bamupajy Y BeroBUM MOCTCKUM CIIHMKama. Y crejie-
hem mpumepy, y npeBoay Muoapara CubnnHoBuha, Temko je 00jacCHATH 3aMEHY CIUTeTa
,roimybast (TpaBa)* emmTeTOM ,,rONYOHHAs /TIOp. Cpm. «roilyOuja (TpaBa)»/, Mama ce y
meToj cTpoy HaWIIa3W Ha CTHTET «ToiayOomju (obmarm)y», KOju ce MOXe IMPUMEHHTH Ha
o0rake, ay HE W Ha TPaBy; Y3rpeld — OH je y TpeBoxy 300T Heder m3ocraBibeH: (mop.: O
PO30BOM TOcKyellb HeOe // B romyOuHbIX oOiakax. — 3a HeOoM Tyryjem pymenum // U
o0ak uexxmama te muje (1).):

3a TeMHOH IPSAABIO MEPECIIHIL, 3a oHOM HIyMCcKOM mipeliem cuBoM,

B Hexonebumoii cuHese, [upuHOM HEMOMUYHOM IUIABOM,
SIrueHoYex KyapsBbIi — MecsI] Meceli — jarmeHIie Mao, )XUBO,

T'ynsier B conyboit mpage.(c.42) Tonybujom ce mehe mpasom. (¢.43) - M.C
N

[ToneBoe, crenHoOE «KYy-TY» 3By «Y-Xy» CTENoM 3e0mbY JIery,
3npaBCTBYH, MatTh, 201y0as ocuna!  3ApaBoO, MajKO, TH jACUKO CUrba!

Ckopo MecsIl, Kynasch B CHETY, Cxopu Mecell, OKylaH y CHery,

Csaner B penkue Kyapu ceiHa. (¢.136) Koce cuny crurenthe nehem uma. (c.137) - M.T.
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Wmn:

He BeTpsl oChINaOT My, He pacumna to Berap myme,

He nucronaj naTut XoJiMbl Hurt' nuirhe magom 3natu xyme

C 201y6u3Hbl HE3PUMOU KM HeBusbuBa je kyna cura,

CrpysTcst 3Be3AHbIC TIcaMBbL.(C.16) C me ncanam 3Be3nanu pomuma.(c.17) - H.b

Tamuo maBa (Moapa) Goja U meHe HujaHce' HHCY Koj JecemHHa OHie Ha maneTH 6oja
CBAaKOJHEBHIIC, OHE CYy M3pakaBale HEIITO OOXKAHCKO, HEIOPEYCHO, POMAHTUYHO, TajaHC-
TBEHO, 3arOHETHO, IITO KaTKaJa y IPEBOIMMa HE MPOHANA3MMO, TIOIITO MPEBOAUOLM HU30-
CTaBJbajy MOjEAMHE JIEKCEME ca CTHICKMM HabojeM. Tako, Ha mpuMmep, y CTHXOBHMA
«ITocme omyje — cBe HEXHO, niaso» npeBoannal bpanko Jopanosuh je Beh y nmpBoM cTu-
Xy HaYMHHO HEKOJMKO rpemraka. [Ipe cBera, M30CcTaBHO je HeckazauHoe (CpIl. HEen3pelu-
BO, TajHOBHTO), jeIHY Ol TPH KJbYUHE PEeUM KOje YMHE HW3 HOMHHATHBHHX pEUYCHHIIA ca
ONMUCHOM (DYHKIIM]jOM, HCKa3aHUX CYNCTAHTHBUCAHUM IMPHIEBUMA Y CPEABEM PO, YAME
ce oIeT ca pasyioroM nojsiadn HeoapeheHnoct. Ha Taj HauuH mpeBouiall je yrmpocTHO
CUMOOJIUKY TOETCKE CIIUKe 00je (ca eIEMEHTOM mMamHO NIA80/MOOpO) KOja U3parkaBa
3arOHETHOCT, HEYXBaTJbUBOCT, Heo peleHocT ocehama 1 MpoKMBIbaBamba MOETCKOT Cy0-
jeKkTa. 3aTiM, OH je TPH TadyKe M3 OPHIHMHATA 3aMEHHO Ta4KOM, Maja je Taj 3HaK WHTEep-
MyHKIIHje, Ka0 HeBepOalHO CPEICTBO KOMYHHKAIIUjE, jelaH 0Jf KOHCTUTYTUBHUX eleMe-
Hara mumrgeBor ctiia. OH MoJBIaYH, MojadyaBa HEIOPEUCHOCT, 3arOHETHOCT, TajaHCTBe-
Hoct n3peyeror. (Hosuh 1994: 36-45).

HeckazanHoe, cunee, HEXHOE... [Tocne omyje — cBe HEXHO, n1A8o,
Tux Mol kpaii mocie 6ypb, mociie Tpo3, Ty CIMKY Kpaj MH MOj YBEK Ipyxa,
W ngymra most — mosne 6e30pexHoe — W pymia moja, mosse TpaBHO,

JpImuT 3amaxomM Mena u rpes. ITuje menoBuny u Mupuc pyxa.(3, ¢.103)- B.J

JecemuHCKa cunb je TIPOHAIIIA aeKBaTaH OJpa3 y JiBa MPEBOJIa Ha CPIICKH je3uK: Muo-
para Cubunosuha u [Jannna Kuma. OBa 3apy0sbeHa (hopMa HMEHUIIEC CUHesd IPSHOCH Ce
moMohy UMEHHUIIE niasemnuio (niasent), Koja y CpriCKOM je3WKy yKa3yje Ha CBEOOyXBat-
HE TpocTop m3Mely HeGa u 3emibe, yKibyuyjyhu Basayx u Bomy - . He yeyhyjemo ce na
CyaMMO — 71a 1 je To Omio cpehHo mponHaljeHO pelieme IBOjHIle UCTAKHYTHX CPIICKUX

* B.: Cunnii, 1. MiMetonuii OKpacky ojIHOTO H3 OCHOBHBIX 1[BETOB CIIEKTPA — CPEJIHETO MEXKLY (PHOJNETOBBIM H
3eneHbM. — OxeroB u llIBenosa (2010: 718).

Vm.: Cep6. cumbm, 1.a. cMB, CHBKACT, IIENEJBACT, MPOCE]: - KAMEH; - Koca. §. MoJap, IIaBKacT, JbyOnJacT: -
Mope; - OYH.

BeomMa je uHTEpecaHTHO, J1a CPIICKO "MIaB" 1Mo CEMaHTHYKOM OOMMY y HOTIIyHOCTH OAroBapa pyckoM "cuHuil'": —
nJias, . Koju uMa jelHy 0]l OCHOBHHUX 00ja CIIEKTpa, Cpelmy, n3Mel)y JpyOruacTe u 3eneHe; Koju je 6oje Heba
i Mopa; moaap. (Peunuk cprickora jesuka, 2007: 931), anu y ceMaHTHYKHM [OJbUMA CPIICKHUX JIEKCEMa CHIbH
U IUIAB [IOCTOjH 3ajeJHNYKa HUjaHca "Moaap".

Cep0. niaso, npuiL. WIaBoM 60joM, y 11aBOj 60jH; - 000jeH.

° B.: cpI. mIaBeTHWIIO, ¢. IWIaBa 60ja; HUjaHca Te 60je; n1a60 npocmparcmeo (Mopa, Heba, 8a3dyxa).
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MIPEBOIIIANA, WIIM CE OHO I10jaBHJIO Ka0 PE3yNTaT OPIKIBUBOT U TEMEJHHOT KOMIIapaTHB-
HOT M3y4aBarba pycKe U CpICKe naiere 6oja.

Toii 81, Pych, Most poaHasi, 0j, Pycwujo, npara moja,

XaTsl — B pu3ax ooOpasa... Caaka kyha pusy BHje...

He BumaTh KoHIA U Kpas — Beckpajua cy mosea TBOja —

Tonbko cuns cocer rasa (c.18) — Inasemnuno oun myje (¢.19) -M.C.;
CpoOK HOYH JIOJIOT. EBo, HOO mo3pe.

B HMX cniUT TBOH CBHIH. CuH TBO] jouI cama.

CrycTH, Kak moJjor, Cmyctu 3aTop 30pe

3apro Ha cunb (c.76) Ha nrasem csurama (c.77) — 1.K.

Hwukona beproniHo npeBoau 0By ped (cukb) UMEHAIIOM a3yp (CPIL. HebecKo Nniasemuiuio),
a cunull — Ha JBa Ha4yMHA. TPUIACBOM Mmoopu (Oojom usmehy mybuuacme u 3eiene)
a/IBepOMjaTHOM UMEHHIIOM MOOPUHA:

CuHuit CBET, CBET TaKO# CHHMIA! CBeTJI0CTH MOJIPa, Cjaj y MOAPHUHH!

B 3Ty cuHB faxke yMepeTh He HKallb. U MpeTH je 1ako y TaKBOM a3ypy

Hy Tak 4to %, 4To Kaxych s uaukoM,  Illta ako 3a MeHe Kaxy Jia caM [UHUK
[MpunenuBImuM K 3aaHuie GoHaps! [To HOCH (herep MpHUKaYeH Ha TYpY!

(c.150) (c.151)-H.B.

Kartkana ce cmHB, METOHUMH]CKOM 3aMEHOM, MTPEBOIH JIEKCEMOM Hebo:
CouHna cTpyranHble IpaHKH CyH4eBH 371aTHH LPETIOBH

3aropaxxuBaeTt CUHb (c.32) Kpos mixy HeOy, cBedan (c.33) - J1.K.

VY caenchem npumepy, y cruxosuma ,,Ko cam? Illta cam? Camo camanuia‘“, IpeBoIuiaIl
Muoppar CubruHOBuh HHje caMO M30CTaBHO NMOMEHYTY JIEKCEMY, HEro je, MoKymaBajyhu
Jla 04yBa pUTMHYKH 0OpHC KaTpeHa, CAaCBUM N3MEHHO TIOETCKY CIIUKY:

Kto a? Uto 5?7 Tonapko nuiub Meutarensb, Ko cam? Illta cam? Camo camanuia

Cuno ouelt yrpatusimii Bo mrie.(c.304)  Kowme oko ucnu marune jert. (¢.305) - M.C.

Ca Gojama je, y JecerbHHOBOM TOMMamy CBETa, TECHO ITOBE3aHa IajeTa YOBEKOBUX OCe-
hama n emorja. OHa je 3a MECHUKA OJIMYEHa y TAMHO IUIaBOM (MOJIPOM), CBETJIIO TJIAaBOM,
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OemoM, y 6oju joproBaHa. ¥ creaehumM nprMeprMa MpeBOANONH Cy HAILIN MOTITyHE QyH-
KIJMOHAJTHO-CMUCAOHE €KBHBAJICHTE 32 JeCEHMHOBE MOETCKE CIUKe 0oja:

Bpoxy o cunum cenam Jlytam no nrasum cenuma,

Taxkas Gnaroaats, Kakse i Omarogatu!

OTuasHHBIHN, BeCeJbIi Tyryjem, na ce Becenum,

Ho Beck B T€0s 51, MaTh. (¢.72) Ax’ caB caMm TBOj, 0 Matu.(c.73)-/1.K.

Wnu:

Ho u Bce  BoBek 0J1arociioBeHHBI ITa unax cy jopeosarcke HOhn

Ha 3emite cupenesuvie Houn.(c.242) Ha tom cBety 6narocnosa myne.(c.243)-H.b.
Wm:

He >xanp MHe s1€T, pacTpaueHHBIX HANIPacHO, Ja HE XKalluM jopeogan-ysehe nyuie,
He xanp nymm cupenegyio ysemo, He >xanum Bpeme mTo 6€3 nusba Tede.
B caxy roput koctep psObunsl kpacroii, 1'opu nomaua ypeer-0CcKoOpyIle,

Ho Hukoro He MoxeT oH corpetb. (¢.204) Ho kpaj e Huko orpejat ce uehe.(c.205)-H.b.

Tpeba ucrahu na ce 4ak u KOA MOTITYHO €KBHBAJIECHTHE XPOMATCKE O3HAKE MOXKE U3ryOu-
TH IbEHA MMOeTCKa cirKa. TakaB Clly4aj IMaMoO y HaBeIEHOM IPHUMEpY, TJe MpeBOIUIall
Huxoxna bepronuno Huje ycreo na mpeHece JecemUHOB HEOJI0TH3aM ysemaj (3apy0JbeHH
O0JIMK TJIarojcke UMEHUIIE ygemarbe) U 3aMEHHO Ta je 30MpHOM MMEHMIIOM ygefie Koja
nMa ommity yrnotpedy. [Ipomecyarnoct, caapikaHa y Toj 00ju, MOXe Ce Ha je3WK IpeBoJia
NPEHETH y JABE BApHjAHTE: jOpeosaH y yeemy WIH jopeoean Wimo yeema mu y oyuli, ca
onrosapajyhum mHBep3ujamMa u ManuM Kopeknujama. Ha mpumep: «He »xamum BpeMe mTo
6e3 uba Teue, / Hu joproBa mto 1ieta Mu y aymin.// opu BaTpa Ha LPBEH-OCKOPYIIIH,
// Ho kpaj me HuKo orpejat ce Hehe

Haunna3nmo U Ha mpuMepe H30CTaBbamba JEKCEME CUHUL, KOja PECTaBba OPraHU3aL1o-
HY LIEHTap JecemMHOBE MOETCKE CIIMKE 00ja:

Haz peunsiM OKpoBOM Oeperor Han obanom 3anemeHnx peka

CrbltiieH cunuil as3e ee moakoB. (¢.38)  Uyje ce menux xonurta jeka (¢.39) - JI.K

Ca npyre cTpaHe, Kako ITOKa3yje Hallla aHaJi3a HauWHa TPEHOIIEHA JecelHHOBE CHMO0-
JIMKE CBETJIO IUIaBe, TaMHO IUIaBe (MoIpe) M 0oje joproBaHa Ha CPIICKH je3HK, MOXE Ce
TBPAWTH J1a Te 00je y CPOTHOM CPIICKOM jE3HWKy MMajy CBOj€ CKBHBAJICHTE. Y TTOMEHYTUM
nmpuMeprMa — y BehWHU cilydajeBa — IPEBOIMONHN Cy IPOHANUTN OoAroBapajyhe ekBmBa-
nenre. Umak, Tpeba MPUMETUTH Aa c€ y je3uKy ImpeBoma 0oje mamHo niaga (moopa) n
c8em.i0 niasa NpeHoce MoMohy jenHe jexceme — niasa. To He 3HAUM Ja TOBOPHHK je3UKa
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MIPEeBOAA HE pa3IiKyje miaBy oa Mozape 6oje. HampocTo, Tekcudka cpecTBa u3paxkaBama
OBHX 00ja y CPIICKOM jE3UKy CYy Ipyradrja — 3aXTeBajy MOMYHCKE JICKCEME MAMHO U Cee-
MA0: MAMHO Naa8U W C6emuo Niasu, WIA Nak oaromapajyhm konrekcT. Kao mpumep
MO>KEMO HaBECTH OJIOMak u3 cTuxoBa «He mosuBam, He kaiuM, He IIa4eM y IPEBOLY
Mupocnasa Tonuha, Koju je UMIDIMIIUTHO cadyBao 00jy, CTBOPUBILY BIACTUTY MeTadopy,
U Y TIOTITYHOCTH NPEHEO ayTeHTHYHO jECEHUHCKO PaCIIOIOKEHhE.

Hekako Beoma Tparn4Ho U Oe3u3/1a3HO 3Bydasia je JecewmuHoBa moesuja 1925. N'omune.
JecemnH ce Tpyau Aa IOCTOJHO OKOHYA OHO IITO j€ 3al04eo, ajH Tyra n30Hja u3 CBaKor
ctuxa. Hem30exxHOCT oztacka je ckopo (aranHa, MECHUK Kao J1a B CBOj Kpaj U HE TIpe-
Jy3uMa HHIITA J1a 3ayCTaBH OHO LITO j€ HEM30eKHO:

He xaseto, He 30By, HE mavy, He no3uBam, He kamM, HE IIaYEM,
Bce npoiinet, kak ¢ benvix s010u6 q5M.  CBe he npohu ko bexapa kao.
VBsiIaHbst 30JJ0TOM OXBaueHHBIH, CyBHUM 3J1aTOM BEH-CHA 03HAUCH,

S we Oyy 6osbie MoJoabIM. (C.160) Huxkan Bumie nehy 6utu mmaz.(c.161)-M.T.

VY mpeBojly HeIaBHO MPEMHHYJIOT CIaBUCTE U TiecHnka Mupocnasa Tonmha ouyBane cy u
(dakTyaqHa M CIMKOBHA (KOHIIENTYaJHO-€CTETCKA) WH(OpMaIMja, MOMmTo je Meradopa
ouma benux cmabana jabyke 3aMEH-CHA CBEOIIITUM npoJieliHum TBETameM (MCKa3aHO
HAPOJHO-TIOCTCKOM pevjy Oexap, a oum (bemux crabana jabyke) — BerOBUM UHIUBUAyaJI-
HUM HEOJIOTH3MOM K0, TO JECT OUM MAMjaHa U3 KaoOuonuye.

Tpeba, nakie, ucrahu na y npeBolemy oBe 00je Ha CPIICKH je3UK IMaMO CIIy4dajeBe:

-OJICTyTIaFa Of OpUTHHANIA — TPOITUPUBALE AyTOPOBOT TEKCTa — Koje Hamehe QoHMUIKO-
puTMHuKa unaeja npeBoauona. Cimuan npumep je u kon Hanmna Kurmra koju je mpormmpuo
AYTOPCKH TEKCT: MIA8eMHUNO U 31amo j& TIOCTAI0 JHCEHCeHO, a myaa CmpawHa, 4era y
OpHUTHHAIYy HEMa:

Cunum >epHOBOM pa3BesHBI U CMOJIOTHl  MoOpum je KPBEHEM CaMIIEBEHO

BosiHbie 3epHa Ha MYKY. Bonero 3pHeBsbe y Gparito,
Tony6oui pocTop U 30J0TO Ilnasemnuno v 31aTO KEKEHO
Onosicanu TBOIO TOCKY. (¢.68) Oxpyxyjy Tyry Td crpamny. (c.69)- J1.K.

-Kao W Clly4aj M30CTaBJbama JeKceMe 3a 03HaKy 0oje, ca 3aMEHOM IOETCKE CIIMKE OpPHTH-
HaJla, Kao, Ha puMep, y npeBoxy Muoapara Cubunosuha ,, O 6oxe, 60xe, Ta 1yOnHa™:

O Ooxe, 6oxe, 3Ta TITyO0B — O 6oxe, Ooxe, Ta TyOuHA

TBol conybou sHcugom. Ko cromak TB0j ce mmpw.

3namoe conmviuko, Kax Iy, CyHIIe KO ITyTaK U3 BUCHHA
I'magut B Kactmiickuit por.(c.118) V¥ Kacmuj-ycra supu.(c.119) - M.C.
54 MOC KOMUNIKACIJE 2013 | Copyright by APEIRON

mMoc

komunikacije



Crneneha 60ja KOjoM ce TIECHHK 9eCTO CIY)KHO je 3JaTHO-XyTa. 3a Wera xyTa 0oja Hiuje
00ja jeceHH U Bemerba. JKyTOM MaJleTOM je MEeCHHK OCIMKAaBao Yak M CBOj ayTOMOPTPET:
«OTH BOJOCH B34 1 y pxu» - (Ha mpumep, npeBonunan Hukona bepromuuo paxane
BJACH MECHHUKA MPEHOCH JIEKCEMOM IIJIaBH, alldi HE Y OCHOBHOM 3HAYCHY «IUIaB, MOJAp»,
Beh ca 3HaUeHEM «CBETIOKOC» (cBeTio-cMel)): «Om pakul ¢y YBOJIIM MU TUTaBW» - ¢.233).

MelyTuMm, y HEKMM CTHXOBHMA KyTa 00ja OuBa 1 60ja ropurHe U Tame:

BecHoii u conHIle Ha IyTy [Mponehe n cynue nanu

O6BuTa srcenmasn dopoea, Ha nym senen ycpen nyra.

U ta, ube ums Gepery, OHa Kojy cpue >kaiu

MeHst IporoHUT OT NOpOra. C npara cBor he na ce pyra. (1, c.145) - b.J.

VY 0BUM CTHXOBHMa IpPEBOIMIAIl HEOUCKHUBAHO 3aMemyje KyTy 00jy 3emenom! Hama ce
YMHH J]a jé TO CACBHM HeaJeKBaTHa 3aMEHa, HEeJOMyCTHBA YaK U ca acleKTa (hOHHYKO-
TOHHYKE CBpXe!

MpadHUM NpJbaBo-KyTHM O0jama IpoxeTa je u nmoema ,,Ilyrauos*

[Ipeirarot Kowkamu sicermvimu Opxckauy ko scyme mauke

Kazarnkue rosioBsI ¢ mied. C pameHa riaBe ko3auke (4, ¢.32)-M.C.
Wnu:

Jlyna, KaK owcenmbiii Medgeow, Ko meoeseo srcymu mecen ronn

B mokpoii TpaBe Bopouaercsi. ITo Moxpoj ce Tpau wute (4, ¢.27)-M.C.
Wnu:

EsxeiHEeBHO MOJISICh Ha 3apu dicenmulii 2po6, CTaNHO Ce MOJIUM JICYMOM Jlecy 30pe,
Kannansl 51 cocait 2onybuimu pykamu... Cucax Oykaruje pykama nidasum...

(4, c.45) - M.C.

[ITo ce Tnue HaumHa mpeBolema oBe 0Oje, OHA je MPaKTHYHO y CBUM NPEBOAMIAYKHM
peuieuMa aata y oarosapajyhum cprckum (yHKIHOHATHO-CMHCAOHHM SKBHBAJICHTHMA
ca MCTHM 3Ha4€HEeM KaKBO je Y OpUrHHaIy, ITo hemo miryctpoBartu cienehum npumepu-
Ma:

O poauna, 0 HOBBII O, otafouHo, 0, CBEXKE
C 31amoro KpsllIen KpoB, YTouumre 31amua KpoBa,
TpyOu, MBIYH KOPOBOH Myuu, KO KpaBa, pexu,
PeBu Temkom rpoMoB.(c.72) Puanm ko jyne rpomosa. (c.73) -/1.K.
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VY oBom mpeBony Jlammna Kuma ngatr je mMOTIyHH EKBHBAJCHT OBE XPOMATCKE CITHKE.
MoskeMo HaBECTH U cinuaH npumMep kon bpanka JoBanosuha:

JIPIMOM T10JIOBOJIHE IToBonmam 3anu3ano
3anu3ano wui. Bnarumire kpaj myra.
JKenmvle OBOIBA Meceny y Boy

Mecsin yponun.(c.8) [ana y3na orcyma.(c.9) - B.J

JHasee he 6utn peun o BuzyenHoj komyHukanuju Cepreja JecemrHa ca YuTaonuMa ImyTeM
pyxwudacte 00je, TAKO CBOjCTBEHE HErOBOj 1M0e3MjH (Ha po3oBoM KoHe (c.160) — Ha pyj-
HoM aty (c.161), po3oBeie crenu (c.265) — pyxudacra crena (c.265), po3oBaTas Boza
(c.116) — pyxwmuacta Boga (c.117), po3oBas meus (c.49) — pyxudacra nieh (c.49), Ha po3o-
BoM KoHe (c.160) — H Ha pyjHOM aty (c.161) u Koja ce mojaBibyje Ha HajHEOOWIHUjUM
MECTHMa, CTBapajyhn KaTkaJa Tenrkohe mpeBoaronuma.

IpeBoaunan Hukosia bepToanHOo morpeniHo je mpeBeo MetaopuyaH H3pa3 pykhdacrta
KyIola, To jecT Oejla ca HMjaHCOM I[PBEHKACTOT, 3aMEHHBIIIH ra U3pa3oM KyOe o] a3ypa.
Temko ma ce TO MOXe cMaTpaTH MPEBOAMIAYKOM TpaHC(HOPMAIUjoM, BEpOBATHH]E j& aa
je 'y Be3H ca pUTMHUYKO-(pOHUYKHUM pa3ino3nMa.

JIbeTcs nHEN MOUX pO308bitl KYTIOIL. Teky nanu — ky0e of1 azypa.

B cepatie cHOB 30510ThIX cyMa.(c.162) VY cpiy mu Top6a cHoBa 3natHux.(c.163)-H.b.

VY cruxoBuMa «3a oHOM IIyMckoM mpehom cuBom» mpeBommian Muoapar CnbuHoBuh
pyxudacty 00jy Heba 3aMemyje pyMeHUM HeOoM, monazehu ox OnmckocT OBHX 00ja y
CYHYEBOM CIEKTPY (« ... 0 pO30BOM TOCKyemb HeOe» (¢.42) — «...3a HeOOM TyTyjemI pyMe-
HUMY - ¢.43). Temko je, mehyTum, pasymeTn 3ameHy y npeBoxy Hukone beprommna, koju
je 00jy pyxudacte BOj€ 3aMEHHO 3JIaTHOXKYTHM BHPOM, a ayTOPOB OKa3HOHAJIHU HEOJIO-
TU3aM BOJb — KOMYTOMY (CpIL. BUD):

Mup ocuHam, 4TO, PACKUHYB BETBH, Mup jacuKH IITO pa3MHUYe rpame,

3arnsenucs B po3osyio Bonb. (¢.182)  3arnenana (!) y Bup zramuoxcym! (c.183) - H.b.

Tpeba ncrahm na y najehem Opojy ciydajeBa HalIM NMPEBOJUOLM HUCY OMIIM JOpaCiH
JeceMHOBUM OKa3MOHANM3MHUMA, T€ CY HUX 3aMCHHBAIN HEYTPaTHHM PEYMMa OIIIITE
ynorpebe. Tako, Ha mpumep, Muonpar CubnHoBuh HHje mpoHamao (yHKIHOHAIHO-
CMHCAOHH CKBHBAJICHT 32 JECCHLHMHOB HEOJIOTH3aM PO30BOCTh M 3aMEHHO Ta je pedjy
PYMEHO, Majia ce MOTJla HCKOPUCTUTH MMEHHUIIA PyMeH, Koja ce peh)e KOPHCTH y CPIICKOM
jE3WKy HEro ped PyMEHHJIO, T€ je ONKa jecelMHCKOM HeolornsMy — [la ce cpymmMm 10
PYMEHH BoJa:

Xoporo 0bl, KaKk BETKaMH UBa, Kanx 6ux moro, ko rpaHama muBa,

OnpokuHYThCS B po3osocms Boa.(c.116)  Jla ce ciyctuM y pymeno Bona (c.117) - M.C.
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[Nonekan meradoprdka 3aMeHa KOjy TOHYAE MPEBOIHOIM MOKEe OUTH Y TIOTIYHOCTH ajie-
kBaTHa. Tako je y npeBoay Mupociasa Tomuha gara cacBuM apyraudja meradopa o OHE
y OpUTHHAIY, ajli je MMPEeHeIa UCTH caapikaj. Ty ce yKpIlTajy MHTCHIIM]jC TECHUKA U IIpe-
BOJIMOILIA, U YyBa ce CUMOOJHKa 0oje: MeTadopa 00je koa JecewmrnHa 1 MmeToHnMUja (0oja
pyxe — u pyxa) kon Tonmha:

Muuiasi, MHE CKOPO CTYKHET TpHIIaTh, J[para, McHH TpujeceT u3duja.
U 3emutst MuIieii MHE C KOKIBIM THEM. 3eMJba MU je Jjpa)ka CBAKOT JIaHa.
OtToOro u cepauy crajao CHUTCS, 3aro cpiie camoM ce oIija

Uro ropio st po3osbim ozrem.(c.260) [a ja mocrax pyowca pacnaamcana.(c.261) —M.T.

[lypmypHa, ka0 u pyxkudacta 00ja, CBOjCTBEHE Cy JECEHUHOBOj MAJIeTH, IITO je& W MHA4Ye
KapaKTepUCTHKA KOja M3[IBaja PyCKy Moe3Hujy mpBe Aekane 20. Beka: Ha MpUMep, OKCUMO-
POH aJBIii MpaK y CTHXOBHMA JecemHa «AJIeB ce Mpak cpell TaMHe 00je» caMo je JemH-
MHUYHO peain30BaH y npeBoay Muoapara Cubunosuha, Oyayhu aa je ayTopoB ceMaHTHY-
KM HEOJIOTH3aM YepHb y 3Hauehy 'IPH' 3aMEHEeH TaMHOM 00jOM, IITO je€ OCHPOMAIIHIO
€MOIIMOHAIHO-EKCIIPeCUBHY 000jeHOCT. OCHUM TOra, MpeBOJl MOpPEeNOCHHM H3pPa3oM KO
rokap He OAroBapa OpUTHHAIY, Y KOMe ce Kpuje MeTadopa «1IpTao Hoxxapom» (yMecTo
YETKUIIOM WU OJIOBKOM):

Anvuii Mpax B HeOSCHOU YepHU Anes ce mpak cpen TaMHe 00je

HauepTun mo>xapom rpaHs. Ko moxap Ha HeOy rpana.

S mpuien K TBoeH BeUepHe, Ja nohox Ha Beuepme TBOjE,

[onesas riryxomass (c.52) 3abut (!) rayxa mosbana. (c.53) - M.C.

Wnu:

BeiTKascs Ha o3epe anbili cgem 3apH. VYTKana y jezepo 3pake pyjua 3opa,

Ha 6opy co 3BoHaM#u MaadyT rIyXxapH... Kpo3 3BomaBy TeTpedu jerajy ca o6opa...

../ myckait co 3BoHamu TuiadyT rayxapu.  ..Heka mimady tetpebu u Heka pomope,

Ectb TOCKa Becenast B anocmsix 3apH. I'pua uexxma Becena y pyMeHe 30pe.
(1,c.33)-M.C.

[pesogunan Muonpar CubunoBuh y OBOM OJJIOMKY HHje INpOHAIIao (hyHKIMOHAIHO-
CMHCAOHH EKBUBAICHT 3a JEeCEHUHOB HEOJIOTH3aM alloCTh, M 3aMEHHO T'a je HEyTPaTHOM
JIEKCEMOM pyMeHa, a 0miio je Moryhe, kao y cirydajy ca pyMEHH BOJia, YIOTPEOUTH HMe-
HUIy pyMeH — ['pIia uexmba Becena y pyMeHH 30pe. .

Beoma xuBommCcHa M CHa)KHA KOMITOHEHTA TIOETCKE CIMKe 00ja y JecelMHOBO] MOE3HjU
jecte 0oja mMamuHe: «3aurpai, ChITpaid, TaIbTHOYKA, MAIMHOBE Mexa» (c.12) — «CBupaj,
CBHpaj, XapMOHHKO, MeXy pyjHHU: Buliko paHa» (c.13) — JI.K.; «O Pycy — manuHOBoe
1oJjie/ ¥ CHHb, yIaBIIas B peKy...» - «Pycujo — mosse ManmuHoBo/ M 60jo Heba peka cMmep-
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HuX...» (1, c.161) — M.C.. IIpeBoau MOETCKUX CIHMKa ca 0OjOM MaJlHHE TIPEICTABIbA]Y
npuMepe MOTIYHUX (PYHKIIMOHATHO-CMHUCAOHUX CKBHBAaJeHAaTa, MaJa je y IOCIeIbeM
npumepy Muoapar CuburoBuh omer H30CTaBHO (HaMO3HY JeCCHHUHCKY CUHb.

I'pajicku JKMBOT YHOCH Y Moe3ujy JecemrHa Heke apyre 60je — CHBY U L[PHY, Kao U OLITPE
KoHTpacTHe Ooje. ['pan je Tyl) necHuKy, Beropoj JbybaBu kKa OecKpajHUM MIPOCTPAHCTBUMA
oJba:

51 ycTanbsIM TakuM He ObLI, Ja ymopaH jorr He Oejax Tako.

B 3Ty cepyro Mopo3b u ciuzb [Toxm TOM BIIaroM ciIy3aBOM W mMypPHOM

MHe npuCHIIIOCH psA3aHCKOE HEOO O HeOy caMm CHEBao pja3aHCKOM

U mos HemyTeBas xu3Hb (c.170) U xuBoty cBome 31mom u OypHOM (c.171)-H.B.

VY UCTUM CTHUXOBHMa:

He 6ospHa MHE HUYBS H3MEHA, Ja He xykaMm 300T H3qaje Heke,
U He pagyer nerkocTh nmoben, - Hut’ on nake mobdeae cpeha.
Tex Bosoc 3010moe ceno 3namno ceno oHe Koce MeKe

Ipeppaiaercs B cepoiil ysem.(c.170)  IlperBapa ce y udyn mymuoe yseha.(c.171)-H.B.

VY npeBoay nocieamer auctuxa ko Hukone bepronuHa je n3MemeHa JecemHHOBa MOET-
CKa CJIMKa — y OPUTHHAJY j€ TO CJIOXKCHA TUHAMUYKA MOETCKa ClTMKa 00je Koja ykasyje Ha
MpOLIEC CTaperba ca IPETBAPakEM 3JIaTHUX BIACH Y CHBE (TO jeCT y cele), a MPEeBOAUIIALL
je IeceMaHTH3yje W, U3 HaMa HEMO3HATHX pa3Jiora, MpeTBapa 3JIaTHE BIAcH Y , KOYH MyT-
Hor nBeha®, cTBapajyhm BIacTUTY MOETCKY CIHKY Koja je, Moke OuTH, pe3ynrar mehyje-
3WYKe XOMOHHMMH]je (TIOp.: pyc. IBET W cpil. mBeT). KoMeHTapu HUCY MOTPEOHH, MOMITO
HHUYera O Tora y OpUTHHAIHUM CTHXOBHMa HeMa.

Ipna 60ja ko JecemnHa 0OIM4aBa MpadyHe CHJIC 371a Koje onrepehyjy ayIny MOeTCKOr cy0-
jekta. To ce ompakaBa y moem# ,,l[pHH 4OBEK™ y KOjoOj j€ MECHHK 3JI¢ CHJC H3IBOJHO
ynpaBo ToM 0ojoMm. [Toercka ciuka 6oje IPHU YOBEK MM0CTaje KOHCTPYKTUBHA JTOMUHAHTA
roeMe y LIeNIMHM, U MOHaBJba ce. beroM 00joM mecHuK 60ju Mecel] HajJ KPOBOM, MUPHY
MOBPIINHY PEKEe M MECEUEB 3paK — Kao ,,CHeXKHOOEI0 mepo’, mTo je OPH/baHTHO PEKOHC-
Tpyucao npesoauian Mupocias Tonuh y jesuky npeBona, 6upajyhu nmormyne ¢yHKIHO-
HAJIHO-CMHCAOHE CKBHBAJICHTE KOJU MMajy TPAHCIApeHTHY YHYyTpauwy (HOpMy M HCTY
CHMOOJINKY y CPIICKOM j€3UKY:

Yepuwiii uenogex, Lpnu uosex,

Yepuwiii uenogex, Llpnu uosex,

Yepuwiii uenogex, Llpnu uosex,

Ha kpoBaTb K0 MHE caauTcs Ha kpeBer mu cena,
Yepuwiil uenogex, Lpnu yosex My He na
Crnatp He 1aeT MHE BCIO HOYb. Jla Tpenem 1iene Hohw.
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Yepuwiii uenogex, Llpnu wosex — mpcTom —

Boaut nanbiiem mo mep3koi kKauure 1o KebH3K — KIM3H — MPCKoj..(¢.309) -M.T

CHexHast paBHUHA, Oemast ayHa, CHe)xHe paBHH, Oelle Mece4YHHe Cjaj,
CaBaHOM MOKpBITA HaIlla CTOPOHA. [TokpoBOM MPTBAuKUM 3aCTPT POJHHU KPaj.
U Gepessl B OenoM I1avyyT I10 Jiecam. [Tnau Gpe3a y 6e0M ciyia Hryme Xpam.

Kro noru6 3necs? Ymep? Yk ve st i caM. Ko morube one? Hucam nu ja cam?
(c.289)-M.T.

Cumbomuka HIPBCHE 60je U BbCHUX HI/IjaHCI/I KOO Jecemuna He HU31a3u U3 OKBHpa Tpaaulu-
OHaJIHOI' CMHCJIa: J'by6aB, pOMaHTHKa, CTpacT, cpeha, CHOKOjCTBO, MamTamke, 3aa10BOJb-
CTBO KXMBOTOM:

Kpacnuwuii Bedep 3a KykaHOM PazameTe cBoje Mpexe

Paccremn xynpsiBIit Openens.(c.46) Vikapenu cyToH Bede (¢.47) — M.K.

Maja je M30CcTaBHO MHOT€ €JIEMEHTE CJO0KEHE M BUILEIUMEH3UOHAITHE CIHKE Beuepw,
npeBoauian Munopay XKupanuesuh je ouyBao OCHOBHE €IEMEHTE je3rpa MOeTCKe CIIHMKE
00je ¥ HaJaXHYTO MX PEKOHCTpyHcao. [IpeBo/ OBOT JUCTHXA CE Ca MyHUM IPABOM MOXKE
Ha3BaTH YCHEIIHUM.

BaxxHo je Harnmacutu a y JecelHHOBO] TIOe3Uju 00ja Ma CUMOOJIMYKO 3HAYCHC:
«Llpnu xorw» —eecHux cmpmu.

«L{peenu kor» — cumbon pegonyyuje:

Coiinu, sBUCH HaM, KpacHsili KoHb,  Cubu kK Hama, KOy ropau!
Brpsiruce B 3emitu orio0:u. VYIpersu 3eMJby y pyAy KpOLIEH.
Hawm ropbkum cTajao MOJIOKO Miieko HaM je IocTajo ropKo

ITox sToit BeTx0i KpoBiei (c.124) ITox oBuM kpoBoM TporrauM. (c.125) -/1.K.

3aMEHUBIIH MPBEHOT KOWba — ropaum, Janwno Kuin je n3dprucao cuMO01muKy 000jeHOCT
oBe mecMe. [IpeBojmnauke TpaHchopMmaiiije, Bezane 3a 06o0je, BeoMa uecTo ¢y HeOCHOBAHE,
MOIITO Taj METOJ Ha Kpajy JO0BOAM N0 JedopMHucarma ayTOpOBOI MaHHpa MPCHOLICHA
MOETCKHX CEH3alluja, Kao 1 JeCelUHOBOT CTHIIA.

Tako je y mecmu «O, muBe, BHBe, BHUBE» npeBoannal Hukona bepronnHo «ykpacuo»
OpPHTHHAJI, 3aMEHUBIIY JaH jydepamlkhbh Ha JaHW cuBe (O IJlaroja CHUBETH), HPETpIIT
CYHIIa — Ha 3JIaTHE TIPCTe, a OMOIMja BETpoBa je TmocTaia — OubiHja miaBa.
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O manHu, MaiHy, JallHy,
KonomeHckast rpycTh.
Ha cepaue nenp BuepaiHuii,

A B cepare cBeTUT Pych.

Kak nrurpsl, CBUIYT BEpCTHI
W3-nos1 KOITBIT KOHSL.
U OpbI3KET COMHIE TOPCTHIO

CBOH JOXKJHUK Ha MCHA.

W MpIcTua 1 uuTan s
[To 6ubmmm BeTpOB,
U mac co muoi Ucaiis

Mouwux 31maThix KOpoB (c.78)

O, BHBE, HUBE,IBHBE,
Tyro y kpajy Mowm,
Ha cpuy — nanu cuse,

VY cpiy — 6icra goMm.

Ko ntuna 3Buxie Bpcte
ITox 3amperom kpo3 pax.
VY xocy 31aTHe mpcTe.

Crieo Mu CYHYCB JAXKI...

Ty cam 6ubnmjy miaBy
Berposa unTao ja,
A 37aTHE MU je KpaBe

Uyso Hcawuja (¢.79) - H.b.

JecemuH je vecTo KopucTHO cienachy TeXHUKY: MOMyT CIMKapa, OH Ou pasnuBao 0oje Ha
IIaTHY, OpUcao jacHe JHMHHUje W JI03BOJhABAO Oo0jaMa Ja ce MPENIUBajy jeHa y JIPYTY.
Taxo, Ha puMep, y niecmu ,,IlooBoam 3anu3'o Onatuimre riiodaiHa Mo3aanHa CIMKe je
xkyta («Kénteie moBombs/ Mecsn ypoHmn»), 3atuMm mpenasu y puhy («llepkBamu y
npsicen/ Pepkue crora»), na Om ce 3aBpiwia y HPHUM M TaMHO-MOJIPHUM TOHOBHMA:
«UYépnas rmyxapka/ K Bcenomnoii 308et/ Poma cuanm mpaxom/ Kpoet ronbsits0y»:

JpmMom nosoBoabe
3aau3ano wi.
Kenmwie no600bs

Mecsi ypoHu.

3ayHBIBHBIM KapKOM
B tummny 60710T
UepHas rimyxapka

K Bcenomno# 30BeT.

POM,{(J CUHUM MPAKOM

Kpoet rossits0y...

Eny na 6apxkace,
Trrayce B Oepera.
LepkBamu y npsicen

Puiorcue cmoea.

Cam cam, a obana
V3 60K uyamIia MOr.
Ko 1pkBa kpaj miota

Puhee cena cmoe.

Ty)KHI/IM, CCTHUM I'PaKOM

W3 tTuhune ose

60 MOC KOMUNIKACIJE 2013 | Copyright by APEIRON

mMoc

komunikacije



ITomomtoch ykpankoi Hpuu TeTped Mpakom

3a TBOIO CyAbOY. Ha Beuepmy 30Be.

IlonoBoaam 3a1M30 Tamom myma Kpuje

Bnarumre kpaj myTa lonorumy cBojy...

Meceny y Bony Momuhy ce kpuriom

[ana yz0a scyma. 3a cynbuny t80jy. (1, ¢.34) — B.JA.

Cymupajyhm pesynrate UCTpaXHBarba, MOKEMO 3aKJbYUHTH Jla 00je Kao CPelCTBO yMeT-
HUYKOT U3pa3a JecelNH He KOPHCTH CaMo y CBOjCTBY YMETHHUKE TEXHHUKE 32 PEKOHCTPY-
KIIHjy PeasHoT CBETa, HeTO je CUMOOJIMKOM ITOSTCKHUX CIIMKa 00ja OH MPEHOCHO 3aMaribe-
He uzaeja. To je, y cTBapu, pyHmaMeHTaIHA KaTeropuja, 6a3a Ha K0joj Cy 00jeTUmHEHN CBU
HHUBOHM TEKCTa U peajM30BaHa ayTOPCKa 3aMHCao0. JECCHHH je pa3MHUIIBA0 y KOJIOPUCTHY-
KHM KaTeropujama, y CBOj HHXOBO] Pa3HOIHMKOCTH; 3a Iera ocoOuHa 0oje, WM HECHO
OJICYCTBO, HE TpEJCTaB/ba CaMO BHIIIE3HAYaH JIeTalb, HErO KOHIEHTpAIMjy CMHUCIA ca
YUTaBUM HU30M (PyHKIMOHATHHMX 3Hauyewma. [IpucycTBo 0oje Kao CpelncTBa yMETHUYKOT
n3paza y JecelHMHOBOM CTBapalalliTBy jeé YCJIOBJBEHO pa3zdokopeHomhy MOeTCKOT MUII-
JbeHha ayTOpa KOjH Y pealiijaMa OKpyKemha yMe, U TO Ha HelpeBasul)eH HauuH, J1a OTKpHje
HEIITO HOBO, JeJIMHCTBEHO, U J1a ra, moMohy 00ja, yKpacu HOBUM HHjaHCama. JeCCHHHOBE
MOETCKE CIIMKe 00ja yyla3uiie Ccy y pasiuyuTa CTPYKTypHa OKpYXema, IITO Ce TyMayH
WHIUBHyanHouIhy HeroBe MOETHKE U MEPIETIije CBETa.

beny 60jy nam ayTop KOPHCTH IPEBAaCcCXOTHO 3a KapaKTepH3alHWjy MpeaMeTa U IojaBa ca
MMO3UIHMje YHUCTOTEe, HEBHHOCTH, NPO3PAdYHOCTH, OOHaBJpama XHBOTA. [[pHa 0o0ja HOCH
HEraTUBHY CEMaHTHKY W HCTY TaKBY BPEIHOCHY OIleHY, a 00e 0oje, u Oena u 1pHa, BpIIe
Ipe cBera CUMOOJIMYKY, CEMAaHTHYKy, €MOLMOHAJHY, €KCIPECHBHY M MOPAIHO-ETHUYKY
(GYHKIH]y, a TEK IIOTOM — IPEJIMETHY U CIIUKOBHY.

CrnnuHa je JecemnHMHOBa MO3MLMja Uy TOTJICLY MAMHO nidge (MoOpe) u ceemio niage
60je. OHe cy cuMOON YmcTOTE, OSCIPEKOPHOCTH CBETA MPUPOE, BEYHOCTH, UCTUHE W
Bepe. JeceUH NX KOPUCTH y IHMPOKO] Jiene3n, KoMOuHyjyhu TaMHO 1uiaBy (Moapy) 60jy
ca OHHMM IOjMOBHMA Ca KOjUMa C¢ Y PEaTHOM CBETY Ta 00ja He KOMOUHY]e.

3enena 6oja je 3a nmecHuKa cumOon mianoctH, npoieha, oOHaBibama. OHA HeyTpauie
HEeraTHBHE eMOIlHje, JoOHOcehn CIOKOj M CMHpPEE, CBEXXHHY M HOBH JKHBOT. JeCEHHMHOBA
3erneHa 0oja ce Hajuemhe peannsyje y KOMOMHAIMjHU ca IOSTCKUM cimkama 00ja U3 mpu-
poxe.

JKyma 6oja je xox JecemuHa — 60ja Tyre, IpOMEHe, CETHUX MUCIH, HAPOUIUTO Y TIOEMH

«IlyrauoBy. IlecHWK Ha W3BECTaH HAYMH TIOINTYje MAPHUTET TO3WTHBHE W HETATHBHE
CEMaHTHKE XyTe 00je.

To ucro ce Mmoxe pehu u 3a zzamuy 6ojy: ko JecerwHHa OHA MMa 3HA4ajHy yJOTY U aco-
Upa Ha CyHIle, Ha OOXXaHCKM NpuHIWN, Ha BenuuuHy u Mmoh. IToctoje m cropaguunn
MIPUMEPH M3BECHHX OJICTYNama O TPAJUIUOHAIHE [IeMe KOjy nMa cuMOOJIMKa OBOT ILIe-
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MEHHUTOT MeTana, MejyTHM, U y TUM MPUMEpPHMa C€ OCETH Tpar BeMYnHe, 0Ja0paHoCTH,
BEJIMUYAHCTBEHOCTH: CIIMKa MeCella, JMPCKOT jyHaKa, TPOyXOBJbEHOI CTBAapaJIaIlTBa.

Beoma sxuBomHcHO je kKon JecemuHa M3paxkeHa ypeena 0o0ja: 00ja MPUPOAE M CHAKHHUX
emormja. [lyprnypHa u py)kudacra Cy y BE3d ca HE)KHUM U JbYIIKHM CJIMKaMa CBUTAMba WK
3ajyacka, ca 00joM MmoJba W JIMBajaa y Ta moba raHa.

JecemuHoBa TaneTa je u3y3eTHO Oorara: CBe je y Urpu 0oje Koja MpelcTaBiba IEIOBUTO
€MOIIMOHATHO CTabe.

BaxxHO je HaNOMEHYTH U /1a je IECHUKOBA yroTpeda 00je Kao yMETHHYKOT H3pas3a y ceOu
CHHTETH30BaJa PAa3JIMUUT CMHCA0 KOjH je, OIeT, y 30upy /a0 0COOMT MHTEPTEKCTyalH!
KOJIOPHCTHYKH KOHTHHYYM. YTIpaBo TO W omoryhaBa ma ce Kpo3 HOBH pakypc rmocMmarpa
cazpkaj JecelhMHOBUX CTHUXOBA KOjU Cy MOABPTHYTH aHanmu3u. Haj3an, JecemnHoBa ynoT-
peba 60ja Kao cpencTBa YMETHHYKOT M3pas3a y TECHO]j je BE3W ca JPYTHM H3PaXkajHUM
CpencTBUMA, Bpuiehn MPHTOM HE caMO CIMKOBHY, Bel M KOMYyHHKaTHBHO-IIParMaTH4Ky,
CEMaHTHYKY, IIPEMETHY, CHMOOIHYKY, €EMOIIMOHATHY, €KCIIPECUBHY, MOPAIHY M BPEIHO-
cHy QyHkuujy. CMucao cBUX OBUX (DYHKIIH]ja jecTe YCIOCTaBJbamkhe KOHTaKTa u3mely mec-
HHMKAa U YMTAOLa, IPEHOIICHE He CaMo CIMKEe cBeTa, Beh U ayTopoBOI' 0JjHOCA IpeMa TOj
cmuiy. OBakaB OSTCKH CTaB OMOryhaBa 4nTaoly 1a y KOHTEKCTY Jeja IPELU3HO OApeay
YJIOTY TIOETCKHX CJIMKa, J]a CTaBH aKIEHTE Ha HHX, Aa (QOKyCcHpa Maxmby Ha YHyTpallba
MIPeXXMBJbaBamba MECHUKA.

VY morneny mpeBoja MoOXKe ce NMpUMETHTH na Hajehu Opoj mpumepa naje aneKBaTHY
PEKOHCTPYKIHM]jy TIECHUKOBE IOECTHKE 00ja U IeHEe AWMHAMUKE, IITO CBEJOYH O TOME Jia Cy
HAIllA TIPEBOHOIM Ca yCIIeXOoM 00aBWIM jelaH Ol HajaKTyelTHHjUX 3aJaTaka TeopHje U
IpaKce yMETHHYKOT TpeBohema. CTBapaliauka HWHHWITMjaTHBa IPEBOAMIIANA, MelhyTuM,
MaJia He YBEK jeJHaKO YCIICITHA, HCIIOJbUIIA C€ KPO3 TEXHHUKY JOCIOBHOT M OIMCHOT IIpe-
Boljerba JecemHOBE Masere 00ja, BeroBe HHANBUAyaTHE HeBepOAIHe KOMYHHKAIIH]E.

TOKOM HCTpaKMBarba, HAMIA3MUIN CMO, Majia IPHIMIHO PETKO, M Ha ciydajeBe aedopmu-
cama MpeIMETHO-TI0jMOBHOT 3HAUYCHa MOSTCKUX CIIHKA, Ha OyKBalaH MPEBOJI, yCiea KOjer
je u3ry0JbeH cMmHcao, a Takohe Huje OWIIO aJeKBATHOT MPEBOJA JECCHUHOBUX OKA3HMOHA-
nu3aMa. Ynorpeba oHuX 00ja y MpeBojy KOjuX HeMa y OpUrHHay, Hajuelhe je pe3yiaTu-
pajia HemoTIyHOM CJIMKOBHOIINY, ekcrnpecuBHoIhy u emoronanHouhy. Texmba mpeso-
JTalia Ka pasHONIMKOCTH M3PaKajHUX CpPelCcTaBa MPEeBOja HUje YBEK onpasnaaHa, Oymayhu
Ja OB METOJHM, Kako cMO Beh youmiM, MOTY Ja JOBeAy A0 AehOopMHCama ayTOPCKOT
MaHHUpa U JeCeHHHOBOT CTUIIA.

[pumukom mpeBohera TekcTa JecelHMHOBUX TecaMa Ha CPIICKH je3WK, I0jaBJbyje ce
YUTaB HU3 Temikoha, m3Mel)y ocTanmx — HemoAynapame CMHCAOHHX M CTHIIMCTHYKHX
oricera ImoeTuke 00ja, Kao M OJCYCTBO KOPENATHBHOCTH IIaHA M3pasa W IUIaHa calpiKaja,
HAIMOHAITHOT KOJIOpUTA mayeTe 00ja y pa3snuyuTuM jesunuma. [IpeHolieme TakBuX CBOj-
CTaBa MoeTuke 00ja KakBa Cy CIIMKOBHOCT, EKCIPECUBHO-CTHIMCTHYKO 3HAUCH-C, BHIIE3-
HAYHOCT CUMOOJIHKE 00ja, T CTENEH OKa3HOHAIHOCTH JeCeHUHOBE 03HAKe 00je, y3 HEMO-
ryhHOCT audepeHnyjalyje 3Hauemha y jeJTHOM je3UKY Y OJHOCY Ha JPYTH, CTBApalio je
onpehene Tenkohe MPeBOAMOIMMA.

Ha xBanurer npeBoia 3HavyajaH yTHIa) UMajy ayTEHTHYHOCT CHCTEMa M3pakKajHUX Cpell-
CTaBa je3nKa OPUTHHANIA U je3UKa MPEBO/IA, CTHII M KaHpP CTUXOBA KOjU ce IpeBoje. ANeK-
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BaTaH NPEBOJI 3aXTEBA JIa CE y3My Yy 003Hp HE CaMo MOYAaPHOCTH, HETO U Pa3jIuKe KOJo-
PHUCTHYKHUX cucTeMa o0a je3nKa, Kao U [M03HaBabhe eKCTPAIMHIBUCTUYKUX (aKTopa.

Harre nctpaxkuBame je mokasajo aa, 6e3 003upa Ha 3HavajHe Terkohe Koje ce M0jaBibyjy
npH TpeBoljerby JecelMHOBHUX CTHXOBA Ha CTPAHHU jE3UK, CPIICKU IPEBOAU HETOBE MOE3H-
je oiroBapajy TAKBUM OCHOBHHM 3aXTEBUMa aJIeKBATHOCTHU Kao LITO CY: OYYBAmE CMHCIA,
CTWJIAa ¥ Hal[MOHAITHE ayTeHTHYHOCTH opuruHaia. Kommapaldja TEKCTOBa OpHTHHANA W
BUXOBUX oJroBapajyhux npeBoja omoryhuia je fa ce youn BUCOK CTeleH MPEIU3HOCTH
y IpeHoIIeHY 0oje Y JecelHHOBO] TOe3rju Ko ope)eHuX MpeBOouIala, ImTo je pe3yii-
TaT He CaMo BUXOBOT yMeha, Hero M CpoIHOCTH PYCKOT M CPICKOT je3UKa, HCTOPH]CKUX H
KyITypHUX Be3a HApOJa-rOBOPHUKA THX je3UKa.

AHanm3a HaYMHA TIPEHOIIeHa JecelnHOBE cMMOOIHKe 00ja Ha CPIICKH je3WK Aaje MoTyh-
HOCT J]a c€ YCTaHOBH KaKO 3HATaH JIe0 PyCcKe majere 00ja mMa CBOje eKBUBAJIICHTE Y CPOJI-
HOM je3HUKY.

Yecr je ciydaj na ce 3HauCHe 00ja MPEHOCH JOCIOBHO. YCIEX CE KaIKOBAaEM MMOCTHIKE
3axBasbyjylin BEIUKO] MOTHBHCAHOCTH CHMOOJHYKOr 3HaYCHa 00je, Koja KO FOBOPHHUKA
CpIICKOT je3uka Tpeba Jla M3a30Be HCTE acolujalije Kao y OpuruHaiy. Benuky yiory npu
TOME WTpa KOHTEKCT KOjH Pa3oTKpPHBA TO 3HAUYCHE, a e)HUKACHOCT KaJKOBamba j& YCIIOB-
JbEHA JIMHIBUCTUYKUM (IOLYJAPHOCT JICKCHYKOT, MOP(HOJIOMIKOT U CHHTAKCHYKOT CHTEMa
PYCKOT M CPIICKOT je3HMKa) U €KCTPATMHIBUCTHYKUM (hakTopuma (OJIMCKOCT KYATypa, IMoj-
MOBA U MPEJICTaBa O PEATHOCTH U3 OKPYXKEHha U T.11.).

Be3 063upa Ha O1MCKy CPOTHOCT je3HKa, KyJATypa, MHOTHX II0jMOBA M IIPE/ICTaBa PyCKOT U
CpIICKOT Hapoja, Tpeba MMaTH y BUAY Ja MOTYNHOCTH KallkoBama MpH MpeBohemy 03HaKa
3a 0oje HHCYy Oe3rpaHuYHe. Je3nIN CIOBEHCKUX Hapo/la IMajy CBOje crienududaHe cucreme
CIMKa W OOJIMKE FHHXOBOT M3pakaBama Koje He Tpeda NMPEHOCHTH W3 PYCKOT Y CPIICKH
JE3WK MEXaHWYKH, MpeTBapajyhu 10CI0BHU NPEeBOI y OYKBAIHHU, KOju Hehe n3a3BaTu MmoT-
peOHe acomujalje Koa CPICKOT YUTAOIIA.

VYV 0BOM HCTpaXHMBamby Cy HABEJICHH PETKHU CIydYajeBH OYKBAIHOT MPEBO/IA, MPOY3POKOBa-
HOor Hajuemhe HepasyMEBambeM CMHCIA JECCHHHOBE ayTEHTHYHE CHUMOOJIMKe 00ja U
MOTPEIIHOM OIICHOM FHUXOBHX CTHUIICKHX HHjaHCU. PasyMibHBe M TpaHCIAPEHTHE CIIHKE Y
MIECHUKOBO] cuMOoymuy 0oja u ciaba ceMaHTHUYKa Be3a u3Mel)y HEeHHX KOMIOHEHaTa
OTBapajy, MeljyTiM, HOBe MOTYNHOCTH 3a aJicKBaTaH NPeBOJl JeCelUHOBE MOE3HjE H YeKa-
Jy HOBE IPEBOANOLIE.

JecemnHOBa XpoMaTcka KOMYyHHKalMja y TPEBOANMA Ha CPIICKH je3WK KOJI TOBOPHHKA
OBOT je3WKa M3a3MBa KaTKaJ Apyraddje peakidje Be3aHe 3a BH3YENHy Iepreniyjy. boja
Koja je, y cucteMy JecemMHOBE BH3yelTHEe KOMYHHKAIHje, allCTPAKTHO CPEICTBO HEBEp-
OaHe KOMYHHKAIHje, ITopyKa ca oapeheHrM OpojeM MOTEeHIHjalHIX 3Hauemha Koja ce, y
OKBHpPY onpeljeHe KyJiType, aKkTyeiu3yjy y CBaKOj KOHKPETHO] YWEHCHUIIM BH3YyEIHE
KOMYHHUKAIIM]je, Y PEBOJMMA MPECTaBba HELITO JAPYradju MOJIEN HEro Y OpUTHHATY.
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Larisa Razdobudko-Chovich

COLOR RANGE IN SERGEI YESENIN'S POETRY AS AN ESPE-
CIAL MODEL OF OBJECT RELEVANT LOGICAL AND META-
LOGICAL CONSTRUCTIONS

(On material of Yesenin's poetic color images and their translation to akin language)

Summary: The object of this research are characteristics of the use and functioning of the
color range as a tool of nonverbal communication in the Sergei Yesenin creative works,
defining its philosophical-poetic paradigm through a comparative analysis of the use of
color as a means of artistic expression for conveying feelings or the world image (in Rus-
sian - cvetopis') and noticing fundamental difficulties that have faced Serbian language
speakers in translating Russian performances related to the symbolism of color.

After conducting research, the author comes to the conclusion that Yesenin’s color palette
is very rich: it represents the game of color, presented as a complete emotional mood,
poet's use of color as a means of artistic expression synthesize in themselves a variety of
meaningful units, and they in sum, are building special intertextual continuum.
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In addition, Yesenin’s authentic color symbolism is closely related with other expressive
means, performing not only artistic, but also communicative pragmatic, semantic, object
relevant, emotional, expressive, moral and esthetic-valuable function. The point of all
these functions is to establish contact between poet and reader; poet’s transferring to the
reader not only vivid images, but also the author's relation to that image.

This poetic attitude allows the reader to clearly define the role and image of the charac-
ters in the work context, to spot poems accents, to focus attention on the inner author’s
survival.

As for the translation, in most instances we note an adequate reconstruction of the poet's
poetics of color in its dynamics, which testifies to the fact that our translators realized one
of the most pressing tasks of the theory and practice of translation.

Creative initiatives translators, though not always successful, is expressed in the use of
the literal and descriptive method of transmission Yesenin color palette - his individual
nonverbal communication.

Key words: the poetic image colors, Yesenin’s authentic color symbolism, poetic colors,
non-verbal communication, visual communication, translation equivalents.
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Rezime: U Republici Srpskoj postignuti su odredeni rezultati u upravljanju otpadom.Do
potpunog ostvarenja ciljeva zacrtanih Nacionalnom strategijom upravijanja otpadom
potrebno je osmisliti i implementirati planove edukacije i komunikacije sa svim relevant-
nim javnostima Republike Srpske.Pri tome je potrebno problematici pristupiti sistematski
uvazavajuci pravila struke kako bi se mogli razviti komunikacijski programi koji ée na
odgovarajuci nacin odgovoriti na izazove potrebne edukacije stanovnistva u podrucju
upravljanja komunalnim otpadom.

Usljed nedostatka informisanja i edukacije, javnost vidi otpad i upravljanje otpadom kao
problem, ali ne kao svoj ve¢ neciji drugi, koji neko drugi treba rjesiti: drzava, drzavne
agencije.

Kljucne rijeci: komunikacija, javnost, upravijanje otpadom.

JEL classification: R11

UvOD

Prema dostupnim podacima, godisnje se u Republici Srpskoj proizvede cca 325 kg komu-
nalnog otpada po stanovniku, pri ¢emu se gotovo 97% otpada odlaze na odlagalista, dok
se svega 2% prikuplja za reciklazu. Koli¢ina komunalnog otpada je u stalnom porastu,
dok se istovremeno smanjuje koli¢ina odvojeno skupljenog otpada a broj reciklaznih dvo-
riSta se ne povecava. U najvecem broju sluc¢ajeva komunalni otpad se odlaze nekontroli-
sano na neuredene i nerazvrstane deponije, dok istovremeno sektor upravljanja otpadom
biljezi snazan rast.

U narednim godinama najvise ¢e se ulagati u otvaranje centara za upravljanje otpadom
pod ugovorima o javno-privatnom partnerstvu.

Nedovoljno znanje o ovoj problematici dovodi do slozenih i konfliktnih situacija pri odre-
divanju novih lokacija za odlagalista ili izgradnji postrojenja i pogona vezanih uz uprav-
ljanje otpadom. Jedinice lokalne samouprave se protive izgradnji takvih objekata u svojim
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sredinama. Taj je problem poznat kao NIMBY sindrom [NIMBY-Not In My Back Yard,
ne u mom dvori$tu]. Drugi problem je nedovoljna osvjestenost ljudi o tome da je otpad
njihov problem, a ne problem nekog drugog te da moraju sami preuzeti odgovornost kako
bi se smanjio negativan uticaj na zivotnu sredinu. U pozadini ovih problema je nedovoljna
edukacija i nedostatak pravog pristupa gradanima koji bi doveo do promjene percepcije,
prihvacanja i promjena u ponasanju.

Ne moze se govoriti 0 programu razvijanja javne svijesti za upravljanje otpadom bez pos-
tojanja politike razvijanja javne svijesti. Ova politika mora pocivati na komunikacijskoj
strategiji za razvijanje svijesti o upravljanju otpadom.

Aktivnosti jedinica lokalne samouprave na podizanju nivoa svijesti za upravljanje otpa-
dom se mogu okarakterisati kao povremene, nesinhronizovane, motivisane promovisa-
njem politickih elita na vlasti u lokalnim zajednicama — samim time ograni¢enog dometa i
dejstva. Lokalni ekonomski planovi za upravljanje otpadom (u onim lokalnim zajednica-
ma u kojima su doneseni) se uopste ne bave modelima razvijanja javne svijesti. Hroni¢an
nedostatak struéno obrazovanih kadrova sa specifi¢cnim znanjima i vjestinama, preoptere-
¢enost svakodnevnim poslovima, Cesto odsustvo motivisanosti lokalne administracije u
nadleznim tijelima da se ozbiljnije pozabave ovim pitanjima znacajno usporavaju proces
razvijanja javne svijesti o upravljanju otpadom. Strate$ka, koncepcijski uredena saradnja
sa lokalnim medijima, biznis sektorom i organizacijama civilnog drustva, uz duzno posto-
vanje izuzetaka, gotovo da i ne postoji u ovoj oblasti.

Nedostatak razvijanja javne svijesti u procesu upravljanja otpadom, vodi ka zajednici u
kojoj se racionalne i planirane odluke vezane za upravljanje otpadom zamjenjuju ishitre-
nim i pogresnim rjeSenjima koja mogu znatno ugroziti napredak lokalne zajednice, zivot-
nu sredinu i zdravlje njenih ¢lanova. Ovakav nepozeljan scenario najcesce vodi ka uspos-
tavljanju sistema koji uopste ne pociva na hijerarhiji upravljanja otpadom, gde ne postoji
prevencija nastajanja otpada, njegova redukcija na izvoru i promovisanje koncepta pono-
vne upotrebe proizvoda. U ovakvom sistemu ne postoji poimanje reciklaze i viSestrukih
pozitivnih tehnickih, ekoloskih i ekonomskih efekata koje ona nosi. Upravljanje otpadom
bez razvijenog programa javne svijesti se u ovakvom slucaju najcesce shvata kao odnose-
nje smeca i njegovo odlaganje na deponiju $to je najnepoZzeljniji model.

UPRAVLJANJE PROBLEMIMA OD JAVNOG ZNACAJA

Komunikacijski aspekt upravljanja otpadom moze se staviti u Siroku kategoriju upravlja-
nja problemima od javnog znacaja, tzv. issues management, jer se radi o temama koje
predstavljaju oblik prijetnje za neku organizaciju[Tony L. Jaques,2007]:

“Odredeni problemi predstavljaju razlog za zabrinutost za organizaciju poput trenda,
dogadaja, situacije ili spora koji moZe uticati na organizaciju. Sporni problemi od javnog
znacaja pojavljuju se u promjenjivom okruzenju i ¢esto su posljedica konfliktnih vrijedno-
sti (bilo da se radi o razli¢itim vrijednostima organizacije i jednog dijela njene javnosti, ili
o razli¢itim odnosima sli¢nih vrijednosti”.

Razliciti autori imaju potpuno ili djelomicno razlicite definicije, pa se tako u jednoj od
njih [Heath L. Robert,1997] navodi da “problem od javnog znacaja nije isto $to i razlog za
zabrinutost, odredeni razlog za zabrinutost moze rezultirati jednom ili viSe problema od
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javnog znacaja. Da bi se radilo o problemu od javnog znacaja moraju postojati barem dvi-
je strane s razli¢itim videnjima o nacinu rjeSavanja odredenog problema”.

Ove definicije u skladu su s problematikom upravljanja otpadom s kojom se susreéemo, a
da pritom osim o upravljanju problemima od javnog znac¢aja mozemo govoriti i 0 uprav-
ljanju krizama dodatno potvrduje [Heath,1977]: “Krizno komuniciranje i upravljanje
problemima od javnog znacaja spajaju se kada kljuéne javnosti smatraju da preduzeca ili
vladine organizacije stvaraju rizik ili dozvoljavaju nastanak rizika za zdravlje, sigurnost,
kvalitet Zivotne sredine ili ekonomsku dobit stanovnika ili korisnika odredenih proizvo-
da”.

Kako ne bi doslo do krize koja je uobicajeno neizvjesnog i u velikom broju slucajeva
nepovoljnog ishoda za sve zainteresovane strane potrebno je dovoljno unaprijed predvid-
jeti potencijalne probleme i s njima povezane rizike koriStenjem za to predvidenih alata
issues management[Chase W. Howard,1984]. Upravljanje problemima od javnog znacaja
(issues management) je “alat kojim firme mogu prepoznati, analizirati i upravljati nastalim
problemima i na njih reagovati prije nego postanu javni”’[Brian J. Larkin,2002].

Postoji vise teorija o tome kako svoriti model upravljanja problemima od javnog znacaja,
medutim nama najviSe odgovara model opisan kao: “indentifikaciju, kontrolu, analizu i
odredivanje prioriteta te reakcija na strateSke problem kroz planiranje poslovanja, razradu
korporativne drustvene odgovornosti, planiranje javne politike i planiranje komunikacije o
problemima od javnog znacaja” [Heath,1977].

Zeli li organizacija predvidjeti probleme i na njih reagovati prije nego se otmu kontroli,
trebala bi “poboljsati svoje eticko djelovanje” i implementirati osnovne funkcije upravlja-
nja problemima od javnog znacaja: strateSko planiranje poslovanja, praéenje problema od
javnog znacaja, utvrdivanje i primjenu visokih standarda korporativne drustvene odgovor-
nosti, te koordinacija i edukacija klju¢nih kadrova za ostvarenje iskrene, jasne, ¢injeni¢ne
i otvorene komunikacije-uz minimalno uplitanje pravnih savjetnika koji vise znaju o sud-
skim sporovima nego o odnosima s medijima i posljedicama osude javnosti. Pritom je
vazno prepoznati koji problemi mogu uticati na poslovanje i u kojoj mjeri, tj. prepoznati
prijetnje i prilike te nivo uticaja i vjerovatno¢e. Vazno je planirati aktivnosti-Sta ¢e se i
kako preduzeti u odnosu na kljuéne interesne strane. Prikupljene informacije mogu se
pametno iskoristiti [Heath,1977].

Organizacija treba biti proaktivna u komunikaciji prema klju¢nim interesnim stranama
poslije utvrdivanja plana i/ili poslije postizanja odredenih standarda. Nacin na koji firma
komunicira mora i sama primjenjivati u svakodnevnim poslovnim operacijama-cijela fir-
ma mora stajati iza svojih rijeci. Sama komunikacija ne moze rijesiti problem u slucaju da
se ponasanje firme znatno razlikuje od ocekivanja javnosti. Jedna od Cestih gresaka koju
¢ine firme je da predstave klju¢nim javnostima svoja nacela drustvene odgovornosti prije
nego su ih potpuno ugradile u poslovanje.

Zbog svega napred navedenog upravljanje problemima od javnog zna¢aja mora biti sasta-
vni dio procesa strateskog planiranja poslovanja kako bi firma mogla efikasno sudjelovati
u oblikovanju i rje$avanju javnih problema koji se kose s njenim poslovnim operacijama.

Za bolje razumjevanje issue managementa vazno je razumjeti uticaj i definiciju pitanja
drustvenog interesa, $to je posebno vazno kada govorimo o upravljanju otpadom. Osnovu
issue management ¢ine pitanja drustvenog interesa. Mada su stajaliSta raznih javnosti uvi-

68 MOC KOMUNIKACIJE 2013 | Copyright by APEIRON

mMoc

komunikacije



jek vazna, ona mogu dramati¢no uticati na firmu ako se pretvore u pitanja drustvenog
interesa. Pitanja druStvenog interesa predstavljaju specifi¢an pravac djelovanja kojeg
usvaja drustvo ili legitiman predstavnik drustva u rjeSavanju specificnog problema od
javnog znacaja, koji odrazava opsti interes javnosti ili jednog odredenog dijela javnosti.

KOMUNIKACIJSKI ASPEKT PROVODENJA PROJEKTA

Kada neka firma objavi namjeru provodenja odredenog projekta od velike vaznosti, sve
moze proc¢i bez problema, ali moze do¢i i do raznih prepreka. Jednu bitnu prepreku pred-
stavlja jedinica lokalne samouprave (lokalna zajednica) - koja moze podrzati projekt ili ga
odbaciti. Jedna ili viSe grupa gradana unutar zajednice mogu se organizovati s ciljem pru-
zanja otpora projektu, kao izraz tzv. NIMBY sindroma (NIMBY-Not In My Back Yard,
ne u mom dvori$tu). NIMBY sindrom proizilazi iz straha od izgradnje nepoZeljnih objeka-
ta u svojoj lokalnoj zajednici.

Protivljenje lokalne zajednice moze biti tako snazno da prouzroc¢i odgodu pa ¢ak i zabranu
projekta. Ono moZe prerasti u organizovano djelovanje protiv nepozeljne lokacije. Lokal-
ne zajednice oduvijek su imale to pravo, medutim od 1998.godine u evropskim zemljama
im to pravo i formalno pripada ukoliko su njihovi parlamenti potvrdili Arhusku konvenci-
ju — konvenciju o pristupu informacijama, sudjelovanju javnosti u odlucivanju i pristupu
pravosudu u stvarima vezanim za zivotnu sredinu. BiH je pristupila Arhuskoj konvenciji
15.9.2008.godine. Neobican pristup materiji i postavljeni dometi ove konvencije daju za
pravo da se ona odredi kao najmoderniji medunarodni pravni akt evropskog karaktera koji
za cilj ima postavljanje osnova za unapredenje demokratskog i civilnog drustva s poseb-
nim akcentom na sudjelovanje javnosti u odlucivanju u oblasti Zivotne sredine. NIMBY
stavovi danas se smatraju pravima gradana. Bez obzira da li rade sa ispravnim ¢injenica-
ma ili ne, ljudi smatraju da imaju pravo zaustaviti ili odgoditi projekt na osnovu svog
emocionalnog protivljenja projektu[Yorzebinski A. Joseph,1992].

Uz NIMBY sindrom vezuju se i brojne druge reakcije medu kojima su reakcije politicara
koji ¢esto dozivljavaju nesto slicno NIMBY sindromu kada se pojavi problem izgradnje
nekog kontraverznog objekta u njihovoj izbornoj jedinici: NIMBY sindrom ili sindrom
“ne u mojoj izbornoj godini”. Taj sindrom ¢esto u takvim situacijama pobjeduje bez obzi-
ra $to postoji potreba za novim odlagaliStem ili spalionicom otpada. Oni cini¢niji posmat-
raci drustvenih dogadanja brzo su uocili vezu izmedu akcija gradana i ponasanja politic¢a-
ra, te su u tom smislu kreirali kraticu NIMTOO [Not In My Term Of Office-ne za vrijeme
mog mandata]. Uz ovaj se aspekt vezuje i dodatni sindrom nazvan LULU [Locally
Unwanted Land Use-lokalno neZeljeni oblik koristenja zemljista].

NIMBY sindrom

Jednostavno receno, NIMBY sindrom je motivacija stanovnika koji Zele zastiti svoj teren.
Formalnije, NIMBY sindrom odnosi se na zastitni¢ke stavove i taktike protivljenja kojima
se sluze grupe u lokalnoj zajednici suocene s nepozeljnim projektima u njihovoj okoli-
ni[Michael J.Dear,1992].

U literaturi se navodi da nema svaki protivnik projekta NIMBY sindrom. Neke grupe pod-
sticu NIMBY sindrom. Neki protivnici projekta ne pripadaju ni jednoj grupi. Neki su jed-
nostavno ogorceni poreski obveznici. RjeSavanje protivljenja projektu varira ovisno o
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ukljuenim grupama, pitanjima, li¢nostima, projektu, politici ili drugim faktori-
ma[Yorzebinski, 1992].

Protivljenje moze nastupiti u Cetri oblika, od kojih samo jedan odgovara definiciji
NIMBY sindroma. Slijedeca karakterizacija zasniva se na prijedlogu spalionice otpada,
medutim ista vrijedi i za druga postrojenja.

Tip A. Pozitivan stav prema spaljivanju otpada u kombinaciji s odbacivanjem i protivlje-
njem izgradnji spalionice otpada bilo gdje u vlastitoj okolini (pravo NIMBY stajaliste).

Tip B. Odbijanje i protivljenje izgradnje spalionice otpada u okolini zbog protivljenja
samoj tehnologiji spaljivanja otpada (varijacija NIMBY: Not In Any Backyard-ni u kojoj
okolini).

Tip C. Pozitivan stav prema spaljivanju otpada koji se pretvara u negativno stajaliste kao
rezultat rasprave o predlozenoj izgradnji spalionice (dinamicka varijacija NIMBY).

Tip D. Otpor nastao Cinjenicom da neki planovi izgradnje sami po sebi imaju nedostatke,
bez odbacivanja same tehnologije.

NIMBY sindrom nije nuzno negativna pojava i mogao bi se izbje¢i kada bi se svakom
promjenom vaznom za zivot lokalne zajednice pocelo upravljati na vrijeme, uzimajuci u
obzir korektno argumentovano stavove gradana koji mogu dovesti do pobolj$anja predvi-
denih programa. Naravno, nije svako protivljenje kontraproduktivno. Zalbe ljudi iz okoli-
ne mogu rezultirati vaznim pobolj$anjima predlozenog programa, a glasno protivljenje
koje vodi klijent moze uzrokovati pozativno prilagodavanje programskog plana onoga ko
pruza javne usluge.

O vaznosti ukljucivanja lokalne zajednice navodimo Sest procesa koje treba razvijati kako
bi se smanjila ucestalost pojavljivanja NIMBY sindroma. [zmedu ostalog navodimo vaz-
nost razvoja procesa donosenja odluka ukljucivanjem lokalne zajednice, nezavisnih struc¢-
njaka, uporednih analiza o stepenu Stetnosti/korisnosti prijedloga o lociranju rizi¢nih pos-
trojenja.

Prilikom analize NIMBY sindroma vazno je uzeti u obzir: odnos tehnologije i drustva,
socijalnu okolinu, stepen djelovanja politiCkog sistema, aspekt distributivne jednakosti i
psiholoski aspekt lokalne zajednice.

U brojnim istrazivanjima navodi se nekoliko zajedni¢kih odrednica u sistematizaciji
NIMBY sindroma: nepovjerenje u vlasti i industrije, strah za zdravlje, pad vrijednosti
zemljiSta, promjena imagea lokalne zajednice.

Nasa hipoteza je, da razvojem stepena civilizacije drustva sindrom NIMBY gubi na snazi i
na vaznosti.

NIMBY taktike

Po uzoru na firme i institucije, i lokalne zajednice mogu nekoj promjeni pristupiti organi-
zovano ili se maker u nekoj fazi organizovati kako bi zastitila svoje interese. Neki oblici
reakcije su poznati i predvidivi. Navodimo cetri elementa koji doprinose stvaranju reakci-
je zajednice: znacaj klijenta, priroda postrojenja, struktura zajednice te bitnosti lokalne
zajednice. Nemaju sve karakteristike istu vaznost u o¢ima lokalne zajednice, a karakteris-
tike postrojenja same su po sebi vrlo bitne. Karakteristike postrojenja dvostruko su zna-
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¢ajnije u prihvac¢anju/odbijanju od strane lokalne zajednice. UopSteno gledajudi, Sest
dimenzija postrojenja uti¢e na percepciju zajednice: vrsta, veli¢ina, broj, rad, izgled i
reputacija. Protivnici projekta takoder mogu razviti strategije i taktike kako bi postigli
svoje ciljeve.

Osim javnih iznoSenja misljenja postoje i druge taktike protivljenja: potpisivanje peticija u
okolini, slanje pisama investitoru, lokalnim politicarima i medijima, lobiranje kod izabra-
nih predstavnika, uklju¢enje medija, demonstracije, stvaranje formalnih grupa za protiv-
ljenje. Protivnici ¢esto kombinuju navedene taktike i koordiniraju ih s prenamjenom pros-
tora. U ekstremnim slucajevimam, sukobljene grupe se koriste nasilnim ili nezakonitim
sredstvima. Akcije gradana koji su preuzeli zakon u svoje ruke su relativno rijetke, medu-
tim, mogu se prosiriti u bilo kojem trenutku sukoba. Takve taktike uklju¢uju nanoSenje
Stete za imovinu kao i fizicke napade na osoblje i klijente.

Protivljenje u lokalnoj zajednici uglavnom je ciklicke naravi. Poslije perioda intenzivnih i

Cestih sukoba slijedi duzi period mira. Svaki lokacijski sukob prolazi kroz 3-fazni ciklus:

o Miladost, iracionalna reakcija protivnika bez razmisljanja.

e Zrelost, retorika protivljenja postaje racionalnija i objektivnija.

e Starost, usvaja se neka vrsta procesa nagodbe, koristeci se profesionalnim ili politic-
kim resursima. Sukobljene strane rade ustupke.

Strategije za upravljanje NIMBY sindromom

Ako se procjeni da bi se zajednica mogla protiviti projektu ili gradnji, to bi se trebalo saz-
nati dosta prije kako bi se na vrijeme mogle razviti i provesti strategije upravljanja lokal-
nom zajednicom i izbje¢i NIMBY sindrom. Provodenje uspjeSnog procesa za suzbijanje
NIMBY sindroma moze biti jednostavno za graditelje kao $to je odgadanje projekta jed-
nostavno za NIMBY tim. Cesto je jeftinije razviti osmisljen proces sudjelovanja gradana
nego odgoditi ili zaustaviti ¢itav projekt.

Stratesko razmiSljanje i planiranje je postalo integralnim dijelom upravljanja bilo kojom
organizacijom. Stratesko razmisljanje ukljuéuje predvidanje ili definisanje zeljenog budu-
¢eg ciljanog stanja, odredivanje koje ¢e snage pomocéi/odmoci ostvarenju cilja, te izrada
plana za postizanje Zeljenog stanja. Prvi korak u procesu planiranja trebao bi biti analiza u
svrhu identifikacije pitanja ili problema na kojima ¢e se zasnivati program. Za vanjsku
analizu ili kontrolu Zivotne sredine koristi se politicka, ekonomska, socioloska, tehnoloska
analiza[PEST analiza] u svrhu identifikacije vanjskih faktora koji uti¢u na organizaciju.
PEST je alat koji segmentira cjelokupnu zivotnu sredinu u ¢etri tematska podrucja.

Interne analize obicno se sluze SWOT tehnikom-§to ukljucuje prednosti, slabosti, prilike i
prijetnje [Strengths, Weaknesses, Opportunities, Threats]. Prva dva elementa odnose se na
organizaciju, te ih obi¢no organizacija moze i mijenjati. Treci i Cetvrti su obi¢no vanjski
elemeti i mogu se proizvesti iz §ire analize Zivotne sredine. U literaturi se mogu naci neke
kritike ovom pristupu. Navodi se da nije uvijek razborito klasificirati unutrasnje faktore
kao prednosti i nedostatke, a vanjske kao prilike i prijetnje. Proizvoljna klasifikacija
manje je bitna od pazljive identifikacije vanjskih i unutrasnjih faktora, poslije koje slijedi
procjena njihovih implikacija i dubine analize.

Ciljevi se u procesu planiranja komunikacije mogu razviti na kognitivnom (svijest), afek-
tivnom (osjecéaj) i konaktivnom (behavioralnoj) nivou. Osim §to ciljevi moraju biti speci-
fi¢ni, mjerljivi, ostvarivi, pokriveni resursima i vremenski vezani, komunikacijski ciljevi
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takoder moraju stvarno biti komunikacijski ciljevi (lo$i uslovi rada ne mogu se rjesiti
komunikacijom) i trebali bi biti u skladu s organizacijskim ciljevima.

Vazan korak u procesu planiranja komunikacija je definisanje javnosti. Kako bi se mogla
smatrati javno$c¢u, grupa ljudi treba da zadovolji nekoliko uslova:

e Suocavanje sa slicnim problemom,

e Prepoznavanje da problem postoji,

¢ Organizovanje da se nesto ucini vezano za pitanje problema.

Postujuci ove uslove, mozemo definisati nekoliko vrsta javnosti:

e Ne-javnost (javnost na koju se ni jedan od navedenih uslova ne odnosi),

e Latentna (suocava se sa slicnim problemom, ali ne uo¢ava problem),

e Svjesna (grupa prepoznaje problem),

e Aktivna (javnost se organizuje kako bi raspravljala o problem i ucinila nesto u vezi s
njim).

Bitno je prepoznati vrstu javnosti i pristupiti svakoj od njih na odgovarajuéi nacin, npr.

nema koristi od pristupanja ne-javnosti, medutim, opasno je zanemariti latentnu javnost

koja se vrlo lako moze pretvoriti u svjesnu ili aktivnu.

U planiranju izgradnje odnosa sa lokalnom zajednicom potrebno je uzeti u obzir komuni-
kaciju o rizicima. Upravljanje rizicima, kao cjelovit proces kontrole svih aktivnosti veza-
nih uz rizi¢ne i opasne uredaje, pretpostavlja na prvom mjestu vrlo korisnu komunikaciju
o riziku. S jedne strane, ona trazi da se sve informacije o riziku na odgovaraju¢i nacin
prenesu svim zainteresovanim, medutim, u mnogim slu¢ajevima se i zamislja, ali i provo-
di, ne kao dvosmjerni proces, nego kao proces osnovnog obrazovanja nestru¢njaka.

Kroz proces ukljucivanja interesnih grupa razvija se i njihovo sudjelovanje u problemu i
rezultatima. Oni koji sudjeluju u procesu ne mogu sebi dozvoliti ekstremne akcije koje bi
inac¢e praktikovali u okviru NIMBY sindroma.

Neki istrazivaci razlikuju dvije vrste strategija: konsenzus i saradnju[Yorzebinski, 1992].
Konsenzus se smatra procesom koji ima za cilj postizanje zajednickog sporazuma i nije ga
jednostavno posti¢i. Saradnja omogucava onima koji razvijaju projekt da prikupljaju
informacije od grupa koje sudjeluju, ukljucujuéi protivnike projekta. Kad su te informaci-
je prikupljene, sortiraju se, provjeravaju i analiziraju. Graditelji odlucuju da li je to upot-
rebljivo u konacnoj odluci.

Strategija kompenzacije postaje popularna, ali je takoder i vrlo opasna. U vecini slucajeva,
vlasti koje pokusavaju kupiti podr§ku mjesaju interese i motive, isto kao i kada smatraju
da je svako protivljenje rezultat NIMBY stajalista. Placanje se moze smatrati potkupljiva-
njem. To je posebno slucaj kada se kompenzacija ne predlozi u ranoj fazi, nego se ponudi
kada je sukob graditelja i protivnika ve¢ zapoceo. Isto tako, opasnost po zdravlje je tesko
kompenzirati.

Kako bi rijesili problem neefikasnosti i locirali §kodljivo postrojenje, oni koji ostvaruju
korist moraju izvrSiti naknadu ljudima u okolini koji okruzuju lokaciju za snosenje vanj-
skih troSkova postrojenja. To pitanje rjeSava se putem naknada koje se u Republici Srp-
skoj definiSu kroz Zakon o zastiti Zivotne sredine (“Sl. glasnik RS”, br.71/12), a prema
nacionalnoj Strategiji upravljanja krutim otpadom[2003.] mozemo ocekivati njihov stalni
postepeni rast vodeéi racuna o tome da se iznosi naknada usklade s nacelom “zagadivac
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pla¢a”. Medutim, osim naknada lokalnoj zajednici bitno je posti¢i odredeni stepen svjes-
nosti i uvjerenja da je odlagaliSte otpada korisno kako za njih same, tako i za §iru zajedni-
cu.

Svijest da su uvjerenja bitna moze usmjeriti kreatore politike u smjeru kojim nikada ne bi
krenuli da se isklju¢ivo fokusiraju na kompenzaciju. Kroz otvorene forume, obrazovanje i
oglasavanje, moze se njegovati uvjerenje o toleranciji, a zatim se odluka o lokaciji moze
bolje razumjeti te pronaci efikasnije i pravednije rjeSenje. Vazno je shvatiti da se odnosi
mogu izgraditi te da bi se trebali zasnivati na medusobnom postovanju svih strana. Svaki
ozbiljni odnos ne moze se izgraditi za manje od dvije godine.

Osnovno pitanje upravljanja otpadom odnosi se na mjere do koje se optuzbe stanovniStva
zaista uzimaju u obzir tokom donoSenja odluka. Njihove se optuzbe moraju uzeti ozbiljno.
To se mora odraziti na nacin na koji im vlasti i planeri pristupaju. U procesu stvaranja
povjerenja, obavezno se susrecemo s odnosima mo¢i koje je potrebno procjeniti i pravilno
kanalizirati. Odredivanje koli¢ine mo¢i koja se alocira NIMBY grupi je klju¢na. Ako se to
ne u¢ini na odgovarajuci nacin, proces sudjelovanja postaje prazni ritual kroz koji sve
interesne grupe postaju frustrirane i jo§ se vise udaljavaju.

ZAKLJUCAK

Aktivnosti i reakcije lokalnih zajednica prema odredenim projektima trebale bi biti oprav-
dane, a da bi takve bile trebaju biti dokazane odgovaraju¢om argumentacijom. U danas-
njim uslovima u Republici Srpskoj (BiH) to je moguce jer je Bosna i Hercegovina prihva-
tila Arhusku konvenciju 15.09.2008.godine.

Nevladine organizacije misle da stanje nije zadovoljavajuce jer se zakoni ne provode, ima
ozbiljnih kaSnjenja u provodenju zakona, neprotocnost informacija i neodgovarajuce
komunikacije, te se kao posljedica svega javlja NIMBY efekt.

Da bi se postigli ciljevi u planove je potrebno ukljuditi plan razvoja saradnje s lokalnim
zajednicama kako bi se kroz duzi vremenski period izgradili odgovarajuci odnosi. Potreb-
no je izgraditi postovanje, prihvacanje i toleranciju s obadvije strane, a to je proces koji se
ne postize preko noéi.

NIMBY sindrom ¢e nestati s politicke i druStvene pozornice Republike Srpske (BiH) onda
kada razvojem politickog sistema nestane nepovjerenja u raspodjeli pravde/nepravde u
drustvu, odnosno kada s pravom budemo mogli re¢i da imamo razvijeno civilno drustvo
koje raspolaze legitimnim sredstvima i mehanizmima rjeSavanja sukoba.

U praksi, veéina operatera i planera upravljanja otpadom bi radije razmisljala o tehnickom
unjesto socijalnom dijelu svog posla. Medutim, moraju razmisljati o protivljenju u zajed-
nici jer protivnici mogu biti uspjesni u sprijecavanju rada. Prema tome, program odnosa sa
zajednicom trebao bi biti dio svakog plana programa, a planeri bi trebali imati nekoliko
strategija na raspolaganju, §to ovisi o nizu faktora koje je prethodno potrebno analizirati.

Kvalitetne komunikacijske strategije ne mogu se razviti prije analiziranja situacije i kljuc-
nih dijelova javnosti. Pri kategorizaciji javnosti potrebno ih je analizirati prema njihovim
kljuénim karakteristikama, te na osnovu toga firma razvija strategiju, odreduje ciljeve i
zadacu.
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Ciljevi mogu biti vezani za reputaciju, izgradnju odnosa ili ostvarenje odredenog zadatka.
Ciljevi moraju biti organizovani na tri nivoa: svijest, prihvacanje i akcija. Ako je lokalna
zajednica jedna od klju¢nih javnosti, tada se moraju razviti ciljevi, zadaci i1 aktivnosti za
izgradnju odnosa s njom. U skladu s ciljevima i zadacima, mozemo razviti odredene akti-
vnosti koje podrzavaju postavljene ciljeve.

Program rada sa zajednicom moze obuhvatiti plan edukacije 1 komunikacije o nac¢inima i
potrebama smanjenja koli¢ine otpada i o odrzivom upravljanju otpadom, a prema nacio-
nalnoj strategiji upravljanja otpadom.

Aktivnosti kao sastavni dio programa rada sa zajednicom se u velikom broju slucajeva
trebaju zasnivati na edukaciji za ve¢i dio javnosti kroz tri osnovna koraka:

e podizanje svijesti,

e prihvacanje,

e promjena ponasanja tj. djelovanja.

Javno protivljenje izgradnji odlagalista pojavljuje se na mnogim mjestima u svijetu, a naj-
bolje rjesenje protiv pojave otpora je dobar program javne komunikacije, u kombinaciji s
pazljivo biranom lokacijom.
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THE COMMUNICATION ASPECT OF ISSUE MANAGEMENT
Veljko Duki¢, Biljana Duki¢

Summary: Republic of Srpska has mode a considerable amount of program in the field of
waste management.In order to fully achieve the goals set out in the National Waste
Management Strategy, it is necessary to define and implement a program of education
and communication with all relevant public in Republic of Srpska.This task should be
approached in a systematic manner, applying the rules of the profession so as to develop
communication programs which will appropriately address the need for educating resi-
dents in the area under consideration.

Due to a lack of information and education, residents perceive waste and waste manage-
ment as someone else's problem, to be resolved by someone else: the state, state agencies.

Key words: communication, public, waste management.

JEL classification: R11
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JESMO LI SADA VISE KUL?: ANGLICIZMI
U MASOVNIM MEDIJIMA U SRBIJI

Katarina P. Drzaji¢

Nastavnik engleskog jezika na Institutu za strane jezike u Beogradu , Gospodar Jovanova 35; doktorand Filolos-
kog fakulteta Univerziteta u Beogradu, katja.drzajic@gmail.com

Sazetak: lako engleski jezik nije na prvom mestu po broju ljudi koji ga govore, on svakako
Jeste najpopularniji svetski jezik - u najvecem broju drzava zvanicni je jezik i ubedljivo je
najtrazeniji za ucenje kod stranaca. Kako tehnologiju i kulturu uglavnom "uvozimo" sa
zapada, tako "uvozimo" i jezik, pa je upotreba anglicizama s godinama sve ¢es¢a u srp-
skom jeziku. Nemoguce je imenovati sve anglicizme koje koristimo, no, cilj ovog rada je
da ukazemo na neke najrasprostranjenije reci i fraze koje poticu iz engleskog jezika i
istrazimo kako ih to preuzimamo iz masovnih medija, gde su oni narocito ustaljeni. Cilj je,
takode, doprineti razreSenju dileme moze li se srpski jezik "ocistiti" od anglicizama i da li
tome uopste treba teZiti.

Kljucéne reci: anglicizmi, srpski jezik, mediji, komunikacija

UvOD

Savremeno doba i globalizacija uslovljavaju neminovnu upotrebu rec¢i preuzetih engles-
kog - najpopularnijeg svetskog jezika. Anglicizme koristimo svakodnevno a da Cesto toga
nismo ni svesni, ali, iako je njihova upotreba u srpskom vrlo Cesto opravdana i neophod-
na, sve je ¢es¢e odomacivanje reci koje nisu prilagodene nasem jeziku, a koje svakodnev-
no "kupimo" iz medija gde su one naroc€ito rasprostranjene.

"Downloadovao sam onaj fajl, pa ¢u ti ga postati e-mailom kao ata¢ment. Definitivno je
super! Samo da uspem da se nakac¢im. See you!"

"And please, ako biste mogli da objavite jedan veliki poster s njom."

Ovo su samo neki primeri koje autori navode u knjizi duhovitog naziva Do you speak
anglosrpski? Recnik novijih anglicizama. Oni objasnjavaju da "proizvod" zvani anglosrp-
ski nastaje nasumicnim pozajmljivanjem reci, cesto nepotrebnih, koje su najcesce lose
prilagodene srpskom jeziku i koriste se "bez ustaljenih pravopisnih, gramatickih ili izgo-
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vornih oblika, a ponekad i bez ustaljenog znacenja" (Vera Vasi¢, Tvrtko Préi¢, Gordana
Nejgebauer 2000).

Ono §to treba napomenuti je da su autori reénika koristili upravo masovne medije
za izradu ove interesantne knjige (dnevne, nedeljne i meseéne novine, radijske i TV emisi-
je) i to pre nego §to je internet postao dominantna medijska sila — 1998. 1 1999. godine. S
obzirom da je anglosrpski bio tako bogat pre gotovo petnaest godina, mozemo li zamisliti
kakva je situacija danas?

Dejvid Kristal, jedan od vode¢ih svetskih lingvista, tvrdi da je nemoguce "zaus-
taviti" jezik od trenutka kada on stekne globalni status — engleski jezik je sada toliko rasi-
ren u svetu da postaje nemoguce smatrati da ga ijedna nacija "poseduje" (1997). Po njego-
vom misljenju, ono Sto ¢ini jezik globalnim nije broj ljudi koji ga govori, ve¢ ko su ti ljudi
— taj fenomen ima veze sa ekonomskom, tehnoloSkom i kulturnom moci. Kako se savre-
mena tehnologija, ali i kultura "uvozi" sa zapada, prirodno je i da se re¢i usvajaju usled
Ceste nemoguénosti da se u maternjem jeziku nadu adekvatne re¢i za odredeni pojam ili
pak, kada se prevedu, zvuce rogobatno.

Cuveni lingvista i autor nekoliko re¢nika Ivan Klajn tvrdi da nije cilj "izbaciti"
anglicizme, ve¢ prosiriti fond maternjeg jezika. "Ovde nam poredenje sa Hrvatima poka-
zuje kako stoje stvari. Kad ne bismo hteli da primimo anglicizme u medunarodnoj upotre-
bi, morali bismo da upotrebljavamo smesne kovanice kao §to je hrvatsko "napudbina" za
softver, ili "mrezopis" za blog." (Novosti online, 2012) Ipak, postoje li, bar sada, uopste
kriterijumi koji nam mogu re¢i koji su anglicizmi prihvatljivi, a koji nepotrebni i "vestac-
ki" ? U ovom radu pokusa¢emo se ukratko pozabaviti sve ve¢em uticaju medija na usva-
janje anglicizama i napraviti grubu selekciju "pozeljnih" i "nepozeljnih" anglicizama.

ANGLICIZMI U SRPSKIM MEDIJIMA

“Dovoljno je samo pogledati kako Srbi danas odlaze u hipermarkete u kojima rafove pune
mercendajzeri, ili kako na poslu niko vise nema sastanke nego brejn storminge, ide se na
parti, jahting, u Soping... “ (Novosti online, 2012)

Sa ovakvim primerima svakodnevno se susre¢emo u masovnim medijima i u svakodnev-
nom govoru, pogotovo mladih ljudi. Podsetimo se, pod terminom "masovni mediji" pod-
razumevaju se svi mediji koji imaju izuzetno Siroku pobliku, ukljucujuéi televiziju, novi-
ne, film, internet. S obzirom na to u kojoj su meri oni prisutni, dobro bi bilo postaviti pita-
nje jesmo li vise kul ako su anglicizmi neizbezan deo naseg recnika?

U emisiji Prvi glas Srbije koja je stekla ogromnu popularnost, mladi takmicar istice da
zeli "$to bolje da se pokaze u vecera$njem lajvu" (ne nastupu uzivo). Izraz lajv toliko se
odomacio u daljem takmicenju da viSe nikoga nismo mogli ¢uti da koristi izraz nastup,
¢ak ni performans koji je, iako strani, mnogo uobicajeniji u naSem jeziku.

Ako se mladi umetnik oseca "vaznijim" zbog ¢injenice da koristi strani izraz, da li ¢e se i
obican gradanin osetiti tako kada na televiziji ¢uje da je ofis odredenog politicara uvek
otvoren za njega, a da se prijavljuje za posao ofis menadzera, a ne sekretarice?

Interesantan je fenomen upotrebe anglicizama u oglasima za posao objavljenim na inter-
netu zarad uticaja na ljudsku psihu. Prisetimo se koliko smo puta videli online oglase ¢ije
naslove ne razumemo - pored ve¢ pomenutog ofis menadzera, a tu i vrlo trazena zanima-
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nja sales manager-a (termin koji se ¢ak ni ne transkribuje), HR menadzera, brend mena-
dzera, PHP developera. U istrazivac¢kom radu Kojim jezikom govore poslodavci? autori su
primetili pojavu tri vrste anglicizama u oglasima za posao — sirove anglicizme, koji nisu
nimalo prilagodeni srpskom jeziku (npr. merchandiser, PR), o¢igledne anglicizme, uglav-
nom nastale transkribovanjem engleskih termina (promoter, sistem inzenjer), kao 1 skrive-
ne, ne tako ocigledne anglicizme, uglavnom nastale kombinovanjem direktnog preuzima-
nja re¢i 1 doslovnog prevoda (kreditni sluzbenik, gradevinski projektant). Doduse, odrede-
na zvanja i podrazumevaju obavljanje posla o kome nazivi svedoce, ali se iza marketing
menadzera 1 sales manager-a Cesto kriju degradirajuci poslovi poput prodaje od vrata do
vrata ili, esto neprijatnog, nametanja raznoraznih promocija prolaznicima. Iz datih prime-
ra jasna je namera da se pompeznim, takore¢i modernim nazivima, pravda ponizavajuce
radno mesto i, najverovatnije, mala zarada. Uostalom, mnogo bolje zvuci kada kazemo da
smo menadzeri nego prodavci, zar ne?

Medutim, pored upotrebe engleskih reci, ne treba zanemariti ni "pozajmljivanje" kolokaci-
ja (odnosno ustaljenih fraza) iz tog jezika, tj. zamenu tipi¢nih srpskih kolokacija (takoredi,
"prirodnih"), "neprirodnim". U knjizi Anglicizmi u srpskom jeziku (2010) Sanja Baji¢
navodi tipi¢ne primere ove pojave.

Pri¢aj mi o tome! prema engl. Tell me about it! (prirodnije bi bilo: Ma §ta kazes!)

Mogu li da vam pomognem? prema engl. Can I help you? (Izvolite?)

Moje ime je ... prema engl. My name is... (Ja sam... )

Pitao me je da se udam za njega. prema engl. He asked me to marry him. (Zaprosio me je)
Ja sam s tobom. prema engl. I'm with you. (Slazem se.)

Budite mi gost! prema engl. Be my guest! (Samo izvolite!)

O, moj Boze! prema engl. Oh, my God! (Gospode Boze! ili Gospode!)

Na ovakve pojave svakodnevno nailazimo u nestruénim prevodima filmova sa engleskog
jezika, pa ¢emo tako medu titlovima videti i apsurde poput radim napolju (I'm working
out — vezbam), to nije moja Soljica caja (that's not my cup of tea — to mi nije po ukusu, ne
svida mi se), ili on je elidzibilan da to uradi (ovo je, izgleda, "novi" anglicizam nastao od
reci eligible, §to znaci podoban, prikladan).

Ipak, ¢ini se da su anglicizmi najprisutniji u svakodnevnoj interakciji mladih ljudi, i to
pretezno na internetu:

|¢¢

»Hejtujem te §to mi nisi lajkovao status na fejsu
,»Sori, ali nisam u fulu ovih dana.*
»Ma, ok je, i8¢iliraj.” (Politika, 2011)

Ovo deluje kao tipican primer interakcije tinejdzera, prepun neformalnih anglicizama za
koje bismo adekvatne reci bez problema mogli naéi u srpskom jeziku . To je, naime, upra-
vo primer nepotrebnih, ali uvreZenih anglicizama nastalih usled sve veée izloZenosti inter-
netu i engleskom kao dominantnom svetskom jeziku. Nave$¢emo jos neke primere angli-
cizama koje Pr¢i¢ naziva inercijskim sinonimima (2005), §to su rec¢i koje su potisnule ili
sasvim istisnule srpske termine za odredene pojmove: autorizovani diler (ovlaséeni pro-
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davac), bord (upravni odbor), implementacija (sprovodenje, primena), sertifikacija (zva-
ni¢na potvrda), fokusirati se (usredsrediti se), Soping (kupovina)...

Ipak, da li je moguce pobeci od "vestackih" anglicizama? Bez obzira na nastojanja mno-
gih lingvista da o¢uvaju srpski jezik i apelovanja na ljude da, kada god je moguce, koriste
re¢i svog jezika umesto stranih, sasvim je sigurno da ¢emo, ¢esto nesvesno, strane reci
koristiti svakodnevno usled njihove davnasnje "odomacenosti" u srpskom jeziku.

MOZEMO LI 1ZBECI STRANE RECI?

"Brate, hajdemo (turski) na zurku (francuski)!"
"I8la je na masazu (francuski) i kupila novi dzemper (engleski)."
"Moram da kelneriSem (nemacki) zbog kesa (engleski) celo leto." (Press 2011)

Ovo su samo neki primeri reCenica koje bi neko okarakterisao kao "¢isto srpske", a prepu-
ne su pozajmljenica. "Varaju se svi oni koji misle da se upotreba stranih re¢i moze zauz-
dati. Oni zaboravljaju da je jezik prepun stranih reci iz razli¢itih perioda. Svaki Srbin koji
se agresivno buni protiv stranih re¢i svaki put kada, misleé¢i da govori srpski, stavi
»pasulj“ ili ,,sarmu® na ,,Sporet”, kada stavi ,kaSiku® u taj pasulj, kada stavi ,,Cevape* na
»rostilj, kada jede ,.krompir®, kada nazdravi ,rakijom®, kada obuje ,,Carape” i ,,cipele®,
kada obuce ,,pantalone i ,,dzemper®, kada legne na ,,dusek®, stavi pod glavu ,jastuk®,
pokrije se ,,cebetom™ ili ,,jorganom®, treba da zna da zapravo koristi strane reci. I kao §to
su se ove re¢i s viremenom zapatile u srpskom jeziku te nikome vise i ne pada na pamet da
»rakija“ ili ,,pasulj* nisu srpske reci, tako ¢e mnogobrojni danasnji anglicizmi sutra postati
najnormalnije srpske reci. I nema prirodnijeg i normalnijeg nacina razvoja jezika.", tvrdi
lingvista Vlado Pukanovi¢ (2012).

Usvajanje anglicizama proces je koji traje decenijama, a, uporedo s razvojem
savremene tehnologije i sve vecoj izloZenosti masovnim medijima, on je dostigao vece
razmere nego ikad. S obzirom da je potraznja za znanjem engleskog kao globalnog jezika
sve veca, tako i ljudi usvajaju engleske reci, "zaboravljajuéi" pri tome na srpske sinonime.
Losi prevodi, prema Sanji Baji¢, "svedo¢e o nasoj sumornoj jezi¢koj svakodnevici, o
nezainteresovanosti, nemaru prema jeziku i jezicima, te o nastavi jezika u nasem celokup-
nom obrazovnom sistemu, koji je glavni krivac za zapuStenost naSe jezicke kulture ...
JeziCka politika mora uzeti u obzir katastrofalno sakacéenje srpskog jezika pod sveukup-
nim jezickim uticajima (uz sve ostale), a odbranu od tih pogubnih uticaja shvatiti kao
imperativ svoje svrhe" (2010). Predvidanja angliste Borisa Hlebeca, ipak, nisu tako crna,
te on tvrdi da je "nekada ekonomicnije i brze preuzeti reci iz engleskog jezika, i to su vec¢
sada internacionalizmi. Bestseler, laptop, bandzidzamping su duboko ukorenjene reci u
nas jezik i nema potrebe izgoniti ih. LakSe je re¢i ne volim bandzidzamping, nego ne
volim da skacem s velike visine zakacen uzetom za nogu" (2011).

Ipak, smatra se da se najveca "poplava" anglicizama pocela deSavati u 21. veku,
sa masovnim razvojem interneta. Kristal, u knjizi Jezik i internet (Language and the
Internet, 2006) navodi naslov novinskog ¢lanka objavljenog jo§ krajem proslog veka pod
nazivom Da [i ¢e internet kojim dominira engleski oznaciti kraj drugih jezika? (Will the
English-dominated Internet spell the end of other tongues?), koji predstavlja ilustraciju
straha od gubitka drugih jezika usled dominacije engleskog.
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Medutim, ¢ini se da jezik svakako ne mozemo odbraniti "vestackim" merama, s
obzirom na rasprostranjenost anglicizama na svakom koraju — u banci vam nude kredit sa
grejs periodom, u butiku cool 1 fancy odecu, u Zenskim Casopisima predlazu vam novi
look za ovu sezonu... "Motiv da se upotrebljavaju strane reéi jeste to to Covek misli da Ce
dobiti na vaznosti, zelja da se savlada osecanje bezvrednosti i uklone neki kompleksi",
tvrdi psiholog Zarko Trebjesanin (2011). S druge strane, prema Klajnovom misljenju,
bespotrebno je pokusavati "progoniti" anglicizme s obzirom da su nam mnogi od njih pos-
tali svakodnevna potreba.

Idealan scenario bi bi zadrzati neophodne engleske reci, uglavnom vezane za
modernu tehnologiju, ali i nastojati oCuvati srpski jezik. Ne mozemo iskljucivo kriviti
prodor anglicizama za takozvano "skrnavljenje" srpskog jezika — profesor Klajn kaze da
treba pre svega kriviti srednje Skole koje ne pruzaju ucenicima nastavu maternjeg jezika,
kao i situaciju opste nebrige za jezicku kulturu u medijima (2011). Stoga bi, prema njego-
vom misljenju, najprikladnije reSenje bilo postojanje odredenog organa koji bi se pozaba-
vio usaglasavanjem anglicizama sa srpskim jezikom, ali i oCuvanjem nasih reci, bar u
oblastima u kojima nam upotreba stranih i nije ba$ neophodna.

ZAKLJUCAK

Kako je engleski dominantan jezik u svetu, prodor anglicizama u srpski jezik ne
moze se zaustaviti. Dok, s jedne strane, odredene struje teze da "ocCiste" srpski jezik usled
"oCuvanja nacionalnog identiteta", mnogi lingvisti upozoravaju da "jezicki purizam" nije
mogu¢ te da je, usled "uvoza" zapadnjacke kulture i1 tehnologije, nemoguée pobeci i od
njihovih termina. Neosporno je da masovni mediji poput interneta i televizije nameéu
nove trendove u svakodnevnom govoru — usled ¢injenice da u srpskom jeziku jo§ uvek
nisu pronadeni odgovarajuci termini za odredene pojave, engleski se ponekad vrlo vestac-
ki odomacuje u nasem jeziku i, ¢ini se, doprinosi da se ljudi osecaju izuzetno kul, zapad-
njacki orijentisano, obrazovano, jer "barataju" recnikom koji mnogi nasi sunarodnici ne
razumeju. Ovom fenomenu Préi¢ (2006) je dao duhovit naziv - "globalna angloCOOLtu-
ra", §to podrazumeva skup stavova i obrazaca u govoru putem kojih se onaj koji govori
oseca otmenije, odnosno "COOLturnije".

Profesor na Odseku za anglistiku Filoloskog fakulteta u Beogradu Boris Hlebec
smatra da ne treba brinuti za buducnost srpskog jezika, buduéi da se anglicizmi nisu uko-
renili u prevelikoj meri, te sa se "tudicama ne mogu graditi jake i potresne slike, one mogu
biti samo fensi". Klajn tvrdi da nikada nijedan jezik nije "uginuo" zbog pozajmljenih reci,
iako su u mnogim zemljama puristi predvidali da ¢e jezik "propasti", "izgubiti dusu", ako
se ne zabrane tudice. "Ako srpski jezik ne prezivi, to ¢e biti samo zato §to srpski narod
neée moci da prezivi od privrede u svojoj zemlji." Buduci da ra¢unare uvozimo sa zapada,
oc¢ekivano je da preuzmemo zapadnjacku teminologiju, te je mozda prirodnije da kazemo
fajl i folder nego datoteka i fascikla, ali, pitanje je da li nam je zaista neophodno da govo-
rimo isciliraj, hejtujem, forgetiraj i slicne kovanice koje, u najmanju ruku, zvuce rogobat-
no.
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Katarina P. Drzaji¢

ARE WE COOLER NOW?: ANGLICISMS IN THE MASS MEDIA
IN SERBIA

Abstract: Although English does not take the first place by the number of people who spe-
ak it, it certainly is the most popular international language - it is the official language in
the highest number of countries and is by far the most sought to learn by foreigners. As
the technology and culture are mainly "imported” from the West, we also "import" the
language, so the use of Anglicisms has been increasing rapidly in the Serbian language. It
is impossible to name all the Anglicisms we use, but, the aim of this paper is to point out
some of the most widespread words and phrases that originate from the English language
and present how we acquire them from the mass media where they are particularly popu-
lar. The aim is also to contribute to resolving the dilemma whether we can "clean” the
Serbian language from Anglicisms and whether we should pursue that goal at all.

Key words: Anglicisms, Serbian language, media, communication

JEL classification: Y90
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Abstract: The paper deals with the analysis of the impact of technological development on
the competitiveness of higher education in Serbia in order to highlight their importance in
economic development. The survey started from the hypothesis that human capital is a key
factor of economic development in Serbia and in that direction educated population is a
particularly important economic resource. Economic growth and development based on
the dynamic participation of the service sector emphasizes the need for implementation of
new technologies, expertise and skills. Improving the competitiveness of the economy may
be in an intensive development of primary and higher education in line with technological
developments.

Key words: higher education, quality education, education finance, education and compe-
titiveness of the ICT sector

JEL classification: 125, 032

INTRODUCTION

The influence of education on economic growth, conditioned by the quality of human
capital and the ability of workers to innovate and adopt new knowledge. Factors of eco-
nomic growth are numerous, especially to highlight the population and labor force, eco-
nomic resources and conditions, savings, investment, international trade, education, trai-
ning, research, innovation and technological progress. Population in the process of eco-
nomic development has a special role. The human factor also occurs in the function of
consumers and producers and is an important factor in developing the national economy.
In modern terms, he gets a key role. The reason for this is the rapid advancement and dis-
semination of information and communication technology (ICT), under whose influence
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is changing the very foundations of industrial society. (Stevan Devetakovi¢, 2009: 206)
The introduction of new technologies and improving existing accompanied improvement
of human resources affects the level of productivity. On motion of productivity in society
affects the movement of physical, human capital, natural resources and technological
knowledge.

The competitiveness of an economy is the result of the efficient management of resources
in order to increase productivity, which encourages the development of culture, econo-
mics and management and "a kind of contribution to GDP, employment and living sta-
ndards" (Vesna Parausic¢, 2007:598). Parausic¢ the state Cvijanovi¢ external factors of pro-
duction, as the classic factors of competitiveness. "However, in the IT industry is the
focus of competition shifts from external factors to internal factors (knowledge, informa-
tion, strategies, business abijent)" (Vesna Paraus$i¢, Drago Cvijanovi¢, 2007:156) The
study of global competitiveness of national economies Schwab said the key factors as "a
set of institutions , and policy factors "(Klaus Schwab, 2009, 4). The classical approach to
the study of competitiveness in the center put the national economy as a whole, stressing
the need for macroeconomic provi — — ure ntnosti, the rule of law, a favorable investment
environment, raise the efficiency of public institutions and the level of technological deve-
lopment. Standard of living of society depends on the level of productive capacity and
productivity level is represented by a ratio of GDP and labor force, ie. of employment.

Domestic demand is certainly a dynamic impact on economic growth in Serbia at the
beginning of the transition changes. However, the increase in demand was not accompani-
ed by structural changes and increased production, which proved to be unsustainable in
the long run. The service sector, which until then had been the bearer of economic
expansion (Financial Intermediation, Wholesale and Retail Trade, Transport and Tele-
communications) has reached a high level of participation in the GDP, so it is logical to
expect slower growth in the future. Quality education and the creation of human resources
is a priority for socio-economic and technological advancement of society.

EDUCATION FUNDING

Economic development, the process of qualitative change in society, or the process of
structural adjustment of the economy, emphasizes the connection between education,
technical progress and employment. Seen from this aspect, obrazovenje is socially accep-
table investments, NOt costs that burden material production. Since education is a functi-
on of the human and sustainable development with the calculated effect of increasing
labor productivity, investment in education and all the expenses for this activity should
be treated as an essential factor for reproduction. Education should be regarded as an
investment in people. It is therefore wrong to educational expenditures treated as current
expenditure, as expenditure on welfare spending and reduce savings of resources (Milo$
Lutovac, 2009).

In developed countries there is a high participation of spending on education in GDP. The
most allocated U.S. - 7.34% of GDP, Denmark - 7.10% of GDP and Sweden with 6.42%
of GDP. In transition economies the largest spending on education in GDP has Hungary
and Poland. Financing of education in Serbia is inadequate and restrictive effect on the
competitiveness of the education system.
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Investment in education in Serbia is relatively low. In 2007. The investment in education
amounted to 3.7% of GDP, an increase compared to 2001. when it was 2.7%. According
to the budget of Serbia for 2010. year, the share of education in the overall budget is
16.85%, which amounts to € 1.35 billion. The budget for education 48% goes to preschool
and primary education, 21% to secondary education, 22% on Higher Education, 8% of the
students' standard and 1% covers the work of the Ministry of Education and other bodies
such as the National Council of Education and institutes. For adult education does not
exist a special part of the budget, so it is not possible to determine how much is allocated
for the adults in the budget for primary, secondary and higher education. Among the coun-
tries in transition, The Republic of Serbia has the lowest spending on education (Klenha i
sar., 2010). Method of financing education in Serbia is different from financing in the EU.
Financing in Serbia is centralized, so that from the budget are financed about 90% of the
costs of primary education, while 10% is provided from the municipal budget. In EU
countries, financing of primary education is mostly provided from the local level (45.4%),
with regional (20.3%), and 34.1% from central funds (Violeta Babi¢, 2009).

In the process of market adjustment of education, accent is on vocational qualification of
students, including the acquisition of knowledge in communications, foreign languages,
entrepreneurship and information technology

Table 2. Indicators of primary, secondary and higher education in Serbia

Net enrollment. Primary. Total 94,2 2009
Net enrollment. Medium. All Programs. Total 90,2 2009
Gross enrollment rate. High. Total 49,8 2009
Percentage of trained teachers. Primary. Total 94,2 2009
Percentage of Repeater in the primary. All grades. Total 0,7 2009
Percentage of Repeater in high school. All grades. Total 1,1 2009
Professional and technical enrollment (% of total enrollment medi- | 36,3 2009
um), total

School, life expectancy (years). Total 13,7 2009
Youth (15-24) Literacy Rate (%). Total 99,3 2008
Public expenditure on education as% of GDP 4,7 2008
Public expenditure on education as% of total budget expenditures | 9,3 2008

Source: UNESCO Institute for Statistisc in EdStats, 2010.

Indicators of primary, secondary and higher education, according to the World Bank
report shows a high percentage of enrollment in primary and secondary school. There is
a high percentage of trained teachers and high rate of literacy at the age of 15-24 years.

INDICATORS OF COMPETITIVENESS OF EDUCATION
Pokazatelji konkurentnosti

Improving competitiveness is possible the rational use of resources and investment in the
application of modern knowledge in practice, investment, increase efficiency in operati-
ons, the introduction of modern technologies in production and education.
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Serbia in the second stage of economic development and the need to invest in education,
new technologies, quality products, it is necessary to attract foreign direct investment and
stabilize financial markets. The competitiveness of Serbian economy is low and is
exacerbated by the position in the ranking of global competitiveness. According to the
Global Competitiveness Index is best positioned Switzerland, Sweden and the United Sta-
tes. The former republics are better placed in relation to Serbia. In 2010, it is best positio-
ned Slovenia (45), Montenegro (49), Croatia (77) and Macedonia (79). BiH is a worse
ranking countries according to the Global Competitiveness Index (102).

Serbia has advantages in healthcare and primary education, market size, higher education,
technological readiness and innovation. The most affected areas are institutions, macroe-
conomic stability, infrastructure, market efficiency and sophistication of business

Table 2. Global Competitiveness Index in the period from 2005 in 2010

2005 2010

Rank (out | Score Rank Score 2010/

of 114) (1-7) (out of 139) | (1-7) 2005
Institutions 97 3,24 120 3,2 -23
Infrastructure 90 2,72 93 3,4 -3
Macroeconomic envirolenment | 106 3,76 109 4 -3
Health and primary education |97 5,74 50 6 47
Higher education and training | 61 4,09 74 4 -13
Goods market efficiency 97 3,66 125 3,6 -28
Tehnological readiness 73 3,16 80 3,4 -7
Business sophistication 94 3,44 125 32 -31
Innovation 71 3,11 88 2,9 -17

Source: The Global Competitiveness Report 2006.2010, the World Economic Forum and
the calculation authors

Chart 1. Indicators of global competitiveness in 2010. year
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Izvor: GCR 2005-2006, i The Global Competitiveness Report 2010-2011, 2011 World
Economic Forum
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Analysis of data in the period 2005-2010, indicates deterioration of competitive position.
According to the Serbian higher education is on the 74 place (index 4.0). The relation
between supply and demand and healthy competition, standardization, trade barriers are
estimated index of 3.6 and Serbia is in place at 125. According to the efficiency of the
labor market, Serbia is on the 102 place, the financial market — on the 94 place (index
3.8); readiness for the adoption of new technology — on the 80 place (index 3.4) market
size — on the 72 place (index 3.6), business sophistication — on the 125 place (index 3.2),
innovations — on the 88 place (index 2.9).

Higher education of the population is an important factor for increasing competitiveness
as a highly educated population is able to quickly and effectively adopt new knowledge
and new technologies. Serbia is under this sub-indices of the 81 seats in 2011. Year.

Chart 2 Competitiveness of higher education and training of Serbia and the countries of
Europe and the environment
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Izvor: The Global Competitiveness Report 2010, 2011, World Economic Forum

Serbia's competitiveness index ranks the level of the average regi — it, but lags behind the
average of the CEE group. Within this pillar, Serbia is ranked relatively well in terms of
quality of education in mathematics and science (43/2010 58/2011 position), while the
largest gap in the range podindikatoru training of employees (120/2010 and 132/2011
position) local availability of research and training (90/2010 and 113/2011. place) and
quality management of schools (90/2010 7 114/2011. Size). Analyzing comparative data
competitiveness of higher education in Serbia, we observe worsening position of most of
the analyzed indices.

Analysis of the level of technological readiness and innovation in the global competitive-
ness of Serbian economy in 2011. year shows a high level of competitiveness and the
potential to be developed. In the area of technological readiness in 2011. year showed
improvement, increasing competitiveness index values (80/2010. 71/2011), while the level
of innovation rated worse (88/2010. 97/2011). In the technological readiness of Serbia has
the best results in the field of mobile telephone subscriptions, Internet users, personal
computers and broadband Internet subscribers. Within the innovation has the best results
in Serbian Quality of scientific research institutions, Utility Patents and Availability of
scientists and engineers.

ICT sector in Serbia is a respectable economic branch. Even though the market is small
and the number of enterprises and employees is low, this sector contributes to 5% of GDP.
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The value of ICT sector in Serbia in 2003 amounted to $ 340 million. Selling hardware
and software packages constitutes approx. 70% of turnover in the ICT sector. In 2006 and
2007, Serbian ICT market was one of the fastest growing markets; compared to neighbo-
ring countries, it was more dominant. In 2008 Serbian ICT market amounted to € 545 mil-
lion. Computer equipment (€ 366 million), software packet programs (€ 64 million) and
ICT services (€ 115 million) have the biggest share on the ICT market. However, it is
necessary to significantly increase investments in order to achieve positive effects of ICT
market on the enterprise level and on the level of the national economy. In 2008 ICT inve-
stments amounted to € 74 per capita (€ 31 in 2004), which was significantly less than in
Croatia (€ 218) and Slovenia (€ 334). Successful development of ICT sector requires sub-
stantial investments in ICT infrastructure of faculties and institutes. Improvement of edu-
cation and prevention of brain drain will enable Serbia to become a part of universal
technology and information flows (Svetlana Ignjatijevi¢, Jelena MatijaSevi¢ i Marko
Cari¢, 2010).

CONCLUSION

Investigation indicators supplied by the global competitiveness of Serbia shows different
levels of competitiveness, and suggesting a different contribution to economic develop-
ment and potential in the future be developed. Research shows a positive competitiveness
of primary and higher education in Serbia with a high level of competitiveness of the ICT
sector. In order to achieve dynamic economic growth is necessary to improve the competi-
tiveness of micro and macro-economic, investment environment, business conditions, the
level of development of public institutions and the ICT sector. We have shown that intel-
lectual property and human capital play a key role in economic development in this direc-
tion is necessary to improve the competitiveness of education in Serbia.
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Apstrakt: »Internetski nacin Zivota« ili »internetski nacin rada« su novi nacin zivota i
rada, prosireni iskoris¢avanjem prednosti digitalnih uredaja i digitalnih veza i s tim u vezi
digitalnih informacija, po recima B. Gejtsa, sa ciljem uspostavljanja trenutnih poslovnih
refleksa i stalnog, interaktivnog strateskog razmisljanja.

Fenomen Interneta je u onome Sto Internet pruza, promenama koje pokrece, on je novi
mas-medij, nova kultura i novi nacin razmisljanja.Osnove Interneta postavijene su Sezde-
setih godina u Americi, iako se Internet kao termin prvi put pojavljuje osamdesetih godina
proslog veka.

Prvi projekat izgradnje jedinstvene mreze je ARPANET ( Advanced Research Project
Agency Network). Finansiralo ga je ministarstvo odbrane SAD. Sedamdesetih godina na
ovu mrezu se prikljucuju univerziteti u SAD, a osamdesetih akademske institucije Evrope.

Za Siremje mreze od krucijalnog znacaja je definisanje komunikacionog protokola
(TCP/IP — Transmission Control Protocol/ Internet Protocol), 1974., sa konacnom verzi-
jom 1978.

Preokret u razvoju Interneta nastaje devedesetih godina izlaskom i van akademskog okru-
zenja, odnosno legalizacijom komercijalnih aktivnosti na Internetu. Na pocetku novog
milenijuma Internet postaje globalna mreza.

lako Internet deluje kao jedinstvena svetska mreza, rec je o decentralizovanoj organizaciji
koju objedinjuje jedinstvena tehnologija rada. Kao takva ona nema viasnika. lako postoje
standardi, ne postoji niko ko nadgleda da li se oni postuju. Obavljanje kompletnog ban-
karskog poslovanja direktno iz kuce, bez fizickog prisustva u banci, danas je uobicajena
pojava u razvijenim zemljama sveta. Banke koriste razlicite nacine da klijentima omoguce
Sto efikasnije i bezbednije obavljanje bankarskih transakcija iz kuce.

U ovom radu obrdicemo sisteme elektronskog novca odnosno elektronske sisteme placa-
nja: bazirane na softveru (E-kes,Net-kes, PayMe sistem), sisteme elektronskog placanje
koji koriste smart kartice (Mondex, VisaCash), elektrosnki sisteme za mikro placanja
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(Clickshare, CyberCoin, Milicent), kao i elektronske sisteme placanja putem kreditnih
kartica.

Kljucne reci: internet, mas-medij, komunikacioni protokol, globalna mreza.

JEL klasifikacija: L86

UvOD

Pojavom interneta stvorilo se potpuno novo trziste, koje je omoguéilo razmenu roba na
brz, jednostavan i jeftin nacin. KoriS¢enjem racunara i mreznih komunikacija promenili su
se nacini rukovanja informacijama njihovim azuriranjem, obradom i distribucijom. Jedna
od najvaznijih upotreba nove tehnologije je elektronsko poslovanje, odnosno obavljanje
finansijskih transakcija razmenom informacija elektronskim putem. Kljuénim za uvodenje
elektronskog poslovanja pokazuje se razvoj sigurnih elektronskih sistema placanja. Izras-
tanje interneta kao globalne mreZe i medija kojim ¢e se obavljati najveci deo transakcija
samo dodatno stavlja naglasak na sigurnost i pouzdanost. Metode i postupci u elektron-
skim sistemima plac¢anja oslanjaju se na metode i postupke razvijene u cilju sigurnog azu-
riranja i prenosa informacija, kao §to su zastita podataka i elektronsko potpisivanje poda-
taka.

PLATNI SISTEMI NA INTERNETU

U sustini, postoje dva osnovna metoda za pla¢anje preko Interneta: plac¢anja sa centralizo-
vanim obra¢unom i placanja digitalnim novcem. Placanja sa centralizovanim obracunom
vrse se sa bankarskih tekuc¢ih racuna, dok se njihov kliring vrsi posredstvom nekog klirin-
Skog sistema (npr. pla¢anja kreditnim karticama preko Interneta spadaju u ovu kategoriju).
Placanja digitalnim novcem mogu takode biti sa centralizovanim obracunom, ali se u pra-
ksi veceg broja sistema baziranih na digitalnom novcu pokazalo da oni mogu funkcionisa-
ti i bez centralizovanog obracuna (npr. P2P transakcije s kartice na karticu u sistemu
Mondex spadaju u ovu kategoriju).

Ova razlika je od sustinskog znacaja jer centralizovani obracun poskupljuje transakcije, pa
su zbog toga sistemi sa centralizovanim obracunom nepodesni za transakcije male vred-
nosti. Primera radi, procenjeno je da transakcije sa centralizovanim obra¢unom u proseku
kostaju od 30 centi do 1 dolar po transakciji, dok P2P placanja digitalnim novcem, u pro-
seku, kostaju 1-5 centi. Tamara Uro§ (2010). Ovakva struktura tro§kova podrazumeva da
¢e se razliCiti sistemi koristiti za razli¢ite vrste i iznose placanja. Drugim recima, uprkos
tome Sto centralizovana arhitektura jos uvek opstaje u B2C segmentu platnog trzista,
decentralizovana placanja digitalnim novcem trenutno predstavijaju jedini logican izbor
za tzv. mikroplacanja i imaju potencijal da sruse dominaciju platnih sistema sa centrali-
zovanim obracunom u B2C segmentu.

Mikroplacanja digitalnim novcem

Mikroplacanja (pa Cak i pikoplac¢anja) su termini kojima se oznacavaju elektronska placa-
nja male vrednosti (u rasponu od nekoliko dolara do nekoliko centi, pa ¢ak i manje), koja
su specijalno dizajnirana za elektronsku trgovinu na Internetu, pre svega za trgovinu
nematerijalnim dobrima.
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Mikroplacanja se smatraju adekvatnim transakcionim mehanizmom za nematerijalna dob-
ra kod kojih je vrlo teSko odrediti vrednost i spremnost potroSaca da ih plate (npr. razne
vrste servisnih informacija, pojedinaéni novinski ¢lanci, poglavlje iz knjige, pojedinac¢ne
muzicke numere, digitalni sadrzaji za mobilne telefone, plac¢anje licenci za upotrebu sof-
tvera, on-lajn iznajmljivanje filmova i sl.). Nematerijalna dobra su ranije bila vezana za
fizicki medijum (npr. papir, disketa, CD, DVD), pa je njihova cena zavisila i od troskova
izrade i distribucije fizickog medijuma. [Vaskovi¢, 2007:276]. U digitalnom svetu nema-
terijalna dobra (vesti, muzika, filmovi, softver i sl.) viSe nisu vezana za fizi¢ki medijum,
ve¢ poprimaju oblik digitalnih tokova koji se prenose racunarskim mrezama i koji, po
tvrdnjama pojedinih analiticara, mogu da se naplacuju na sli¢an nacin kao i elektri¢na
energija ili voda. Informacije su danas, u najvecoj meri, svima besplatno dostupne na
Internetu. Mikroplacanja ée stvoriti preduslove za tzv. komodifikaciju informacija, tj. pre-
tvaranje informacija u robu koja nije dostupna svima, ve¢ samo onima koji su spremni da
za nju plate.

Jedan od osnovnih problema u vezi s mikroplaé¢anjima je kako uciniti ovako sitna placanja
troskovno efikasnim. U okviru prve generacije digitalnog novca razvijeno je nekoliko
funkcionalnih sistema za mikropla¢anja. Lacmanovi¢ Izabela (2010). (Najpoznatiji medu
njima bili su Millicent, koji je razvila Digital Equipment Corporation (DEC), CyberCoin
firme CyberCash i NetBill (razvijen na Carnegie Mellon univerzitetu). Nijedan od pome-
nutih sistema, medutim, nije uspeo da opstane.

Tehnologije koje su trenutno najpogodnije za implementaciju mikroplacanja su digitalni
novac u vidu digitalnih novcanica (nov¢i¢a) ili novac u elektronskoj posti, kao i kartice sa
uskladi$tenom vrednoS$cu, tj. digitalni novcanici na smart karticama.

Primera radi, tokom 2005. godine, PayPal je uveo nove provizije za obradu mikroplaca-
nja. Nove provizije omogucavaju trgovcima mnogo pristupaéniji nacin obrade placanja za
jeftine digitalne sadrzaje kao Sto su: video igre, on-lajn Cestitke, novinski ¢lanci, razne
vrste digitalnih sadrzaja za mobilne telefone (melodije, animacije, slike), muzicke numere
i sl. Sistem provizija za mikroplac¢anja koje je uveo PayPal narocito je dizajniran za pla-
¢anja u vrednosti ispod dva dolara. Dragan Cosi¢ i Predrag Radovanovi¢ (2010). Ovakve
provizije (5 posto od vrednosti transakcije plus 5 centi po transakciji) omogucéavaju trgov-
cima ustedu 40-60 posto pri obradi mikroplacanja u odnosu na provizije za placanja ,,sta-
ndardne® veliCine, koje se krecu u rasponu 1,9-2,9 posto plus 30 centi po transakciji.
Naravno, trgovci koji prodaju digitalne sadrzaje moci ¢e da se opredele za model provizija
koji najvise odgovara njihovom profilu. U PayPal-u kazu da su na ovaj nacin zeleli da
izadu u susret zahtevima trgovaca, ali i kupaca koji Zele moguénost da obave sitna placa-
nja bez potrebe da se registruju, pretplacuju na neki servis ili da imaju otvoren racun sa
prethodno uplacenim sredstvima.

Digitalni novac u vidu digitalnih nov¢anica (nov¢i¢a) ima jedno bitno ograni¢enje: bududi
da je uglavnom re¢ o sistemima baziranim na softveru, on se ne moze Koristiti u svakod-
nevnim (,,0f-lajn®) transakcijama. Zbog toga je aplikacija smart kartice kao digitalnog
novcanika za uskladi$tenje unapred uplacene vrednosti mnogo pogodnija za svakodnevne,
rutinske transakcije. Uz pomo¢ ovakvih kartica, ljudi ¢e mo¢i da kupuju bioskopske karte,
dnevnu Stampu, karte za parking, da koriste aparate za prodaju i sl., Predrag Radovanovié¢
(2007). Jedan od pristupnih uredaja koji ima dobre izglede da se uz pomo¢ smart kartica
pretvori u transakcioni uredaj je mobilni telefon.
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Clickshare (www.clickshare.com)

Gotovo svako ko se bavi uslugama elektronskog placanja preko
-~ Interneta izjavljuje svoju nameru da ponudi mikro-placanja, bilo
v kao deo svoje postojec¢e ponude ili kao novi proizvod. Jedan od
S novijih sistema za mikro-placanja je Clickshare, koji je razvila
clickshare firma Clickshare Service Corp. iz Masadusetsa. Clickshare pred-
clickshare service corparation gtavlia redenje za elektronsku trgovinu preko Interneta koje
omogucava korisnicima da, nakon registracije, obavljaju jednostavnu kupovinu digitalnih
sadrzaja (MP3 muzike, filmova, tekstova, softvera i sl.) preko Interneta. Troskovi kupovi-
ne akumuliraju se na racunu kod nekog agenta od poverenja (recimo kod banke, emitenta
kreditne kartice, Internet provajdera i sl.).

Clickshare omogucava registraciju, autentikaciju, personalizaciju, kontrolu pristupa,
merenje posecenosti i kupovinu. On funkcioni$e na sajtovima onih vlasnika koji Zele
saradnju u oblasti prodaje digitalnih sadrzaja na bazi pretplate ili na tzv. “pay-per-click”
osnovi. Softver koji vr$i obradu transakcija izvrSava se na serverima firme Clickshare i
serverima njenih partnera. To znaci da, za razliku od drugih sli¢nih sistema, Clickshare ne
zahteva instaliranje digitalnog novcanika“ na racunaru korisnika, niti otvaranje racuna.
Clickshare omoguéava izvrSavanje transakcija ispod pet centi.

Clickshare servis je kombinacija web-server softvera (za koji Clickshare Service Corp. ili
druge ovlaséene firme daju besplatnu licencu) i mreznih servera (koji su vlasnistvo kom-
panije Clickshare ili poseduju njenu licencu) koji vrSe autentikaciju korisnika na vecem
broju nezavisnih Internet sajtova i akumuliraju transakcije i podatke o pristupu bez pros-
ledivanja informacija o kreditnim karticama ili imenima potroSaca preko otvorene mreZze.
Clickshare omogucava korisniku da na web serveru agenta od poverenja (tj. banke, inter-
net provajdera ili neke druge firme u koju korisnik ima poverenje) kreira jednu datoteku
koja sadrzi njegovo ime, adresu, broj racuna i druge podatke.[Stanki¢, 2008:125]. U sva-
koj narednoj kupovini putem Clickshare sistema, korisnik moze svakom web sajtu prili-
kom iniciranja transakcije kupovine da “ponudi” pristup ovoj datoteci. Trgovacki sajtovi
koji koriste Clickshare tehnologiju mogu pristupiti pomenutoj datoteci i deSifrovati infor-
macije o korisniku, ¢ime se ukida potreba korisnikove registracije na datom sajtu.

Nakon provere informacija o korisniku, na raspolaganju je veci broj akcija koje se mogu
preduzeti:

1. prodaja informacija (mikro-plaé¢anja);

2. pracenje korisnikovog kretanja u cilju prikupljanja demografskih podataka neop-
hodnih za reklamiranje (merenje poseéenosti);

3. isporuka informacija koje su prilagodene korisnikovim specifiénim zahtevima
(personalizacija);

4. odobrenje ili odbijanje pristupa specificnim web resursima ili bazama podataka
(kontrola pristupa).

Umesto formiranja ogromne centralne baze podataka, privatnost potrosaca u Clickshare
sistemu §titi se na taj nacin Sto se osetljivi podaci o imenu i broju rac¢una korisnika skladis-
te u nekoj lokalnoj bazi podataka (koju odrzava agent od poverenja koga je korisnik izab-
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rao). Ovo je tzv. “reverse-cookie” pristup, koji pruza vecu garanciju tacnosti podataka o
korisniku.

Ovaj sistem je namenjen izdavac¢ima knjiga i ¢asopisa. Korisnici se registruju kod provaj-
dera ili ISP-a. Posle toga provajderov site postaje korinsikov home-site. Na tom site-u
postoje linkovi za osatale izdavace koji su registrovani kod ClickShare-a tako da korisnik
moze da kupuje i na tim sajtovima bez unoSenja dopunksih informacija. Kari¢ DusSica
(2008). ClickShare ¢uva snimak transakcija i gradi korisnikov ISP koji ve¢ ima racun
vezan za korisnika. Druga vazna osobina ClickShare-a je da ¢uva anonimne snimke kori-
snikovih “putovanja” koje mogu biti prodate markentinskim kompanijama za analize.

Millicent

Digitalni Millicent sistem ne podrzava standardnu “valutu”. Umesto toga, svaki prodavac
ima svoj sospstveni privremeni novac koji prodaje brokerima. Korisnici se registruju sa
brokerom i kupuju privremeni novac u velikom obimu. Kupci ée naéi nacin da plate kori-
sniku (preko kreditnih kartica, ISP racuna, ili Cybercash tipova nov¢anika). Kada korisnik
pozeli da ostvari kupovinu, on konvertuje brokerov privremeni novac u prodavéev privr-
meni novac, koji je smesten u korisnikovom nov¢aniku na hard disku. Kad akorisnik
kupuje od prodavca, njegov novcéanik plaéa kupcu posebnom valutom. Tamara Uro$
(2008). Osnovna prednost ovakve vrste transakcija je mala cena, koje zavise od prodaje a
krecu se oko 1/10 centa. Iako Millicent transakcije nisu tako dobre u enkripciji kao ostali
sistemi mikro-plac¢anja, one ipak ¢uvaju korisnikov identitet.

NetBill

NetBill je istrazivacki projekat koji je zapocet na Institutu za informacione tehnologije pri
Carnegie Mellon univerzitetu u saradnji sa organizacijama Melon Bank-om i Visa-om, a
delom su ga finansirale i Nacionalna fondacija za nauku i Agencija za napredne istraziva-
¢ke projekte. U ovom sistemu NetBill ima ulogu trece strane, koja vr$i proveru autentic-
nosti, upravlja racunima, vrsi obradu transakcija, fakturisanje i informisanje klijenata i
korisnika u mrezi.

First Virtual

GEEIRNTIOFYEd First Virtual (FV) bio je jedan od prvih platnih sistema na Internetu,
) | a sa radom je otpoceo oktobra 1994. godine. Glavni cilj kompanije
| First Virtual Holdings bio je da se stvori jedan platni sistem na Inter-

_,ﬂ netu koji je jednostavan za upotrebu. Od kupaca i prodavaca ne zah-
| AccEFTED WERE | teva se instaliranje novog softvera (mada im je na raspolaganju sof-
tver za automatsku obradu prodaje). Ako imate pristup elektronskoj posti preko Interneta,
mozete prodavati ili kupovati preko Interneta upotrebom First Virtual sistema.

|=
| —
| m
=
1=
|
e 4

First Virtual platni sistem jedinstven je po tome §to ne koristi enkripciju. Osnovna filozo-
fija njihovog platnog sistema jeste da izvesne informacije ne treba da ”putuju” Internetom,
zbog toga §to je on otvorena mreza. Umesto kori§¢enja brojeva kreditnih/debitnih kartica,
transakcije se obavljaju upotrebom First Virtual-ovog li¢nog identifikacionog broja (FV
PIN) koji se odnosi na kupcev rac¢un kod First Virtual-a. Ovi liéni identifikacioni brojevi
mogu da se Salju preko Interneta jer, ¢ak i kada nisu $ifrirani, ne mogu da se koriste za
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zaduzivanje kupcevog racuna. Racun neke osobe se nikada ne zaduzuje dok ona, putem
elektronske poste, ne potvrdi da prihvata zaduzenje.

First Virtual platni sistem zasnovan je na postoje¢im Internet protokolima, a okosnicu
sistema ¢ini Internet elektronska posta i MIME standard. First Virtual koristi elektronsku
postu za komunikaciju sa kupcem, koji treba da potvrdi zaduZenje svog racuna. Bjeli¢
Predrag (2000). Prodavci koriste elektronsku postu, Telnet ili automatizovane programe
koji koriste First Virtual-ov SMXP protokol za proveru racuna i iniciranje transakcije pla-
¢anja.

Prodaja preko First Virtual platnog sistema odvija se na sledeéi nacin:

1.Trgovac trazi od kupca da upise FV PIN (obi¢no u formularu na WWW stranici).

2.Trgovac zatim proverava da li FV PIN zaista pripada nekom realnom FV racunu koji
ima pozitivan saldo. Trgovci mogu proveriti raCune upotrebom nekog od slede¢ih pro-
grama: Finger, Telnet, FV-API, ili preko elektronske poste. Provera racuna je opcioni
korak u procesu prodaje.

3.Trgovac zatim inicira transakciju pla¢anja preko First Virtual-a. Transakcija pla¢anja
inicira se tako $to se putem elektronske poste, Telnet-a ili nekog drugog programa koji
podrzava SMXP protokol, First Virtual-u Salju sledece informacije: kupéev FV PIN;
trgovéev FV PIN; iznos i valuta; i opis proizvoda/usluge.

4.First Virtual generiSe zahtev, u vidu elektronske poste, koji se $alje kupcu radi potvrdi-
vanja kupovine. Ovaj zahtev sadrzi sledece informacije: puno ime trgovca; iznos prodaje;
i opis proizvoda/usluge.

5.Kupac potvrduje kupovinu odgovarajuéi "DA”. Kupac, takode, moze da odgovori "NE”
da bi naznacio da nije zadovoljan isporu¢enom robom i da ne zeli da je plati, ili “PRE-
VARA” ako zeli da naznaci da on uops§te nije izvrsio tu kupovinu i da je neko, verovatno,
otkrio njegov FV PIN. Ako kupac ne odgovori u “pristojnom” roku, njegov racun se sus-
penduje, do daljneg.

6.First Virtual $alje trgovcu poruku u kojoj ga obavestava da je kupac prihvatio zaduzenje.

Nakon izvesnog perioda ¢ekanja (91 dan nakon $to je kupceva kreditna/debitna kartica
zaduZena), iznos prodaje (umanjen za transakcionu proviziju) deponuje se direktno na
trgovéev racun. [Vaskovié, 2007:141-142]. Ovaj period ¢ekanja od 91 dan sluzi za zastitu
First Virtual-a od kupaca koji odbijaju zaduzivanje svoje kreditne/debitne kartice, zbog
¢ega kompanija koja emituje k*reditnu/debitnu karticu Salje naknadno zaduZenje First Vir-

tual-u. Sav rizik snosi trgovac.

First Virtual sistem ima dosta dobrih strana. Ni kupac ni prodavac ne moraju da instaliraju
dodatni softver da bi koristili ovaj sistem. Kupci su skoro stoprocentno zasti¢eni od preva-
re jer se njihov racun ne zaduzuje bez njihovog odobrenja. Kupovina je, u sustini, anoni-
mna jer trgovac od First Virtual-a nikada ne dobija ime kupca. Veoma je lako postati
trgovac, ili prodavac u First Virtual sistemu jer First Virtual ne proverava trgovce, niti od
njih zahteva da imaju posebne poslovne racune kod ove banke. Sve $to je potrebno da bi
neka osoba prodavala robu/usluge preko Interneta je obi¢an ¢ekovni racun. Konacno, First

" Napomena: 1998. godine Internet Payment System (IPS) kompanije First Virtual Holdings je prestao sa radom
17. avgusta.
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Virtual ima vrlo male provizije u poredenju sa drugim platnim modelima na Internetu, pa
¢ak i u odnosu na direktnu obradu kreditnih/debitnih kartica.

Osnovni nedostatak ovog sistema je taj §to trgovac snosi sav rizik. Osim toga, period
izmedu momenta prodaje i momenta deponovanja sredstava na racun trgovca je izuzetno
dug (91 dan).

ELEKTRONSKI (DIGITALNI) NOVAC NA INTERNETU

E-Cash

E-cash (Electronic or digital cash) je anonimni digitalni novac
Cija se ispravnost proverava on-line, od strane odgovarajuce finan-
sijske institucije. Rade Stankic¢ (2008). Holandska firma Digi Cash
je 1994. godine konstruisala softver, kojim se mogu obavljati pla-
¢anja putem Interneta, a od 1995. godine nudi ga Mark Twain
Bank iz Sant Luisa. Kasnije Deutsche Bank Ag, Swiss NetPaz AG, Eunet. Potrosaci pov-
lace digitalni novac sa svog E-cash racuna uoptrebom tzv. ”slepe metode” i skladiste ga
na fiksnom disku svog racunara. ”Slepa metoda” funkcionise na slede¢i nacin.

Klijent Salje digitalnu novcanicu, sa Sifriranim serijskim brojem, finansijskoj instituciji.
Finansijska institucija “overava” novcanicu i $alje je nazad klijentu. Klijent zatim deSifru-
je serijski broj. Prema tome serijski broj nije poznat finansijskoj instituciji, $to garantuje
anonimnost. Da bi se sprecila dvostruka potro$nja, finansijska institucija mora da eviden-
tira serijske brojeve svih prispelih digitalnih nov€anica. Pri svakoj kupovini preko Interne-
ta, potrosac¢ daje digitalne novcanice trgovcu. Trgovac odmah prebacuje ove novcanice u
svoju banku, kako bi proverio da li su isparavne. Trgovceva banka registruje brojeve emi-
tovanih digitalnih novéanica, bez mogucnosti identifikacije potorSaca koji ih je utrosio.

Konac¢no, ako je sve u redu, saldo na racunu trgovca se poveéava za dati iznos, a trgovac
isporucuje proizvode ili usluge. Na Ilustraciji 1. prikazan je proces placanja upotrebom E-
cash-a.

Hlustracija 1. Proces placanja upotrebom E-Cash-a

Internet

Izvor: http://radovanovic.co.uk/e-cash.html

Digitalne nov¢anice mogu se koristiti samo jednom. E-Cash se moze smatrati valutom za
sebe. Finansijske institucije morace da koriste specijalne racune. One ¢e, takode, garanto-
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vati konverziju u realni novac. Zbog toga ¢e centralne banke imati poteskoce pri kontroli-
sanju nov¢ane mase, jer finansijske institucije mogu kreirati dodatni novac i time povecati
novcanu masu.

Bezbednost E-Cash-a postize se upotrebom asimetricnog kriptografskog algoritma. Pris-
tup racunu moze dodatno biti zasti¢en upotrebom li¢nih lozinki.

Registrovanjem serijskih brojeva digitalnih novcanica sprecava se dvostruko troSenje.
Troskovi provere autenti¢nosti digitalnih novcanica su relativno veliki, jer provera treba
da se obavi on-line. [Radovanovi¢, 2009a:138-141]. To znaci da je pogodnost ovog siste-
ma za mikro-plac¢anja pod znakom pitanja. Svaka osoba koja ima E-Cash racun moze da
prima E-Cash novcanice. “Slepa metoda”, o kojoj je bilo reci, garantuje anonimnost.
Danas se E-cash-om obavlja vecina transakcija na Internetu, ali je njegova buduénost nei-
zvesna zbog odlucnog insistiranja na potpunoj anonimnosti, ¢ime je ukinuta bilo kakva
mogucénost praéenja transakcija.

Placanje elektornskom gotovinom Digi Cash, sastoji si se iz sedam koraka, a to su:

1. KORAK: Potrosa¢ prvo otvara ra¢un kod banke koja radi sa Digi cash sistemom, pritis-
kom na taster menija;

2. KORAK: Nakon toga, potrosa¢ daunloduje softver digitalnog nov¢anika na svoj racu-
nar;

3. KORAK: Potrosa¢ $alje banci zahteve za digitalnom gotovinom, a ona mu je $alje u
njegov novcanik (kriptovane i autentifikovane poruke);

4. KORAK: Kada ima gotovinu u svom novcaniku potrosac je moze iskoristiti za placanje
robe ili usluge kod trgovca, koji prihvata ovakav sistem placanja;

5. KORAK: Potrosac $alje gotovinu trgovcu;

6. KORAK: Trgovac transverise digitalnu gotovinu kupcevoj banci, kako bi potvrdio da je
taj iznos na ra¢unu kupca ponisten;

7. KORAK: Kupc¢eva banka ponisStava taj iznos digitalne gotovine kupcu, a na racun trgo-
vca uplacuje potreban iznos novca.
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Hlustracija 2. Kako je radila generacija digitalne gotovine

NAZIV SISTEMA GODINA OSNIVANJA/OPIS

First Virtual 1994, Prvi sigurni sistem  2a  memorisanje
viednostl  baziran  na  kreditnim  katicama,
polaganju depozita i PIN brojeva. Operativno
zatvoren u 1998,

DigiCash (sada e-Cash) 1996. Pripejd sistem bazivan na enkripeiji i
memorisanju veednosii koji je zahtevao digitalni
novéanik na hard disku u cilju memorisanja e-
novea, Operativno zatvoren 1998 godine, ponove
aktiviran kao e-cash,

Milicent 1996, Firma Digital Equipment uvodi placanje
malih vrednosti e-kesom. Sada porizved na
Compaq platformama sa vige opeija,

PIF sistemi placanja

PayPal 1999. Besplatan P2P mikro sistem za placanje.

Yahoo PayDirect 1999, Besplatan P2P servis za placanje.

MoneyZap 1999, Western Union besplaini sistem za transfer
novea,

Izvor: http://books.google.rs

Ovako zamiSljen sistem plac¢anja digitalnom gotovinom, bio je previse komplikovan i za
kupce i za trgovce. Kompanije DigiCash i First Virtual koje su bile pioniri u ovom dome-
nu prestale su da nude svoje usluge u onoj prvoj digitalnoj formi koju smo opisali. Poc¢ev
od 1998. godine razvijaju se i sistemi placanja malih vrednosti P2P trgovini (od pojedinca
do pojednica), od kojih su najpopularniji PayPal (besplatni sistem za mikro-plac¢anje).
Yahoo PayDirect (besplatni servis Yahoo-a) i MoneyZap (Western Union besplatni sistem
transfera novca). Ograni¢enja ovih sistema pla¢anja su u tome, §to traze posrednike, i $to
ih mogu koristiti ljudi koji imaju e-mail racune.

CyberCash (CyberCoin)

Od aprila 1995. godine CyberCash obavlja transakcije kreditnim/debitnim karticama pre-
ko Interneta. Ova firma je blisko povezana sa teku¢om infrastrukturom za obradu kredit-
nih/debitnih kartica jer je jedan od osnivaca ove firme, Bil Melton, ujedno osnivac firme
verifone. KoriS¢enje ovog platnog sistema je tokom 1995. godine naraslo do neslu¢enih
razmera. U CiberCash-u tvrde da trenutno obraduju vise hiljada transakcija dnevno, da
mogu da obavljaju transakcije placanja sa preko 80% americkih banaka i da su kupcima,
koji koriste njihov sistem, isporucili preko 400.000 hiljada kopija svog softvera, pod nazi-
vom Cyber Cash Wallet.

Vazno je napomenuti da CyberCash nije kompanija za obradu kreditnih/debitnih kartica.
CyberCash prodaje bezbedan prolaz preko Interneta za podatke o transakcijama putem
kreditnih/debitnih kartica. CyberCash uzima podatke, koje Salje trgovac, i prosleduje ih
trgovcevoj poslovnoj banci na obradu. Ako izuzmemo Ccinjenicu da poslovna banka
komunicira sa trgovcem preko servera u CyberCash-u, obrada transakcija putem kredit-
nih/debitnih kartica vr$i se na isti nacin kao $to bi se vrsila obrada transakcija primljenih
preko POS terminala u nekoj prodavnici.
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CyberCash platni sistem zasnovan je na programu Cyber Cash Wallet, koji kupci moraju
koristiti prilikom kupovine. Ovaj program mora da se nabavi i instalira na kup¢evom
racunaru da bi se mogla obavljati kupovina. Program vrsi enkripciju i prenos informacija
o transakcijama izmedu kupca i trgovca.

Kada potencijalni kupac nabavi program CyberCash Wallet i insalira ga, postoji nekoliko
stvari koje treba da uradi pre nego $to po¢ne da ga koristi. Prvo, kupac mora da kreira svoj
identifikacioni broj ili identifikacioni broj ,,nov€anika“ (engl. Wallet = novcanik), koji
predstavlja niz znakova koji sluze za identifikaciju ,,novcanika®, a zatim, da kreira Sifru.
Ovi podaci se, potom, registruju kod CyberCash-a. Kupcima je dozvoljeno da kreiraju
vise identifikacionih brojeva ,,nov€anika®, od kojih svaki ima svoju posebnu Sifru. [Rado-
vanovi¢, 2009b:141-142].

Drugo, oni u novcanik moraju da ,,ubace™ barem jednu kreditnu/debitnu karticu. ,,Ubaci-
vanje* kredizne/debitne kartice zahteva unosSenje podataka koji su neophodni za obradu
informacija u vezi s kreditnom/debitnom karticom, kao $to su broj kartice, datum isteka,
adresa za dostavu i telefonski broj. Ove informacije se, takode, registruju kod CyberCash-
a. Kupci mogu u ,,novcéanik“da ubace i vise krditnih/debitnih kartica.

Kada ima identifikacioni broj nov¢anika i u njemu najmanje jednu kreditnu/debitnu karti-
cu, kupac je spreman da otpo¢ne kupovinu. Da bi mogli da primaju uplate preko
CyberCash sistema, trgovci trba da urade dve stvari. Prvo, treba da instaliraju CyberCash-
ov softver za placanje preko Interneta (SMPS). Ovaj softver omogucava trgovcu da se
poveze kako sa kupcem koji je ¢lan CyberCash sistema, tako i sa CyberCash-ovim serve-
rima. Drugo, trgovci moraju da otvore trgovacki racun kod neke poslovne banke koja
podrzava Internet transakcije koris¢enjem CyberCash-ovog bezbednog sistema za placa-
nje preko Interneta (Secure Internet Payment Sistem). CyberCash moze da komunicira
samo sa bankama sa kojima ima ugovor. Kupovina pomoc¢u kreditne/debitne kartice, uz
kori$¢enje CyberCash platnog sistema, odvija se na slede¢i nacin:

1.) kupac signalizira da ho¢e da kupi neki proizvod/uslugu sa trgovéevog WWW sajta
pritiskom na taster CyberCash placanje.

2.) Trgovéev SMPS softver $alje fakturu kupéevom CyberCash Wallet softveru.
CyberCash Wallet registrovan je kao pomoc¢na aplikacija u kupéevom Web ¢itau
(browseru). Nju ¢ita¢ poziva svaki put kada prima neku datoteku koja je Sifrirana
CyberCash standardom.

3.) Kupac bira neku od kreditnih/debitnih kartica koje ima u ,,nov¢aniku* i potvrduje svoj
izbor pritiskom na odgovarajuci taster.

4.) Kupcev CyberCash Wallet softver tada stavlja digitalni potpis i Sifrira fakturu i infor-
macije o kreditnoj/debitnoj kartici uz pomo¢ kljuca koji je dodeljen identifikacionom bro-
ju ,novéanika“. Ovako Sifrirani ,,paket“ Salje se trgovéevom SMPS softveru.
5.) Trgovéev SMPS softver dodaje informacije u ovaj ,,paket” zahtevajuéi autorizaciju i
obradu pla¢anja kreditnom/debitnom karticom.

6.) Trgovéev SMPS softver stavlja digitalni potpis i $ifrira ,,paket uz pomo¢ CyberCash
kljuca. ,,Paket” se tad Salje CyberCash serveru. Vazno je napomenuti da trgovac nikad ne
moze da vidi broj kraditne/debitne kartice kupca.
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7.) CyberCash server prebacuje ,,paket* na raunar koji je postavljen iza ,,protivpozarnog
zida® (firewall), 1 koji nije povezan na Internet. Zatim se poruke dekriptuju i proverava se
da trgovac nije menjao originalnu fakturu koju je kupac potvrdio.

8.) Informacije o kreditnoj/debitnoj kartici, zajedno sa zahtevom trgovca za autorizaciju i
obradu, sifriraju se uz pomo¢ opreme koju banke koriste za enkripciju finansijskih poda-
taka. Ove informacije se $alju preko posebnih linija trgovéevooj poslovnoj banci.

9.) Trgovéeva poslovna banka zatim obraduje trgovcev zahtev kao i bilo koju drugu tran-
sakciju putem kreditne/debitne kartice. Ona prosleduje ovaj zahtev banci koja je emitovala
kreditnu/debitnu karticu preko posebne mreze koja se koristi u te svrhe.

10.) Banka koja je emitovala kreditnu/debitnu karticu Salje nazad Sifru za odobrenje ili
odbijanje poslovnoj banci. Poslovna banka zatim Salje ovu Sifru CyberCash-u.

11.) CyberCash salje trgovcu poruku koja ukazuje na uspeh ili neuspeh transakcije placa-
nja kreditnom/debitnom karticom. I ova poruka se, naravno, Sifrira. U CyberCash-u tvrde
da celokupni proces do ovog momenta treba da traje oko 15 — 20 sekundi!

12.) Trgovéev SMPS softver tada Salje poruku kupéevom CyberCash Wallet softveru uz
naznaku uspeha ili neuspeha transakcije placanja.

Prednost CyberCash sistema je u tome Sto koristi jaku enkripciju za prenos platnih infor-
macija. U CyberCash-u tvrde da su oni jedina platna kompanija na internetu koja ima
licencu za koris¢enje 786-bitnog RSA enkripcionog algoritma. Povoljna je i okolnost §to
trgovac ne moze da vidi broj kreditne/debitne kartice kupca. Konacno uplata pristize na
trgovcev racun u banci u roku koji je uobicajan za transakcije pomocu kreditnih/debitnih
kartica. [Radovanovié¢, 2009b:141-142].

Nedostaci ovog sistema ogledaju se u tome $to potencijalni kupci i trgovci moraju imati
instaliran dodatni softver da bi koristili sistem. To ¢ini ovaj sistem nesto komplikovanijim
za upotrebu za one koji nemaju dovoljno iskustva u radu sa racunarima. Isto tako trgovci
moraju da imaju ra¢un kod neke poslovne banke koja prima CyberCash-ova bezbedna
internet placanja (Secure Internet Payments). CyberCash je jedna od prvih kompanija u
oblasti platnih sistema na internetu.

NetCash

fﬁ NetCash metoda je razvijena na Univerzitetu juzne Kalifornije
(University of Southern California). Znacajna karakteristika ovog
projekta jeste upotreba vec postojecih racunovodstvenih sistema i
procedura u finansijskim institucijama. Ovo ¢e uticati na smanjivanje

A pocetnih investicija. Nasuprot E-Cash-u, ova metoda zasnovana je na
i fisk diatal cash online.  jednom decentralizovanom pristupu. Shodno tome, problemi u vezi s
velikim brojem novc€anica i ufesnika mogu se reSiti mnogo lakSe. Vaskovi¢ Vojkan
(2007). Zbog toga je prihvacena delimi¢na anonimnost, a potrebna je i kooperacija svih
finansijskih institucija koje u¢estvuju u sistemu. Sistem se zasniva na nezavisno distribui-
ranim novcéanim serverima. Novc¢ani serveri predstavljaju lokacije na kojima se anonimni
novac zamenjuje za “ne-anonimni” novac. Svaki novcani server poseduje jedan racun na
raCunovodstvenom serveru.
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Kliring obavlja nov¢ani server. Neophodno je da se potvrdi integritet ovih servera i da
novcani serveri mogu da primaju nov¢anice sa drugih novcanih servera. NetCash novca-
nice imaju nominalnu vrednost i serijski broj. Pored toga, na njima je zabeleZena adresa
emisionog servera i datum njihovog isteka.

Na Ilustraciji 3. prikazan je proces placanja upotrebom NetCash-a. Potrosa¢ podize Net-
Cash novc¢anice sa nekog novéanog servera. Ove novcanice se Sifriraju putem javnog
kljuca i Salju trgovcu. [Stankié, 2008:120-121]. Anonimnost potrosaa moZze se garanto-
vati upotrebom novog kljuca za svaku poruku. Trgovac odmah prebacuje novcanice, koje
je primio, svom nov¢anom serveru.

Od svog platnog servera on dobija nove novcanice, ili se odgovarajuci iznos prebacuje na
njegov racun. Konacni kliring obavlja novc¢ani server.

Ilustracija 3. Proces placanja upotrebom NetCash-a

Palrofad

Internat

Izvor: http://radovanovic.co.uk/netcash.html

Serijski brojevi svih novcanica koje nisu vra¢ene nazad i koje nisu istekle skladiste se u
novc¢anom serveru, kako bi se sprecilo dvostruko trosenje. To znaci smanjenu anonimnost.
Anonimnost se moze povecati razmenom ovih novcanica na drugom serveru.

Bezbednost se postize pomocu kriptografskih algoritama. Kao i u slucaju E-Cash- a, i ova
metoda zahteva dosta komuniciranja. Vaskovi¢ Vojkan i Lutovac Mirsolav (2009). Medu-
tim, upotreba ove metode za mikro-plac¢anja trebalo bi da bude efikasnija. Svaka osoba
moze da prima NetCash nov¢anice, jer sistem omogucava slobodnu razmenu novc€anica.

PayMe sistem

U pokusaju da se kombinuju njabolje karakteristike ova dva
sistema smisljen je novi sistem placanja nazvan PayMe.
PayMe je on-line sistem elektronskog novca. Entiteti koji
ucestvuju su banke i korisnici. Korisnici mogu biti ili kupci
ili prodavci. Oni mogu vrsiti placanje, primiti placanje ili
poslovati sa bankom. Svaka banka emituje sopstveni identi-
fikovani elektronski novac sa serisjkim brojevima. Dvostruko troSenje nov¢ica je spreceno
od strane banke odzavanjem baze podataka o nov¢i¢ima koji su u prometu. Ovo je bolje
od pristupa skrivenog potpisa elektronskog novca. Bilo koji korisnik u PayMe sistemu
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moze da primi placanje i izvrsi placanje. Vujovi¢ Slavko (2009). Prodavci mogu da prime
placanje za prodaju robe preko Web-a, mogu i da izvrSe pla¢anja prema kupcima. Nov¢ici
su delovi podataka koji imaju monetarnu vrednost unutar sistema. Nov¢i¢i su digitalno
obelezeni od strane banke kori$¢enjem kriptografije javnog kljuca da bi bili validni.

Svaki nov¢i¢ ima svoj serisjki broj koji je unet u bazu podataka banke kada je novéi¢
izdat. Novc¢ici imaju polja za vrednost, serisjki broj, identifikaciju banke, ime host-a banke
i broj porta i datum prestanka vazenja. [Stanki¢, 2008:121-122]. Pla¢anja moraju biti izvr-
Sena u tatnom iznosu. Kusur ne moze biti vracen posto to moze kompromitovati anonim-
nost ako trgovac radi u dosluhu sa bankom koja izdaje novc¢ice.

Prednosti PayMe sistema su:
e + Bezbednost;

e« Prilagodljivost i pouzdanost;

e+ Moze se koristiti sa softverom bilo kog Web klijenta i servera;
e < Hardverska nezavisnost;

e « QOgrani¢ena anonimnost i privatnost.

PayMe sistem omoguéava bezbedne i merljive nadine placanja za sve tipove Web usluga.

protokla i upotrebe tajnog i javnog kljuca.

Mondex

1 Mondeks sistem digitalnog novca razvija firma Mondex U.K., koja je,
nakon kupovine kontrlonog paketa akcija od strane Mondex Card-a,
postala deo kompanije MasterCard. Za razliku od prethodna dva sis-

o g rd tema, Mondex je prvobitno razvijan kao off-line sistem, koji se sada
J l |: |__'I i 1 ||..|I.|:|.'!ll. prilagodava Internetu. Mondex je, u celini zasnovan, na karticama sa
mikro¢ipom, a jednistven je po tome §to omogucava transfer s kartice
na karticu. Kao $to je to slucaj kod E-Cash sistema, i Modex koristi
sertifikate koji glase na donosioca - novac se smesta na korisnikovu
karticu. Medutim, za razliku od E-Cash-a, Mondex novac se moze
prenositi sa jedne kartice na drugu beskonacan broj puta, bez potrebe nekog centralizova-
nog kliringa ili verifikacije od strane neke banke. [Radovanovi¢, 2009a:135-138]. Prema

.....

razlika izmedu Mondex-a i realnog novca je mogucénost pracenja transakcija koju pruza
Modex. Mondex kartice evidentiraju svaku transakciju putem jedinstvenog identifikatora,
koji se moze koristiti za pracenje transakcija, ako je to potrebno.

Klju¢ni momenat kod Mondex-a je i bezbednost, koja postoji u dva primarna aspekta sis-
tema: hardveru na kartici i procesu prenosa novca. Mondex garantuje bezbednost sistema
zasnovanog na karticama sa mikro¢ipom. Sustina Mondex-ove hardverske bezbednosti je
da digitalni novac ne moze da egzistira nigde osim na Mondex kartici.

Nijedna druga kartica sa Cipom ili hardverski uredaj koji se “predstavlja”, kao Mondex
kartica ne moze da komunicira sa pravom Mondex karticom. Modex kartica otkriva “laz-
ne” kartice 1 odbija da izvsi transfer novca na njih. Sistem se zasniva na ¢injenici da je
svaka kartica “overena” Mondex-ovim digitalnim potpisom. Sam proces transvera je,
takode, krajnje bezbedan. Kada se obavlja transfer izmedu potrosaca i trgovca, na primer,
dve kartice ne samo da medusobno proveravaju autenticnost, ve¢ se transfer odvija u sek-
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vencama, tako da novac ne moze istovremeno da egzistira na dva mesta. Novac se oduzi-
ma sa potrosaceve kartice pre nego §to se upisuje na trgovcéevu karticu. Transfer ne moze
da funkcioniSe ni na koji drugi nacin. Zbog ¢injenice da je Mondex sistem zasnovan na
karticama, potrebno je da potrosaci poseduju Citace kartica.

Ovo nije jednostavan zahtev, pa mnogi tvrde da je firma DigiCash bila u pravu kada je
formirala E-Cash sistem, kao sistem koji je baziran isklju¢ivo na softveru.

Ipak, Mondex nista ne prepusta slucaju. Ve¢ su na raspolaganju ovi uredaji, kao $to je
VeriSmart ¢ita¢ kartica firme VeriFone, po ceni od oko 100 dolara, koja ¢e, vremenom,
biti sve manja. Za oko 60 dolara korisnici mogu da kupe jedan od novijih ¢itaca kartica
firme InteliData, koji mogu da se ugrade u personalni racunar, zauzimajuci pritom prostor
standardnog flopi drajva od 3,5 inca. Ovi uredaji moraju da se formatiraju kako bi mogli
da komuniciraju sa Mondex karticama, ali i to ¢e uskoro biti sredeno.

Mondex ve¢ vr$i probna ispitivanja svog Internet platnog sistema u saradnji sa firmom
AT&T. Vreme ¢e pokazati da je Mondex zaista bezbedan i troSkovno-efikasan Internet
platni sistem. Pojava brojnih kompanija koje proizvode ¢itace kartica (VeriFone, InteliDa-
ta, GemPlus i druge) brzo ¢e srusiti sve tehnic¢ke barijere.

Medutim, mnogo znacajnija barijera za Mondex sistem je ekonomske prirode-bankama
jos uvek nije jasno kako ¢e profitirati na njemu. Prvo, emisione institucije ne profitiraju od
emisije. Emisija Mondex novca podrazumeva njegovu prethodnu kupovinu od Mondex—a.
Tek onda neka finansijska institucija moze da emituje Mondex novac svojim klijentima.
Kad je novac ve¢ na trzistu, data finansijska institucija verovatno nece zaradivati provizije
za obradu transakcija, zbog toga $to ovaj sistem ne zahteva nuzno prisustvo banaka, sem
ukoliko neki korisnik ne zeli da polozi depozit, povuce novac ili, jednostavno, zameni
Mondex karticu za gotovinu. Ipak, ako ovu ekonomsku barijeru ostavimo po strani,
mozemo reci da je Mondex najbolje osmisljeni model digitalnog novca baziran na hardve-
ru, posmatrano na duzi rok.

Visa Cash

VisaCash je projekat kompanije Visa. Ovim sistemom Visa pokusava
da razresi ekonomske probleme sa kojima se susre¢e MasterCard-ov
Mondex sistem, na taj na¢in Sto finansijska institucija, koja vrsi emisi-
ju, moze da profitira na VisaCash-u. I ovaj sistem funkcioniSe na bazi
sertifikata koji glasi na donosioca, a zasnovan je na karticama sa
mikro¢ipom. Dragan Anucoji¢ (2008). Ma koja Visa banka moze da
emituje VisaCash i da profitira od takve emisije, a u slucaju izbacivanja
kartica iz upotrebe banka moze da zaradi i onu vrednost koju su potro-
Saci zaboravili na kartici, ili su je odbacili. Ovaj sistem je uveliko reklamiran na olimpij-
skim igrama u Atlanti, ali je za sada ograni¢en na svega mali broj transakcija. Mada je
najavljena i proba ovog sistema na Internetu, jos uvek se ¢eka kada ¢e Visa najaviti poce-
tak ove probe. Medutim, imajudi u vidu da je Mondex (¢iji je ve€inski vlasnik, Master-
Card, ujedno i veliki konkurent Visa-¢) ve¢ zapoceo testiranje svog sistema na Internetu,
treba ocekivati da i1 Visa ubrzo preduzme sli¢nu akciju.

Mada je VisaCash, posmatrano iz finansijske perspektive povoljniji za bankarski sektor,
nedostaje mu multifunkcionalnost i prilagodljivost koju poseduje Mondex sistem. U
Mondex sistemu korisnici mogu neograniceni broj puta da prebacuju novac s kartice na
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karticu. Banke su potrebne jedino u slucaju polaganja depozita ili podizanja novca sa
racuna. U VisaCash sistemu potro$a¢ima nije na raspolaganju ovakva moguénost. Jedan
od razloga za to je $to bi banke morale da se odreknu provizija koje sada zara¢unavaju za
svaki depozit od strane trgovaca. Drugi razlog je moguée ugrozavanje bezbednosti, zbog
¢injenice da je digitalni novac “negde izvan”, gde banke ne mogu da ga kontrolisu.

Tre¢i razlog je emisija. Zamislimo da potrosa¢i mogu vrsiti transfer novca s kartice na
karticu. Na primer, Banka A, Banka B i Banka C emituju VisaCash potrosa¢ima A, B i C,
respektivno.

Ako potrosac A plati 30 dolara potrosacu B, onda potrosa¢ B sada ima karticu sa Visa-
Cash-om koji su emitovale Banka A i Banka B.

Ako potrosac¢ B sada placa 20 dolara potrosacu C, kako ¢e kartica sa mikro¢ipom da utvr-
di koji VisaCash (da li onaj koji je emitovala Banka A ili Banka B) treba da prebaci?

Ovo je, naizgled, nebitno ali ako potrosac¢ C polozi depozit onda ¢e ona banka koja je emi-
tovala deponovani VisaCash izgubiti deo emisije. [Radovanovic, 2009b:135-138]. Treba-
lo bi, u svakom slu¢aju, da se ustanove neka pravila, recimo FIFO (first in/ first out) ili
LIFO (last in/first out). S obzirom na to da ovakva pravila ne postoje kod VisaCash siste-
ma, njegova fleksibilnost bi¢e znatno manja nego $to je slucaj.

ZAKLJUCAK

Razvoj Internet tehnologija je svuda u svetu, pa i u nasoj zemlji doveo do moguénosti da
se poslovanje obavlja elektronskim putem. To je kompleksan zahvat koji zahteva angazo-
vanje stru¢njaka razliitih oblasti i znatne novcane investicije. Privredni i finansijski sub-
jekti u RS su zainteresovani za elektronsko poslovanje radi lakSeg komuniciranja sa
domacim i inostranim partnerima i komercijalnih prednosti na trzistu. Poceci elektronskog
poslovanja vezuju se za SAD. Prve banke koje su pruzale kompletne Internet bankarske
proizvode i usluge elektronskog poslovanja bile su Wells Fargo banka i SFNB banka. Od
tog vremena do danas preko 200 svetskih banaka nudi svojim klijentima kompletan aspor-
timan proizvoda i usluga Internet bankarstva kao dela elektronskog poslovanja.

Dva osnovna modela placanja putem Interneta su cash-like i check-like, dok su sredstva
placanja: elektronski ili digitalni novac, elektronski ¢ekovi, kreditne kartice, Sifrovane
kreditne kartice i potvrda tre¢e strane. Nacini pla¢anja preko Interneta mogu biti kombi-
nacijom telefon-kartica, placanja pouzecem, preko ziro-racuna i placanja karticama. Sis-
temi placanja su obi¢nim karticama, smart karticama, mikroplacanja i ruski platni sistemi.
Najcéesci poslovi banaka na Internetu su: pristup i pregled stanja na ra¢unima korisnika,
evidencija svih transakcija, plac¢anja, transfer novca sa raCuna na racun, izmena informaci-
ja, narucivanje ¢ekova i kontakti.

Razvoj tehnologije je doveo do automatizacije poslovanja i na pobolj$anje isporuke finan-
sijskih usluga. Prvobitno su uvedene automatic teller masine (ATM), zatim EFTOPS,
telebanking, on-line bankarstvo, smart kartice.

Za pouzdano funkcionisanje elektronskog poslovanja od posebnog je znac¢aja pravna regu-
lacija. »Zakon o elektronskom poslovanju i elektronskom potpisu, koji je u fazi donose-
nja kod nas, je neophodan preduslov kako za pravnu zasnovanost elektronskog poslova-
nja, tako i za ukljucenje u medunarodne organizacije i tokove. Za bankarski sektor stano-
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vnistva, Internet je novi distribucioni kanal, koji nudi krace vreme potrebno za obavljanje
bankarskih transakcija i vece prostorne pogodnosti nego tradicionalni filijalski bankarski
sektor, pa prema tome postaje atraktivan velikim i brzo rastu¢im segmentima korisnika
bankarskih usluga.
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Abstract: "Internet lifestyle” or "internet online mode" as a new way of life and work,
taking advantage of the expanded benefits of digital devices and digital connections and
the related digital information, according to B. Gates, in order to establish the current
business reflexes and permanent, interactive strategic thinking.

The phenomenon of the Internet is what it offers, the changes start, he is a new mass
medium, a new culture and a new way of thinking.

Internet Basics are set in the sixties in America, even though the Internet as a term first
appeared in the eighties.
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The first project is building a unified network ARPANET (Advanced Research Projects
Agency Network). Funded by the U.S. Department of Defense. Seventies on this network
are connected universities in the U.S., and academic institutions the eighties.

For the expansion of the network is crucial defining communication protocols (TCP / IP -
Transmission Control Protocol / Internet Protocol), 1974., With the final version of the
1978".

The turning point in the development of the Internet arises nineties exit and outside the
academic environment and the legalization of commercial activity on the Internet. At the
beginning of the new millennium, the Internet is becoming the global network.

Although Internet operates as a single global network, it is a decentralized organization,
which brings together a unique technology work. As such it has no owner. Although there
are standards, there is no one to monitor whether these standards. Performance of the
entire banking business directly from home, with no physical presence in the bank, has
been commonplace in the developed countries of the world. Banks are using various ways
to provide customers with a more efficient and secure banking transactions from home.
Internet banking or cyber banking (CyberBanking) is conducting banking business
directly from home, via the Internet.

In this paper, we will process electronic money systems and electronic payment systems: a
software-based (E-cash, cash-Net, PayMate system), electronic payment systems that use
smart cards (Mondex, VisaCash), electronic systems for micro payments (Clickshare,
CyberCoin , Milicent), as well as electronic systems of payment by credit card.

Keywords: internet, mass media, communication protocol, the global network.

JEL Classification: L86
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Apstrakt: Postojanje velikog broja visokoskolskih ustanova, bilo da se radi o lokalnom ili
medunarodnom trzistu, kao rezultat su proizvele sve vece zahtjeve, zZelje i potrebe potenci-
Jalnih i postojecih studenata, koji su u situaciji da biraju. Pregovaracka mo¢ studenata,
kao klijenata visokoskolskih ustanova sve vise raste u procesu izbora ustanove, putem
koje mogu zadovoljiti svoje potrebe. U takvoj situaciji visokoskolske ustanove se sve teze
diferenciraju cijenom ili brojem studijskih programa, koji se uglavnom mogu pronaci na
vise visokoskolskih ustanova. U velikom broju informacija o prednostima studiranja na
pojedinim fakultetima, uloga PR komunikacija moze biti presudna u svim fazama, a one se
odnose na fazu privlacenja, zadrzavanja i integracije studenata u promotora ustanove.
Prilikom uspostavljanja PR strategije svakako da studenti nisu jedina ciljna skupina sa
kojo